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S
lané pochutiny zdraželi podľa štatistic-

kých dát v 2025 o 3–5 %, čo je mierny 

rast v porovnaní s dramatickým nárastom cien 

olejov či masla (o  tukoch a olejoch píšeme na 

strane 40). Hlavným dôvodom zdraženia sla-

ných pochutín je rast cien olejov a obalov, ale 

do cien sa premietajú aj vyššie náklady na prá-

cu a  logistiku. Hoci Ministerstvo fi nancií SR 

v  septembrovej analýze cien explicitne nesle-

duje slané pochutiny, konštatuje, že ceny na 

Slovensku od začiatku roku 2025 do júla 2025 

zaznamenali mierny nárast. Celková priemerná 

infl ácia dosiahla úroveň 4,0 % a z toho priemer-

ná potravinová infl ácia bez alkoholu a  tabaku 

bola 2,4 %.

Ako sme uviedli už v minulom vydaní instore 

Slovakia slané snacky podľa agentúry NIQ dlho-

dobo mierne rastú ako v objeme predaja, tak aj 

v tržbách. Priemerná cena za kilogram rástla pri 

slaných snackoch iba miernym jednociferných 

tempom, medziročne o  1,5%. Dva najväčšie 

segmenty - slané pečivo ostatné a slané čipsy 

– stále tvoria spolu až 60% objemovú význam-

nosť. čipsy rastú medziročne tempom 0,5 %.

Medziročne rastie záujem o  prémiové sna-

cky, ako sú napríklad proteínové čipsy, lu-

pienky, pečené alternatívy slaných čipsov so 

zníženým obsahom soli a  oleja, BIO praclíky 

a  iné BIO produkty, ktoré generujú aj zvýšené 

tržby, teda zvyšujú hodnotu predaja. Náročnejší 

spotrebitelia vyhľadávajú nové chuťové zážitky 

a  štandardom sa stávajú príchute ako barbe-

cue, údený syr, či exotické „ostré“ kombinácie 

ako napríklad wasabi. Práve z Ázie prichádzajú 

rôzne slané snacky, ktoré spestrujú terajšiu po-

nuku.

Slané sušienky jedlo podľa údajov MEDIAN 

SK (MML -TGI, 1.+2./2025) za posledných 12 

mesiacoch 45,3 % respondentov a za rovnaké 

obdobie slané tyčinky (54,1 %) a zemiačky / ex-

trudované výrobky (57,6 %) opýtaných.

Dôležitou subkategóriou slaných snackov sú 

orechy a ich mixy so sušeným (teda aj sladkým) 

ovocím, semiačkami a ďalšími suchými plodmi. 

Rôzne „študentské zmesi“, malé a relatívne lac-

né balenia sú spotrebiteľmi vnímané ako „smart 

maškrta“ alebo „zdravé maškrtenie“. Podľa 

spomenutého prieskumu MEDIAN SK jedlo ba-

lené a konzervované oriešky za posledných 12 

mesiacov 46,1 % opýtaných, pričom najviac, 

až 9,7 % respondentov ich konzumuje 2-3-krát 

mesačne, nasleduje 9,1 % opýtaných, ktorí ich 

konzumujú raz týždenne.

Na jednej strane sú vyhľadávané malé, 

cestovné, praktické balenia, na strane druhej 

– a  zrejme po zvýšení DPH – sa dostanú do 

hľadáčika spotrebiteľov aj veľké, výhodné, pro-

močné balenia. Alebo budú nakupovať privátne 

značky a pravdepodobne si častejšie nákup od-

pustia. Budúci rok paradoxne nastane situácia, 

kedy mäsové výrobky ako klobásy a  slanina 

s  vysokým obsahom soli zostanú so sadzbou 

19 %, ale šošovicové či fazuľové slané čipsy so 

zníženým obsahom soli a oleja, budú podliehať 

23% sadzbe DPH.

CHRUMKAVÝ SVET ORIEŠKOV 
A SLANÝCH POCHUTÍN

Aké by to boli sviatky, ak by sa popri sledovaní obľúbených 
programov „nekolovalo“ vrecúško alebo miska so slanými 
pochutinami? Pomerne konzervatívna kategória už ale 
nestavia iba na arašidoch alebo chrumkách. Prichádzajú nové 
výrobky a nové príchute. 
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Aké značky balených a konzervovaných orieškov 

jete najčastejšie?

Aké značky slaných tyčiniek jete najčastejšie? Ako často jete zemiačky / extrudované výrobky?

 ArRashid 0,9

 Dr. Ensa 5,5

 Dr.Rashid 4,5

 Chio Crispers 2,7

 KK 3,2

 Lorenz 2,8

 Nutline 1,5

 Pittjes 1,0

 Slovakia 9,1

 Van Almerk 0,2

 vlastné značky predajní (Clever / Coop / Tesco…) 14,3

 iná značka 0,9

 Arado 0,4

 Bag snacks 3,9

 Crusti Croc 5,8

 Dru 17,9

 Golden Snack 1,6

 Lorenz 1,5

 Slovakia 12,7

 Soletti 4,9

 vlastné značky predajní (Clever / Coop / Tesco…) 8,2

 iná značka 0,2

 1-krát denne a viac 0,2

 4 - 6-krát týždenne 2,8

 2 - 3-krát týždenne 9,2

 1-krát týždenne 11,3

 2 - 3-krát mesačne 16,1

 1-krát mesačne 8,2

 menej ako 1-krát mesačne 8,7

 neuvedené 1,2

V čísle október 2025 na strane 35 vo vete: 

„Medzi značkami slaných tyčiniek tvoria 

prvú trojicu najčastejšie konzumovaných 

DRU (1,9%), Slovakia (12,7%), 

nasledované privátkami (8,2%).“ má byť 

správny údaje DRU (17,9 %). Za tlačovú 

chybu sa ospravedlňujeme a správne 

údaje uvádzame formou grafu.


