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CHRUMKAVY SVET ORIESKOV
A SLANYCH POCHUTIN

Aké by to boli sviatky, ak by sa popri sledovani oblibenych
programov ,nekolovalo” vrecusko alebo miska so slanymi
pochutinami? Pomerne konzervativna kategoria uz ale
nestavia iba na arasidoch alebo chrumkach. Prichadzaju nové

vyrobky a nove prichute.
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lané pochutiny zdraZeli podla Statistic-
Skych dat v 2025 o 3-5 %, €o je mierny
rast v porovnani s dramatickym narastom cien
olejov ¢i masla (o tukoch a olejoch piSeme na
strane 40). Hlavhym dévodom zdrazZenia sla-
nych pochutin je rast cien olejov a obalov, ale
do cien sa premietaju aj vys$Sie naklady na pra-
cu a logistiku. Hoci Ministerstvo financii SR
v septembrovej analyze cien explicitne nesle-
duje slané pochutiny, konstatuje, Ze ceny na
Slovensku od zaciatku roku 2025 do jula 2025
zaznamenali mierny narast. Celkova priemerna
inflacia dosiahla uroven 4,0 % a z toho priemer-
na potravinova inflacia bez alkoholu a tabaku
bola 2,4 %.

Ako sme uviedli uz v minulom vydani instore
Slovakia slané snacky podla agentury NIQ dlho-
dobo mierne rastu ako v objeme predaja, tak aj
v trzbach. Priemerna cena za kilogram rastla pri
slanych snackoch iba miernym jednocifernych
tempom, medziroéne o 1,5%. Dva najvacsie

segmenty - slané pecivo ostatné a slané Cipsy
— stéle tvoria spolu az 60% objemovu vyznam-
nost. Cipsy rastu medziro¢ne tempom 0,5 %.

Medziro¢ne rastie zaujem o prémiové sna-
cky, ako su napriklad proteinové Cipsy, lu-
pienky, pecené alternativy slanych Cipsov so
znizenym obsahom soli a oleja, BIO pracliky
a iné BIO produkty, ktoré generuju aj zvySené
trzby, teda zvySuju hodnotu predaja. Naro¢nejsi
spotrebitelia vyhladavaju nové chutové zazitky
a Standardom sa stavaju prichute ako barbe-
cue, udeny syr, Ci exotické ,ostré” kombinacie
ako napriklad wasabi. Prave z Azie prichadzaju
rézne slané snacky, ktoré spestruju terajsiu po-
nuku.

Slané susienky jedlo podla udajov MEDIAN
SK (MML-TGI, 1.+2./2025) za poslednych 12
mesiacoch 45,3 % respondentov a za rovnaké
obdobie slané ty&inky (54,1 %) a zemiacky / ex-
trudované vyrobky (57,6 %) opytanych.

Délezitou subkategoriou slanych snackov su
orechy a ich mixy so suSenym (teda aj sladkym)
ovocim, semiac¢kami a dal§imi suchymi plodmi.
Ro6zne ,Studentské zmesi“, malé a relativne lac-
né balenia su spotrebitelmi vnimané ako ,,smart
maskrta“ alebo ,zdravé maskrtenie“. Podla
spomenutého prieskumu MEDIAN SK jedlo ba-
lené a konzervované oriesky za poslednych 12
mesiacov 46,1 % opytanych, pri€¢om najviac,
az 9,7 % respondentov ich konzumuje 2-3-krat
mesacne, nasleduje 9,1 % opytanych, ktori ich
konzumuju raz tyzdenne.

Na jednej strane suU vyhladavané malé,
cestovné, praktické balenia, na strane druhej
— a zrejme po zvySeni DPH - sa dostanu do
hladacika spotrebitelov aj velké, vyhodné, pro-
moc¢né balenia. Alebo budu nakupovat privatne
znacky a pravdepodobne si CastejSie nakup od-
pustia. Buduci rok paradoxne nastane situdcia,
kedy masové vyrobky ako klobdsy a slanina
s vysokym obsahom soli zostanu so sadzbou
19 %, ale SoSovicové ¢i fazulové slané Cipsy so
znizenym obsahom soli a oleja, budu podliehat
23% sadzbe DPH.

V Cisle oktober 2025 na strane 35 vo vete:
»,Medzi znackami slanych ty¢iniek tvoria
prvu trojicu najéastejSie konzumovanych
DRU (1,9%), Slovakia (12,7 %),
nasledované privatkami (8,2%).“ ma byt
spravny udaje DRU (17,9 %). Za tlacovu
chybu sa ospravedIfujeme a spravne
Udaje uvadzame formou grafu.

Aké znacky balenych a konzervovanych orieSkov
jete najcastejsie?

B ArRashid
@ Dr.Ensa

Dr.Rashid 4,5
B Chio Crispers 2,7
B KK 3.2

Lorenz 2,8

Nutline 15
B Pittjes 1,0
@ Slovakia 91
B Van Almerk 0,2
B vlastné znacky predajni (Clever / Coop / Tesco...) 14,3
B indznacka 0,9

Aké znacky slanych ty€iniek jete najcastejSie?

@ Arado 0,4
B Bag snacks 39

Crusti Croc 58
W Dru 17,9
B Golden Snack 1,6

Lorenz 1,5

Slovakia 12,7
W Soletti 4,9
B vlastné znacky predajni (Clever / Coop / Tesco...) 8,2
B indznacka 0,2

Zdroy

Ako c¢asto jete zemiacky / extrudované vyrobky?

@ 1-krat denne a viac 0,2
@ 4-6-krattyzdenne 2,8
2-3-krat tyzdenne 9,2
B 1-krat tyzdenne 11,3
B 2-3-krdt mesacne 16,1
1-krat mesacne 82
menej ako 1-krat mesacne 8,7
B neuvedené 12
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