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Akciové nakupy maju v kategorii mliecnych vyrobkov

a ich jednotlivych segmentoch nadpriemerny vyznam.
Nadpriemerny v porovnani s inymi kategoriami FMCG.
Zaroven plati, Ze maslo zostava na Spici nakupov v cenovej

promacii.
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Dolezita a velka kateg6ria FMCG

Miie€ne vyrobky tvoria jednu z najvacsich ka-
tegorii rychloobratkového tovaru a vyznamne sa
podielaju na celkovych vydavkoch na potraviny
a drogériu. ,Takmer kazda domécnost si pocas
roka kupi aspon jeden mlieGny produkt, pri¢om pri-
tomnost’ tychto vyrobkov v nakupnych kosikoch
je velmi Casta — v priemere pribudne v domacnosti
miieény vyrobok kazdé tri dni. Castejsie ako pro-
dukty z mlieka nakupujeme uz len pecivo. Vydavky
priememej domécnosti na kipu mlieka a mliec-
nych produktov medzirocne vzrastli,“ uvadza
Veronika Némethova, Senior Consultant, YouGov.
Déta su za sledované obdobie MAT Jul 2025.

Mlie€ne vyrobky patria medzi segmenty, v kto-
rych maju akciové nakupy nadpriemerny vyznam.
V sthrne tvoria takmer polovicu vSetkych vydavkov
domacnosti na tito kategdriu, no medzi jednotli-
vymi produktmi existuju rozdiely. Najvyssi podiel
akciovych nakupov dosahuje maslo.

Kltu€¢ovymi nakupnymi kandlmi pre mlie¢ne
vyrobky celkovo ostavaju supermarkety, ktoré za-
chytavaju najvacsiu Cast vydavkov vdaka vysokej
frekvencii nakupov. Hypermarkety maju nadprie-
meré postavenie v kyslomlie€nych napojoch,
plesfiovych syroch alebo kondenzovanych mlie-
kach, zatial' €o diskonty maju nadpriemerny podiel
v masle alebo v Cerstvych syroch.

Ako nakupujeme v jednotlivych
segmentoch?

Takmer vSetci kupujuci si aspon raz za rok ku-
pia niektory z druhov syra, smotanu, mlieko alebo
jogurt. Dalsie vysoko penetrované kategdrie, v kto-
rych pocet kupuijucich presahuje 90% za rok, su
mlieCne dezerty a maslo.

Syry tvoria podla YouGov najvaésiu Cast z vy-
davkov kupuijucich na mlie¢ne produkty. Dominuju
tvrdé syry, na ktorych nakup sa kupujuci vyberaju

raz za 10 dni, pri¢om z jedného nakupu si odnasaju

v priemere 330g. Najviac z vydavkov domacnosti
na tvrdé syry, takmer 30%, zachytia supermarkety.

Z hladiska poctu kupuijlcich, ale aj vydavkov,
sU najoblubenejSie tvrdé syry typu eidam &i gou-
da. Vac¢sina vydavkov na syry smeruje na tovary za
beznu, neakciovu, cenu. Podiel akciovych nakupov
v tomto type syra presahuje dve patiny z vydavkov.

Vysoky a pomerne staly poc¢et kupujlcich si
udrziavaju aj tavené syry. Priemema frekvencia
nakupu tavenych syrov je raz za tri-Styri tyzdne,
pricom velkost nakupu je 230g. Kupujuca domac-
nost roéne minie na kdpu tavenych syrov vyse 30
EUR. Najviac minie rodina s dospelymi ¢lenmi, a to
v priemere takmer 50 eur kazda.

Pijete BIO alebo klasické jogurtové / acidofilné
mlieka a mlieéne napoje?

]

B ibabio 0,7
viac bio ako klasické 34
rovnako bio aj klasické 11,0
viac klasické ako bio 5.2
iba klasické 22,2
neuvedené 0,7

Aké znacky mlieka pouzivate / pijete najéastejSie?

@ Euromilk 2,0
Kukkonia 56
Pilos 18,1
Rajo 249
Sabi 2,1
Tami 5,6
Tatra 4,2
z automatu / mliekomatu 2,6

B vlastné znacky predajni (Clever / Coop / Tesco...) 23,8

B indznacka 1,2

Aké znacky jogurtov jete najcastejSie?

¥

@ Vlastné znacky predajni (Clever / Coop / Tesco...) 8,5
Banovecky (Milsy) - Smotanovy 8,0
Zott - Jogobella 7.3
Zvolensky - Smotanovy jogurt 6,3
Danone - Activia 57
Zvolensky - Grécky typ 35
Danone - Fantasia 3,3
Danone - Kostici 2,7

@ Rajo - Milam smotanovy 2,5

B Miiller - Mix 2,3
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Plesriové syry si kupilo vySe 80% do-
macnosti. Najoblubenejsie su syry s bie-
lou plesfiou, tie si kupilo 7 z 10 kupuju-
cich a sU spomedzi plesfovych syrov
kupované najcastejsie. Tretinu z vydav-
kov domdacnosti na tieto syry zachytia
hypermarkety. Najvyssiu spotrebu ples-
fovych syrov maju rodiny s tinedzermi
a domdacnosti s dospelymi ¢lenmi, jedna
minie na ich kupu ro¢ne vyse 30 EUR.

V ramci Cerstvych
syrov si najviac kupu-
jucich kupilo bryndzu.
Domacnosti  nechali
najvacsiu Cast z vydav-
kov v supermarketoch,
avSak pre bryndzu su
vyznamné aj obchody
mimo  Standardnych
nakupnych miest. Na
kipu bryndze najviac
minuli rodiny s dospe-
lymi ¢lenmi a rodiny
s tinedZermi, kazda viac
ako 30 EUR za rok.

Po syroch st druhou
najcastejSie nakupovanou
mlieCnou kategdriou jogurty. Zatial €o na nakup
syrov sa domacnosti vyberaju v priemere raz za
5-6 dni, jogurty si do kosika vkladaju v priemere
raz za 10 dni. Frekvencia nakupov medziro¢ne
vzrastla, €o vyustilo do rastu kategdrie v objeme aj
v hodnote. Typicky nakup jogurtov stoji takmer dve
eura a vazi 600g. Polovica z vydavkov domacnosti
smeruje na nakupy produktov v akcii. Pre nakupy
jogurtov su dolezité supermarkety.

Milieko je tretou najCastejSie nakupovanou
kategoriou. Domacnosti doplfuju zasoby mlie-
ka v priemere raz za 12 dni. Z jedného nakupu si
domacnosti odnasaju 3,2 v hodnote 2,80 EUR.
V pripade mlieka tvoria polovicu z vydavkov do-
macnosti akciové nakupy. Privatne znacky tvoria
taktiez polovicu z vydavkov, druha polovica sme-
ruje na znackové produkty.

Pohlad na data z prieskumu MEDIAN SK uka-
zuje, Ze za poslednych 12 mesiacov pilo jogurto-
vé, acidofiiné mlieka a mliecne napoje 43,1 %
opytanych. Naj¢astejsie ich piju 2-3-krat tyzden-
ne (11,9%) a 1-krat tyzdenne (10,9 %). Co sa
tyka preferovanych znaciek, spomedzi menova-
nych najcastejSie respondenti piju Rajo — Acidko
(18,9 %), nasleduju Tami - Acidofiiné mlieko (4,1)
a Danone - Actimel (3,8 %) a potom pomerne
Danone - Activia napoj (2,5 %) a Zvolensky - Jo-
gurtovy napoj (2,0 %). Do TOP 6 vyrobkov sa
v tomto segmente ,dotahuje” privatna znacka
Lidlu Pilos (1,9 %).

Dal§im  segmentom
su mlieCne dezerty, ktoré
podia MEDIAN SK jedlo
za ostatnych 12 mesia-
cov 48,4 % opytanych.
Plati prakticky to isté,
¢o v pripade vysSie uve-
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segmentu: najcastejsSie mlieCne

dezerty jedia opytani 2-3-krat tyzdenne (14,9%)
a 1-krét tyzdenne (12,8 %). Medzi naj¢astejSie kon-
zumovaneé vyrobky patria znacky Madeta — Lipanek
4,8 %), Kunin — Termix (4,5 %), Zott — Monte (3,2
%), Pribinacek (3,1 %) a Kunin — Mliena ryza (3,0
%) a nasleduje obalovo diferentna tasti¢ka (pouch,
doypack) Babic¢ka Milacik z Levmilku (2,7 %).

Vyrobky pre ludi s intoleranciami
a alternativy mlieGnych produktov

Bezlaktézoveé vyrobky si v priebehu roka zaku-
pilo 7 z 10 domacnosti, pri¢om najvacsi podiel vy-
davkov smeroval na syry a mlieko. ,,Bezlakt6zovy
syr si pocas uplynulych 12 mesiacov kupilo uz 40
% domacnosti, zatial' ¢o mlieko 25% domacnosti.
Bezlaktézovi smotanu si kipilo 30% do-
macnosti a len o nie€o menej kupujicich
ziskali jogurty. V porovnani s mliekom
sa vSak bezlaktézova smotana a jogurty
nakupovali menej ¢asto a domacnosti na
ich kipu minuli menej vydavkov. Podiel
akciovych nakupov je v pripade bezlak-
tézovych produktov niz8i ako pri lak-
tézovych. Na bezlaktézoveé tovary v akcii
smeruje 44% z vydavkov domacnosti na
tieto produkty. Najvyssi podiel akciovych
nakupov vidime pri kyslomlieCnych na-
pojoch a dezertoch. NajintenzivnejSimi
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kupujucimi su domdcnosti mladsich jednotlivcov
alebo parov, ktoré na bezlaktézové vyrobky minu
viac ako 50 EUR ro¢ne. Hlavnym nakupnym kana-
lom pri tejto kategdrii zostavaju hypermarkety,“ ko-
mentuje Specifickl ¢ast trhu Veronika Némethova
z YouGov.

Rastlinné alternativy si do kosika
vloZilo priblizne 45 % doméacnosti.
Podobne ako pri bezlaktézovych
vyrobkoch, aj v rastlinnych al-
ternativach dosahuju najvyssi
podiel vo vydavkoch domac-
nosti mlieka a syry. Rastlinnu
alternativu k mlieku si kupila Stvr-
tina domacnosti, k syru priblizne
3 z 10 domacnosti. Zhruba desati-
na domacnosti siahla po alternati-
vach k smotanam, dezertom alebo
jogurtom. Podiel akciovych nakupov
je oproti klasickym mlie€nym alebo
bezlaktézovym produktom v rastlin-
" J nych alternativach najnizsi, tvori 37%
z vydavkov domacnosti na rastlinné
produkty. Najvacsiu Cast vydavkov na
rastlinné alternativy zachytavaju hypermar-
kety. Najviac za tieto produkty mifiaju rodiny
s dospelymi ¢lenmi a domacnosti jednotliv-
cov Ci parov — kazda v priemere takmer 40
eur rocne.

V &ase redakénej uzavierky instore Slovakia sa
intenzivne riesilo oznacovanie alternativ masovych
vyrobkov, nakolko sa v Europarlamente hlasovalo
za navrh Céline Imart, francuzskej europoslankyne,
ktora tvrdi, ze nazvy ako ,steak” alebo ,klobasa“
patria vyhradne produktom pochadzajucim zo
zivoCidnej vyroby. Za tento navrh hlasovalo 355
poslancov Europarlamentu, proti bolo len 247. Al-
ternativy mlienych vyrobkov st pritom podobnym
spOdsobom obmedzené uz od roku 2017. Vyrobky
nemdbzu byt nazvané ,rastlinné mlieko®, ale ve-
ganske a vegetarianske analégy su oznacované
ako ,mandlovy napoj“, ,rastlinny napoj“, ,,ovseny
napoj“ alebo ,dezerty”, pripadne priamo ako ,rast-
linna alternativa®“.




