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VINO, SUMIVE VINO A SEKTY
V NAKUPOCH DOMACNOSTI

Zo Sirokej ponuky alkoholickych napojov si niektory z nich
kupi pocas roka aspon dva krat takmer kazda domacnost
na Slovensku. Jednou z najoblUbenejSich kategorii je vino.
Spotrebitelia deklaruju, ze davaju prednost’ domacim
produktom, no délezitejSim faktorom pri nakupnom

rozhodnuti je chut.
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Objem nakupov aj vydavky
mierne rastli

,Celkovo si napoj z ponuky vina, tichych
vin, Sumivych vin alebo sektov, kupi takmer
8 domacnosti z 10. PocCet kupujucich sa
posledné tri roky drzi na pomerne stabilnej
urovni, no objem aj vydavky domacnosti na
vino v porovnani s predchadzajucim rokom
mierne vzrastli. Zlavy zohravaju pri nakupe
alkoholu vyznamnu ulohu, avSak v pripade
vina je ich podiel nizsi nez priemer celkového
trhu. Je to spdsobené dominantnymi tichy-
mi vinami, kde je podiel v akciovych naku-
pov nizsi oproti Sumivym vinam a sektom,*
konstatuje Veronika Némethova, Senior

Aké znacky pravého Sampanskeého pijete
najcastejsie?

@ Dom Pérignon 0,7
B G.Tribaut 03
G.H.Mumm 0,6
Louis Roederer 0,1
Moét & Chandon 1,0
Perrier Jouét 0,3
Pommery 0,1
Veuve Clicquot 0,2
B indznacka 0,3
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Consultant, YouGov. Data su za sledované
obdobie MAT Jul 2025.

Najviac z vydavkov domacnosti na vino
zachytia hypermarkety, no pri Sumivych vi-
nach a sektach maju silnejSiu poziciu diskon-
ty.

Dominuje vino z vinnej révy

Tiché vino si pocas roka zakupi 6 z 10
domacnosti, pricom zasoby vina dopifiaju
priemerne 12-krat ro¢ne. Hodnota jedného
nakupu dosahuje priblizne 6 EUR a spotre-
bitelia si z obchodu odnasaju v priemere 1,6
litra vina.

V nakupoch jednozna¢ne dominuje hroz-
nové vino, a to najmé biele, ktoré je oblu-
benejsie ako cervené: kym biele vino si
v uplynulom roku kupilo 44 % domacnosti,
po &ervenom siahlo 34 % domacnosti. Bie-
le vino kupujuci taktiez nakupuju CastejSie
v porovnani s ¢ervenym vinom. Péatina do-
macnosti si kupila ruzové vino. Svoju sku-
pinu priaznivcov maju aj ovocné vina, ktoré
oslovili k nakupu priblizne Sestinu sloven-
skych domacnosti.

»Pri pohlade na zlavy plati, Ze 42 % roz-
poc¢tu domacnosti na tiché vino smerovalo
do akciovych nakupov, pricom pri ruzovom
vine bol tento podiel eSte vyssi — dosiahol az
polovicu vydavkov. V ramci roka bol pre vino
najvyznamnej§im mesiacom december. Len
v tomto mesiaci si vino zakupilo 30 % ku-
pujucich a priemerné vydavky na jednu do-
macnost dosiahli 18 EUR,“ uvadza Veronika
Némethova.
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December je ,kralom bubliniek”

December je vSak nielen mesiacom, kedy
vrcholia ndkupy tichych vin, ale aj obdobim,
ked' sa tradi¢ne najviac dari Sumivym vinam,
sektom alebo proseccu. Sviato¢nd atmosfé-
ra a oslavy sa premietaju do spotrebitelské-
ho spravania, a prave v decembri zazname-
nava tato kategoria svoj najvyraznej$i narast.

V decembri 2024 si Sumivé vino alebo
sekt kupilo 43 % domacnosti, pricom prie-
merné vydavky na jedného kupujuceho pre-
siahli 11 EUR. V ro¢nom suhrne si tuto ka-
tegoriu kupilo 6 z 10 domacnosti.

Najoblubenejsie su sekty, ktoré si rocne
kupi 4 z 10 domdécnosti. Prosecco, ktorého
popularita z roka na rok rastie, si za posledny
rok priniesla domov uz $tvrtina domacnosti.
Svoje miesto na trhu maju aj nealkoholické
varianty Sumivych vin a sektov - zakupili si
ich 3 z 10 doméacnosti.

V kategérii Sumivych vin a sektov zohra-
vaju akciové ponuky vyrazne vySSiu ulohu
ako pri tichych vinach. Va¢sina domacnosti
nakupuje tieto produkty v akcii, pricom na
zlavneny tovar smeruje az 6 EUR z kazdych
10. Najvyéél’ podiel akciovych nékupov dosa-

nealkoholické varlanty.
Sekty aj vino pijeme
obvykle slovenskeé

Sekty, Sumivé vina, Sampanské pilo za
poslednych 12 mesiacov 32,6 % opytanych
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v prieskume MEDIAN SK (MML-TGI 1. kvartal
2025 - 2. kvartal 2025 (6.1.2025 - 22.6.2025),
N=4000). Pri otazke na pocet flias vypitych
doma za posledny mesiac, odpovedalo naj-
viac opytanych (14,7 %), ze menej ako flasu,
mimo domu to bolo 9,5 % suhlasnych od-
povedi. Konzumenti mimo domov za mesiac
nevypiju ani jednu flasu (s odpovedou ,ziad-
nu“ suhlasilo 16,3 % ludi), ¢o znamena, Ze
zrejme si v podniku daju jeden-dva pohari-
ky ,bubliniek”. Podobny scenar je aj pri vi-
nach bielych a ¢ervenych, viac sa konzumuju
doma ako mimo domov. Neprekvapuju od-
povede na preferované znacky ,bubliniek*,
teda sektov, Sumivych vin a Sampanského.
S velkym naskokom vedie domaca znacka
Hubert (24,5 %), za nim su Bohemia sekt
(2,5 %) a Henkell (1,0 %). ZaujimavejSie su
Udaje o pravom Sampanskom, ktoré uva-
dzame v grafe. S miernym naskokom vedie
znacka Moét & Chandon (1,0 %) pred Dom
Pérignon (0,7 %). Dodajme vSak, ze kym
Moét & Chandon sa predava v cene od 50
EUR za flaSu, flaSa Dom Pérignon zacina az
na 240 eurach a v ponuke su aj raritné edicie
za vySe 7200 EUR.

Z prieskumu MEDIAN SK vyplyva aj to, Zze
za poslednych 12 mesiacov pilo ¢ervené vino
20,3 % a vino biele 24,6 % respondentov.
Pri vybere Cerveného vina su pre spotrebi-
telov osobne najdélezitejsie tieto tri faktory:
chut (9,1 %), cena (3,6 %) a odroda (3,5 %).
Ak to je mozné, respondenti davaju pred-
nost slovenskym ¢€ervenym vinam (10,1 %)
oproti zahraniénym (1,8 %), no na krajine
povodu nezdlezi az 8,0 % opytanych. Naj-
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Castej$imi odroda a druhmi ¢erveného vina,
ktoré pijeme, je Frankovka (6,1 %), Caber-
net / Cabernet Sauvignon (4,9 %) a Merlot

(1,4 %). Prinakupebieleho vinarozhoduju chut

(11,8 %), odroda (4,2 %) a cena (3,6 %).

Podobne ako pri ¢ervenych vinach hra prim
slovensky poévod (13,3 %) pred importom
(1,8 %), no opat az 9,1 % responden-
tov na krajine pdévodu bieleho vina ne-
Naj¢astejSie  konzumované od-
rody a druhy bieleho vina su Tokaj
2,7 %), (2,9 %) a Palava
(2,4 %), nasledovana Rizlingom vlasskym

zalezi.

Chardonnay

(2,1 %). Pre spresnenie dodajme, ze Tokaj
nie je odroda (uznané tokajské odrody su
Furmint, Lipovina, Muskat Zlty) a ani druh
vina. AvSak pre respondentov je geografic-
ky vyraz ,Tokaj“ zrozumitelnym vyrazom pre
vSetky vina dorobené v Tokajskej vinohrad-
nickej oblasti. Hoci sa odroda Palava pestu-
je prevazne na Morave, je uznana a pestuje
sa aj u nas. Konzumentmi su oblubené vina
z nej dorobené, nakolko su aromatické, po-

losladké az sladké.

Aké znacky ¢erveného vina
pijete pije najéastejSie?

)

@ Chateau Modra 15
@ Chateau Topol¢ianky 2,1
Jacob's Creek 0,6
@ Jagnet 0,7
Martin Pomfy - Mavin 0,5
Matysak 33
Moravino 0,4
Movino 0,4
@ Mrva & Stanko 0,6
B Nitraense knieza 13
@ Pivnica Tibava 0,5
@ Royal Oporto 0,1
@ Sandeman 0,1
@ Templaiske 0,6
Villa Vino Raca 0,8
B Vino Mikulov 0,4
@ Vino Nitra 0,6
Vino-Masaryk 0,1
B Vitis Pezinok 0,5
B Zamocka sviecka 0,6
@ vlastnd vyroba / vinarstvo v okoli / stacané 1,6
ind znacka 13

Aké znacky bieleho vina pijete pije najéastejSie?

@ Chateau Modra 1,2
B Chateau Topol¢ianky 31
Jacob's Creek 0,2
@ Jagnet 0,6
Martin Pomfy - Mavin 0,6
Matysak 4,3
Moravino 0,3
Movino 0,5
@ Mrva & Stanko 0,8
B Nitraense knieza 1,1
@ Pivnica Tibava 1,0
@ Royal Oporto 0,0
@ Sandeman 0,2
@ Silvan 0,5
Templaiske 0,4
B VillaVino Raca 0,8
@ Vino Mikulov 0,9
Vino Nitra 0,8
B Vino-Masaryk 0,2
@ Vitis Pezinok 0,5
B Zamocka sviecka 0,6
vlastna vyroba / vinarstvo v okoli / stacané 19
ina znacka 19
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