produckt

INSTANTNE POLIEVKY A BUJONY
NAKUPUJE (TAKMER) KAZDY

Francuzska. Slepacia. GulaSova. ,Sackove” polievky sa
najdu takmer v kazdej slovenskej domacnosti. Spomedzi
dehydrovanych potravin su najoblubenejSie bujony,
koreninové zmesi, polievky a potom dezerty v prasku. Len
polievok sa rocne preda za vySe 20,2 miliona EUR.
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NIQ: Kategoria zaznamenala
pokles predaja

»,Na zaklade udajov spolo¢nosti NielsenlQ na
trhu obchodov s potravinami a zmieSanym tova-
rom za sledované obdobie poslednych 12 me-
siacov konciace tyzdriom 34/2025, vyplyva, Ze
kategoria polievok a bujénov v dlhSom ¢asovom
horizonte zaznamendva pokles. Za posledny rok
kategdria zmiernila tempo poklesu na 1,3%. Pred
dvomi rokmi klesala este rychlejsie. Polievky a bu-
jony dosiahli objem predaja na Urovni viac ako 4
miliény predanych kilogramov, ¢o koreSponduje
s trzbami vo vyske viac ako 41,8 miliona EUR,”
uvadza Miriam Brynzova, konzultant, NIQ.

Pri pohlade na jednotlivé segmenty NIQ uka-
zuje, ze najvacsi podiel zaberaju bujény a univer-
zélne koreninové zmesi s objemovou vyznam-
nostou az 58%. Ich predaje medziro¢ne dosiahli
uroven 2,7 mil. kg, €o koreSponduje s trzbami vo
vyske viac ako 20,8 miliéna EUR. Druhé v poradi

suU klasické dehydrované polievky, ktoré tvoria
Stvrtinu vSetkych predajov s trzbami na Urovni
viac ako 20,2 miliona EUR. V poradi tretie su pre
porovnanie polievky mrazené, ktoré dosahuju
takmer 8% objemovu vyznamnost (objem 364 ti-
sic kg, trzby vyse 1,8 miliéna EUR). V tesnom za-
vese za nimi su polievky chladené, ktorych obje-
mova vyznamnost dosahuje Urover takmer 6%.
Spomedzi mnozstva vyrobcov maju dominantné
postavenie podla NIQ (v abecednom poradi):
Nestlé, Orkla, Pékny Unimex a Podravka. Do-
minantné postavenie vSak maju privatne znac-
ky, ale s klesajucim medziro€nym trendom. Pre
kategoriu polievok a bujénov su hlavnym predaj-
nym kanalom zahrani¢né retazce, kde sa zrea-
lizuje takmer 60% vsSetkych predajov kategdrie.
Trzby sa pohybuiju na Urovni viac ako 24 miliénov
EUR, €o predstavuje objem viac ako 2,7 mil. kg.
Druhym najdoblezitejSim predajnym kanalom su
slovenskeé retazce, kde sa zrealizuje takmer 38%
vSetkych predajov kategdrie. Trzby sa tu pohy-
buju vo vyske viac ako 19,3 miliona EUR.

Aké znacky instantnych polievok pouzivate
najcastejSie?

@ Carpathia 6,0
@ Knorr 2,3
Maggi 4,9
Vifon 6,6
Vitana 39

ind znacka 10

Aké znacky vyvarov a bujonov pouzivate
najcastejSie?

@ Carpathia 57
@ Knorr 13,9
Maggi 16,4
Vitana - iné 0,7
Vitana - Masox 7.8
Vitana - Natur 3,8
Vitana - Vyvar 2,6
B indznacka 1.8

Zdroi:

YouGov: Dehydratované potraviny
v nakupoch domacnosti

+Dehydrované potraviny vkladaju domécnosti do
nakupného koska v priemere raz za $tyri tyzdne. Podiel
hodnoty nakupenych dehydrovanych potravin v akcii
narastol za posledny rok o 4%. Supermarkety a hyper-
markety dosiahli spolu 62% podiel na vydavkoch na de-
hydrované vyrobky, delia sa o prvil prieku so zhodnym
31% podielom. Na tUto skupinu potravin ma priemema
domacnost’ roény rozpoet na Urovni takmer 27 EUR,
no domacnosti pochadzajlice z malych osidleni do 5000
obyvatelov maju tento rozpoCet o viac ako 1,5 EUR vySSi.
Naopak priemema domécnost z Bratislavy za rok minula
menej ako 20 EUR na dehydrované potraviny,” komen-
tuje déta Michal Gaspar, konzuttant, YouGov Shopper
Intelligence. Déta st za obdobie August 2023 - Jul 2025
a su ziskané metddou Spotrebitelského panel YouGov.

NajCastejSie nakupovanym typom dehydrovanych
potravin sU podia doméacnosti polievky. S odstupom
nasleduju dezerty v prasku a bujony. Instantné polievky
nakupili za posledny rok takmer tri Stvrtiny doméacnosti
na Slovensku. Kupujica domécnost’ si instantné po-
lievky zakupila v priemere 9-krét a pri jednom nakupe
za ne zaplatila viac ako 1,70 EUR. Az 4 z 10 EUR vy-
nalozenych na instantné polievky bolo vynalozenych na
nakup v akcii, ¢o je 0 20% viac ako pred rokom. Viac
ako polovica nakipeného objemu instantnych polievok
pripada na tzv. Standardné instantné polievky (,sacko-
ve"), z ktorych gazdinka uvari v hmci viacero porcii. Také
si aspor raz za rok kupi kazda druha slovenska domac-
nost. Tento variant instantnych polievok v&ak postupne
straca kupuijlicich a stabilizovani hodnotu vydavkov na
ne udrzuje hlavne rastiica priemema cena a CastejSie
nakupy domécnosti, ktoré tento druh produktu vyhla-
davaju. 3 z 10 domécnosti si aspon raz rocne prinesie
domov v nakupe aj zndme ,vifonky*, teda azijské poliev-
ky s rezancami. Tie si za poslednych 12 mesiacov kupilo
takmer 45% domacnosti. Bujony nakupilo za posled-
ny rok 6 z 10 doméacnosti, v priemere Styri krat rocne,
pricom hodnota jedného nékupu dosahuje 1,60 EUR.
Z hladiska poctu kupuijticich je najobltbenejsi zelenino-
vy bujén, nasleduje slepaci a hovadzi bujon.

MEDIAN SK: Uprednostiiujeme
vyvary a bujony v kockach

Instantné polievky pouzilo v doméacnosti za posled-
nych 12 mesiacov 25,1 % opytanych. Z prieskumu
MEDIAN SK vyplyva, Ze respondenti preferuju kla-
sické instantné polievky na varenie (16,5 %) a potom
instantné polievky do hméeka (11,4 %). Ak uz poliev-
ky pouzivaj, tak je to najCastejSie 2-3-krat mesacne.
Vyvary a bujony pouZilo za rovnaké obdobie 52,5 %
opytanych. NajcastejSie ich pouzivaju tiez 2-3-krat me-
sadne (17,8 %) al-krét tyzdenne (12,6 %). Co sa tyka
pouzivanych druhov, najCastejSie su vyvary a bujény
v kocke (34,4 %) a zelatinové / tekuté (13,4 %).
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