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Metodika prieskumu

narodny prieskum MML-TGI® (Market & Media & Lifestyle - Target Group Index ®).

Prieskum kontinualne od roku 1997
Realizator Spolo¢nost MEDIAN SK, s. r. 0. v licen¢nej spolupraci s anglickou spolo¢nostou Kantar Media
Terén 14.9.2015do 13.12.2015a0d 11. 1. 2016 do 3. 4. 2016.

Rozsah vyberu

N =4.572 respondentov

Cielova skupina

prieskum je reprezentativny pre obc¢anov Slovenskej republiky vo veku 14 - 79 rokov

MML-TGI, 4.+1./2016
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Narodny prieskum MML-TGI®

Metdda prieskumu: éast Média

e osobné rozhovory (metdda , face-to-face”) /cca 70% vzorky/ a samostatné

vyplnenie webdotaznika respondentom (metdda ,,self-complete CAWI*,
respondenti zaradeni do prieskumu na zaklade regrutacie osobnym rozhovorom,
telefonicky prip. naregrutovanim z inych prieskumov) /cca 30% vzorky/

Metdda prieskumu: ¢ast Market a Lifestyle
samostatné vyplnenie respondentom (metdda ,,self-complete” /papierovy
dotaznik alebo webdotaznik/)

Vyber respondentov:
kvotny vyber

hodnoty v grafe su uvadzané v desatinnych cCislach.
* hodnoty v texte su zaokruhlované podla matematickych pravidiel na celé %.
* prizverejnovani vysledkov je potrebné citovat presne zdroj udajov.
» ako pramen je potrebné pouzit toto oznacenie: MEDIAN SK, MML-TGI,
4.+1./2016
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Narodny prieskum MML-TGI®

Q Spotrebné spravanie

monitorovanych viac ako 200 kategorii produktov a sluzieb a viac ako 2000 znaciek.

Média
- v 1. kvartali 2016 monitorované tlacené média v celkovom pocte 274 titulov
podla jednotlivych periodicit

- medzi elektronické média zaradenych 49 rozhlasovych stanic a 78 televiznych
stanic

- média su opytované deklarativnou cestou, printoveé tituly formou kontaktu
s titulom, elektronické média na sledovanost v minulom tyzdni a v priebehu

vCerajSieho dna.

° J

Zivotny styl
formou viac ako 700 vyrokov zameranych na rozne oblasti s patbodovou skalou
odpovedi od absolutneho suhlasu po absolutny nesuhlas.
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Narodny prieskum MML-TGI®

priblizné intervaly spolahlivosti pre projekéné hodnoty
projekcia v tisicoch odchylka +/- pocet respondentov
50 10 89
°0 H 107 * Prieskum je, ako vSetky iné podobné
70 12 125 projekty, meranie odhadov
80 13 143 skutoénych hodn6t. Preto sa pouZiva
90 14 161 napr. termin ,,odhad pocetnosti,
100 14 179 pocuvanosti“. Vsetky zverejiované
150 18 268 vysledky su vzdy zatazené Statistickou
200 20 357 odchylkou, preto je potrebné s nimi
300 75 536 pracovat a interpretovat ich len ako
400 )8 215 odhady skuto¢nych hodn6ét.
500 31 894
600 33 1072
700 36 1251
800 38 1430
900 39 1609
1000 41 1787
1500 46 2681
2000 49 3575

MML-TGI, 4.+1./2016
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Zasah tlace podla jednotlivych periodicit (aspon 1 z poslednych 12 vydani)

Denniky

Suplementy

Denniky a
suplementy

TyZzdeniky
Dvojtyzdeniky
Mesacniky
Casopisy

Tla¢ celkom

O,

Aj v roku 2016 zostava zasah tlace stale velmi vysoky. Aspon jeden dennik Cita viac ako2/3 vsetkych obyvatelov 14 - 79 rokoy,

aspon jeden casopis Citaju 4 z 5 fudi. Aspon jeden tlaceny titul precita alebo prelistuje 85 % populacie.

MML-TGI, 4.+1./2016 ﬂ..‘
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Zasah elektronickych meédii - radio a televizia

Radia véera 67%

Radia posl. o

Radia ATS rel. 3:13:29

Televizia vCera

Televizia posl.
tyzden

Televizia ATS
rel.

3:27:11

O,

Radio aspon raz tyZzdenne pocuva 9 z 10 ludi. Televiziu potom sleduju takmer vsetci. Radio poclivame denne asi tri a Stvrt
hodiny (ti, o pocuvaju), televiziu sledujeme takmer tri a pol hodiny.

MML-TGI, 4.+1./2016 ﬂ..‘
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DENNJKY - &ital(a) posledné vydanie

M 3. + 4. kvartal 2015 H4. + 1. kvartal 2016
16 -

14 -

10 -

% populacie

Novy ¢as Sme Pravda Plus jeden den Sport Hospodarske Korzar Dennik N Uj sz6
noviny

Celkova citanost celostatnych dennikov v porovnani' s 3.+4. kvartalom 2015 sa znizZila 0 0,6 na 31% populacie. Tento Udaj
vychadza z premennej ,Cital(a) posledné vydanie”. Pokial vychadzame z premennej ,Cital(a) poslednych 14 dni“ ide o 67%
populdcie.

Celostatne denniky v 4. a 1. kvartali 2016 dosiahli nasledovné vysledky: Novy Cas si udrzal prvi poziciu so 16%. Nasleduje
skupina dennik Sme, dennik Pravda a dennik Plus jeden deri so 6%. Dal$i v poradi je Sport so 4%. Hospodarske noviny
a Korzar maju 3% citanost. Dalej nasledujui Dennik N's 2% a Uj Sz6 s 1% populdcie vo veku 14 - 79 rokov.

MML-TGI, 4.+1./2016 ﬂ..‘
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TYZDENNIKY - ¢ital(a) posledné vydanie

% populacie

©

12

10

M 3. + 4. kvartal 2015 H4. + 1. kvartal 2016

Plus 7 dni Zivot Novy Cas pre Bdjecna zena  Slovenka  Eurotelevizia  Katolicke Regiondlne Petit Press MY
Zeny noviny noviny noviny
(RegionPRESS)

= Podiel ¢itanosti tyZdennikov na populdcii predstavuje udaj 39%, ¢o je mnozZstvo Citatelov, ktori prelistuju, alebo precitaju
vydanie niektorého z nami monitorovanych tyzdennikov. Celkova ¢itanost tyzdennikov klesla 0 0,5% v porovnani's 3.+4.
kvartalom 2015.

Najéitanejsim tyzdennikom je Plus 7 dni s 9%. DalSie pozicie obsadili Zivot s &itanostou 6%, tiez Novy &as pre Zeny dosiahol
6% a rovnako aj tyZzdennik baje¢na zena. Nasleduje Slovenka a Eurotelevizia so 4% a prehlad uzatvara tyzdennik Katolicke
noviny s 3%. Siet tyzdennikov Regionalne noviny (regionPRESS) dosiahla 10% c¢itanost, siet Petit Press MY noviny

dosiahla 5 %.

MML-TGI, 4.+1./2016 ﬂ..‘
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DVOJTYZDENNIKY - ¢ital(a) posledné vydanie

M 3. + 4. kvartal 2015 H4. + 1. kvartal 2016

% populacie
w
|

TV max Tele plus Bratislavské Relax Nase Novinky Zena a Zivot ECHO
noviny Dvojtyzdenniky

©

Celkova citanost dvojtyZzdennikov predstavuje 16% populdcie vo veku 14 - 79 rokov. V porovnani s 3.+4. kvartalom 2015
ostala ¢itanost na rovnakej drovni.

NajcitanejSim titulom medzi dvojtyzdennikmi je TV max so 6%. Nasleduje Tele plus a Bratislavské noviny s 2%.
DvojtyZzdenniky Relax a Na$e noviny dosahuju 1% &itanost. a Zena a Zivot ma odhadovanu &itanost okolo 0,5%. Siet titulov
ECHO (dvojtyzdenniky) dosiahla ¢itanost 4%.

-10 -
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MESACNIKY - ¢ital(a) posledné vydanie

9 -
g M 3. +4. kvartal 2015 m4. + 1. kvartdl 2016
7 -
6 4
QL
g 5
2
o 4
o
N 3
2 4
1 -
0 -
Zdravie Zahradkar Eva EMMA Novy cas Krizovky  Kam do mesta Auto motor a
Sport

Celkovd citanost mesacnikov v 4. kvartadli a 1. kvartali 2016 je na Urovni 44%, t.j. o 1% menej v porovnani
s kvartalmi 3.+4. 2015.
Poradie mesacnikov, ktoré su na Slovensku beZzne dostupné, otvaraju dva ¢asopisy Zdravie a Zahradkar s takmer totoznou

¢itanostou na Urovni 7%. Daldia skupina s podobnou &itanostou st Eva a EMMA s 5%. Nasleduju mesaéniky Novy ¢as
Krizovky a Kam do mesta so 4% a Auto motor a Sport s 3% Citanostou.
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ROZHLASOVE STANICE - po¢uval(a) véera

25
M 3. + 4. kvartdl 2015 W 4. + 1. kvartdl 2016

20 -

Q 15 -
(@]
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S
o

g 10 -
X

5 ,

0 ,

Radio Expres Radio Slovensko Fun radio Radio Jemné Radio Europa 2 Radio Regina Radio VIna

=  Celkova pocuvanost radii v parametri ,pocuval véera“ predstavuje 67%.

=  Poradie otvara Radio Expres s 19%, dalej Radio Slovensko s 18 %, nasleduje Fun radio s 11%. 7% dosiahlo Radio Jemné
rovnako ako Radio Europa 2. Radio Regina pocuva 6% populdcie. Poslednym radiom v prehlade je Radio VIina so 4%.

-12 -
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ROZHLASOVE STANICE - po¢uval(a) véera

30
| 3. + 4. kvartal 2015
25 -
20 -

15 -

% populdcie

10 -

SLOVENSKY
ROZHLAS (RTVS)

RADIO SERVICES

W 4. + 1. kvartdl 2016

RADIO GROUP

C

lenovia rozhlasovych sieti:
o Slovensky rozhlas (RTVS)
* Radio Slovensko
* Radio Regina
« Radio_FM
* Radio Devin*
* Radio Patria*
* Radio Slovakia
International®

e ———
—

o Radio Services
 Radio Jemné
* Radio Europa 2
* Radio Anténa Rock
 Rdadio Vlna
— _—

ﬁ

o RADIO GROUP
* Funradio
* Radio Lumen
* RadioBeta *
* Radio Best FM *
* Ra&dio Frontinus *
* Radio Kiss *
e Radio Liptov *
* Radio Presov *
* Radio Rebeca *
* Radio SiTy *
e Zahoracke radio *

* nepublikované samostatne

——

=  Slovensky rozhlas (RTVS) so svojimi Siestimi okruhmi dosiahol v parametri ,pocaval véera“ 26%. Rozhlasova siet Radio

Services dosiahla poc¢uvanost 19% a siet RADIO GROUP 15%.

MML-TGI, 4.+1./2016
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ROZHLASOVE STANICE - poc¢uval(a) minuly tyzdef

M 3. + 4. kvartdl 2015 W 4. + 1. kvartdl 2016

35 -

30 -

25 -

20

% populacie

10 -

Radio Expres Radio Slovensko Fun radio Radio Jemné Radio Europa 2 Radio Regina Radio VIna

=  Celkova pocuvanost radii v parametri ,pocuval posledny tyZzden“ predstavuje 91%.

=  Poradie otvara Radio Expres s 35%, dalej Radio Slovensko s 30%, nasleduje Fun radio s 24%. So 17% je dalSim radiom
v poradi Radio Jemné a 16% ziskalo Radio Europa 2. V poradi nasleduju Radio Regina s 13% a Radio VIna s 9%.
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ROZHLASOVE STANICE - poc¢uval(a) minuly tyzdef

50
45
40
35
30
25
20
15
10

% populdcie

| 3. + 4. kvartal 2015

SLOVENSKY
ROZHLAS (RTVS)

RADIO SERVICES

W 4. + 1. kvartdl 2016

RADIO GROUP

C

lenovia rozhlasovych sieti:
o Slovensky rozhlas (RTVS)
* Radio Slovensko
* Radio Regina
« Radio_FM
* Radio Devin*
* Radio Patria*
* Radio Slovakia
International®

e ———
—

o Radio Services
 Radio Jemné
* Radio Europa 2
* Radio Anténa Rock
 Rdadio Vlna
— _—

ﬁ

o RADIO GROUP
* Funradio
* Radio Lumen
* RadioBeta *
* Radio Best FM *
* Ra&dio Frontinus *
* Radio Kiss *
e Radio Liptov *
* Radio Presov *
* Radio Rebeca *
* Radio SiTy *
e Zahoracke radio *

* nepublikované samostatne

——

=  Slovensky rozhlas (RTVS) so svojimi Siestimi okruhmi dosiahol v parametri ,,poctval minuly tyzden” 42%. Rozhlasova siet

Radio Services dosiahla po¢uvanost 37% a siet RADIO GROUP 31%.

MML-TGI, 4.+1./2016
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ROZHLASOVE STANICE v&era - podiel na trhu

ostatné

X

RADIO EXPRES

\(Inw)

RADIO

tRADIO REGINA

EUROPA2

$RADIO SLOVENSKO

V 4. + 1. kvartdli 2016 dosiahli rozhlasové stanice v parametri podiel na trhu (share) nasledujuce vysledky: prehlad otvdra Radio Expres
s 23% a Radio Slovensko s 22% podielom na trhu. S 13% podielom sa na trefom mieste umiestnilo Fun radio. Dalej je Radio Jemné, Rédio
Regina a Radio Europa 2 zhodne s 8%. Radio VIna dosiahlo 6%. Ostatné rozhlasové stanice drzia podiel 13% z trhu.
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TELEVIZNE STANICE - sledoval(a) v&era

60 -
M 3. + 4. kvartal 2015 m 4. + 1. kvartal 2016

50 -

40 -
Q
®
S 30 -+
[oX
o)
o
X 20

10 -

. - mm
TV Mark|za TVJO) Jednotka TV Doma TV Dajto Dvojka Plus Prima

Sumarna sledovanost vsetkych televizii je 86%. Televiziu v 4. a 1. kvartali 2016 celkovo sledovalo 3,863 mil. divakov.
NajvysSie percento sledovanosti televiznych stanic dosiahla Televizia Markiza - 51%. Sledovanost na urovni 33%
zaznamenala TV JOJ, za fou sa umiestnila Jednotka s 26%. Nasleduje TA3 so 6%, TV Doma s 5%,

TV Dajto, Dvojka so 4%. Prvi desiatku najsledovanejsich televiznych stanic uzatvaraju Plus, CT 1 a Prima
s 3% sledovanostou.

-17 -

MML-TGI, 4.+1./2016 ﬂ..‘

MEDIAN SK



TELEVIZNE STANICE - sledoval(a) v&era

60 | m3.+4. kvartdl 2015 m4. + 1. kvartal 2016

50 -

30 -

% populdcie

20 -

MARKIZA GROUP  JOJ GROUP SLOVENSKA
TELEVIZE (RTVS)

e

Clenovia televiznych sieti:
o Markiza Group
* TV Markiza

e TV Doma
* TV Dajto
g

o JOJ Group

e TVIJOI

. Plus

. RiK

« WAU

N

o Slovenska televizia (RTVS)
* Jednotka

 Dvojka

=  Markiza Group dosiahla v parametri ,sledoval(a) véera“ 55% sledovanost. Televizna skupina JOJ GROUP dosiahla

sledovanost 35% a Slovenska televizia (RTVS) 27%.

MML-TGI, 4.+1./2016
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TELEVIZNE STANICE v&era - podiel na trhu

ostatné

A

markiza

@)TVIO0)

Poradie jednotlivych slovenskych televiznych stanic v ukazovateli podiel na trhu (share) za 4. + 1. kvartal 2016 je nasledujlce: 39% podiel

ma TV Markiza. TV JOJ dosiahla 21% a za fiou sa so 16% podielom na trhu objavila Jednotka. Nasledujui TV Doma s 3%, TA3, TV Dajto
a Plus s2 % sledovanostou. Podiel ostatnych televizii predstavuje celkom 15%.
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MEDIAN SK je slovenska nezavisla sukromna spoloc¢nost pre prieskum trhu, médii, verejnej
mienky a pre vyvoj analytickych a marketingovych softvérov zalozend v roku 2002. Uzko
spolupracujuca ¢eska spolo¢nost MEDIAN p6sobi na slovenskom trhu od roku 1993.
MEDIAN SK realizuje vSetky typy kvalitativnych a kvantitativnych prieskumov.
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