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METODOLOGIA ZBERU A
SPRACOVANIA DAT

Realizator: MEDIAN SK, s.r.o.
Prieskum trhu, médii a verejnej mienky, vyvoj softvérov

Terénny zber dat prebiehal v termine od 15.09.2014 do 12.10.2014 nahodnym kvétnym vyberom
(kvoty: vek, pohlavie, vzdelanie, velkost miesta bydliska /VMB/, kraj a v juznych okresoch Slovenska
narodnost). Respondenti tvoria reprezentativnu vzorku populdcie SR podla tdajov SU SR.

Prieskumu verejnej mienky zameranej na volby do Narodnej rady SR sa zucastnilo 990 respondentov
vo veku 18 az 79 rokov.

Metodoldgia zberu: osobné rozhovory (metéda ,face-to-face”, tzv. ,PAPI“) /cca 85% vzorky/ a
samostatné vyplnenie webdotaznika respondentom (metdda ,,self-complete CAWI“, respondenti
zaradeni do prieskumu na zaklade regrutacie osobnym rozhovorom, telefonicky prip.
naregrutovanim z inych prieskumov) /cca 15% vzorky/.

,Volebny model” spolo¢nosti MEDIAN SK vychadza z preferencii volicov, ktori avizuju Gcast na volbach
do Narodnej rady SR a vedia, koho by v danom okamihu volili. Pri vypocte sa tiez prihliada k
volebnému spravaniu respondentov pri poslednych parlamentnych volbach a k trendom volebnej
podpory.

Vysledky reprezentuju preferencie za obdobie, v ktorom prebiehalo opytovanie,
t.j. v mesiacoch september a oktéber 2014.
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METODICKY PRISTUP

Spo6sob skimania volebnych preferencii, ktory je zakladom pre tvorbu volebného modelu spolo¢nosti MEDIAN SK,
vyuziva metddu spontanneho vyjadrenia sa respondentov na polozenu otazku. Tento zvoleny metodicky pristup
vyuziva spolo¢nost MEDIAN SK v sucasnosti ako jedna z mala, ak nie ako jedina, spomedzi ostatnych
prieskumnych agentur v SR. Vacsina z nich respondentom pri opytovani predklada kartu s vopred vybranymi
politickymi stranami, pripadne ich anketdri respondentom pri opytovani vymenuvaju a respondenti si z
danej ponuky vyberaju.

Spontdnne odpovede su oprostené od akéhokolvek ovplyvnenia poradim jednotlivych stran v zozname, i
vynechanim niektorej z ponukanych stran. Vzhlfadom na skutocnost, Ze s vynimkou kratkeho obdobia pred
skutocnymi volbami nie je objektivne znamy kompletny zoznam stran, ktoré sa chcu uchadzat o priazen volicov,
MEDIAN SK neciti moralne pravo uskutocnit ,predvyber” niektorych stran a uprednostnit ich tak pred ostatnymi
subjektmi registrovanymi na MV SR ako politické strany alebo hnutia (ktorych je niekolko desiatok).

Z odborného hladiska, ur¢itou nevyhodou nami zvolenej metédy spontannych odpovedi moze byt silnejsia pozicia
stran, ktoré posobia na politickej scéne dlhodobo, pretoZe si ich respondenti viac pamataju a mozu ich pri
spontannej odpovedi zamyslanej volenej strany skor spomenut, nez novovzniknuté politické zoskupenia.

MEDIAN SK skuma voli¢ské nalady kontinualne a meria ich vidy pocas celych Styroch tyzdnov (kazdy den je
uskutocnenych niekolko rozhovorov) a nie len v obmedzeny, napr. jeden vopred uréeny, tyzden.

Z uvedenych dovodov sa mo6Zu v niektorych pripadoch uverejnené vysledky volebného modelu MEDIAN SK oproti
inym spolo¢nostiam mierne ligit. Udaje vytvoreného volebného modelu by sa viak mali €o najviac blizit
skuto¢nému volebnému vysledku, ak by sa volby do NR SR konali v obdobi, v ktorom bol prieskum realizovany.
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UCAST VO VOI'BACH

Na otazku , Keby zajtra boli volby do Narodnej rady SR, zucastnili by ste sa ich?“ odpovedali: urcite ano
by sa zucastnilo 29,5% a skor ano 20,8% opytanych, skor nie 11,9% a urcite nie 33,8%. 4% odpovedalo,
Ze sa eSte nerozhodli, Ci by sa volieb zucastnili.

. este sa
volieb by sa nerozhodlo
nezucastnilo 4.0%
45,7% '

volieb by sa
zucastnilo
50,3%
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VOLEBNY MODEL MSK

% hlasov rozhodnutych volicov

Zo spontannych odpovedi respondentov na nasledne poloZenu otazku ,,Pokial by ste sa ich zucastnili, aku stranu alebo
hnutie by ste volili?“ bol vyratany volebny model spolo¢nosti MEDIAN SK: 44,1% by hlasovalo za stranu SMER - socidlna
demokracia, na druhom mieste je KDH s 8,7%, treti by skoncili Obycajni fudia s 8,4%. Na Stvrtom mieste je Siet s 8,2%,
nasleduje SaS so 6,2%, Most-Hid s 5%, SDKU-DS so 4,7%. SMK by ziskalo 4,7% a SNS by dosiahla 4,2%. Podpora Ziadnej

dalsej strany ani hnutia by nepresiahla tri percenta.
B SMER-SD mKDH m Obycajni fudia ® Siet = SaS

Most - Hid mSDKU-DS mSMK BSNS m ostatné

50%
44,1%
40%
30%
20%
10% 8,7% 8,4% 8,2% 6,2% 5,0% 4,7% 4,7% 4,2% 5,8%
o e
2,4% -1,5% +2,6% -0,9% +0,2% -0,3% -1% +0,4% -0,2% +1,3% *)
MEDIAN SK, PAT 2014/ IX. - X * zmena oproti predchddzajuicemu obdobiu ' .‘
" . . 6-

MEDIAN SK



y 4 V4

VYVOJ VOLEBNEHO MODELU
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VYVOJ VOLEBNEHO MODELU

zhrnutie

POLITICKA
STRANA /
HNUTIE

44,0% 41,7% 44,1%

8,3% 10,6% 9,2% 9,5% 9,4% 7,9% 9,5% 8,3% 8,0% 9,3% 10,2% 8,7%

7,9% 6,0% 8,6% 9,4% 9,4% 10,5% | 10,4% | 10,8% 5,5% 6,3% 5,8% 8,4%
*)

- - - - - - 4,9% 10,7% 7,6% 9,1% 8,2%
4,8% 4,9% 5,6% 6,8% 7,1% 6,7% 6,0% 7,1% 5,9% 5,9% 6,0% 6,2%
7,0% 6,3% 7,0% 6,9% 5,8% 5,4% 6,4% 7,1% 7,3% 6,0% 5,3% 5,0%
9,8% 10,4% 7,9% 7,6% 8,7% 7,7% 7,7% 6,8% 5,0% 6,2% 5,7% 4,7%
4,7% 4,3% 4,7% 4,6% 3,6% 4,7% 5,0% 3,7% 3,9% 5,4% 4,3% 4,7%
5,2% 5,1% 5,2% 4,8% 4,5% 4,7% 5,1% 3,4% 3,5% 4,5% 4,4% 4,2%

*) tidaj mensi ako 3%
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NEROZHODNUTI VOLICI

Graf zobrazuje percento volicov, ktori v ¢ase opytovania neboli rozhodnuti resp. nechceli uviest koho budu volit,
ale zdroven uviedli, Ze sa volieb zucastnia.
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MEDIAN SK je slovenska nezavisla sukromna spolocnost pre prieskum trhu, médii, verejnej mienky a
pre vyvoj analytickych a marketingovych softvérov, zalozena v roku 2002. S nou uzko
spolupracujuca ceska spolo¢nost MEDIAN posobi na slovenskom trhu od roku 1993. MEDIAN SK
realizuje vSetky typy kvalitativnych a kvantitativnych prieskumouv.

Garancia kvality - ¢lenstvo a spolupraca:

E.S.0.M.A.R. (Eurépske zdruzZenie prieskumnych spolo¢nosti)
KMR Group (Kantar Media Research Group)

Intersearch Network

American Marketing Association

Median s.r.o0., Ceska republika

Hodnoty v grafe su uvadzané v desatinnych Cislach.

Hodnoty v texte su zaokruhlované podla matematickych pravidiel na jednu desatinu %, pripadne na
celé tisice.

Pri zverejriovani vysledkov je potrebné citovat presne zdroj udajov.
Ako pramen je potrebné pouZit toto oznacenie:
MEDIAN SK, PAT 2014/IX. - X

Termin zverejnenia tlacovej spravy: 13.11.2014
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