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METODOLOGIA ZBERU A SPRACOVANIA DAT

Realizator: MEDIAN SK, s.r.o.
Prieskum trhu, médii a verejnej mienky, vyvoj softvérov

Terénny zber dat prebiehal v termine od 31.1.2011 do 27.2.2011 nahodnym kvotnym
vyberom (kvéty: vek, pohlavie, vzdelanie, velkost miesta bydliska /VMB/, kraj a v
juznych okresoch Slovenska narodnost’). Respondenti tvoria reprezentativnu vzorku
populacie SR podla idajov SU SR.

Prieskumu verejnej mienky zameranej na volby do Narodnej rady SR sa zUcastnilo 1.164
respondentov vo veku 18 az 79 rokov.

Metodoldgia zberu: osobny rozhovor anketara s respondentom, ktory zaznamenava
respondentove odpovede do dotaznika.

,Volebné preferencie" stran od spolocnosti MEDIAN SK reprezentuju predpokladané
vysledky volieb do Narodnej rady SR. Do vysledkov su zahrnuti opravneni volici, ktori
nevylucili svoju Ucast’ na vol'bach a vedia koho budu volit'.

Vysledky reprezentuju preferencie za obdobie, v ktorom prebiehalo
opytovanie, t.j. za mesiac februar 2011.
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UCAST VO VOI'BACH

Na otazku ,Keby zajtra boli volby do Narodnej rady SR, zucastnili by ste sa ich?"
odpovedali: urcite ano by sa zUcastnilo 34,5% a skor ano 28,8% opytanych, skor nie
7,9% a urcite nie 25,0%. 3,8% odpovedalo, ze sa eSte nerozhodli, ¢i by sa volieb
zUcastnili.

eSte sa nerozhodlo
3,8%

volieb by sa nezucastnilo
32,9%

volieb by sa zucastnilo
63,3%
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VYVOJ VOLEBNEJ UCASTI
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VOLEBN é PRE FE RENCIE - 9% hlasov rozhodnutych volicov

Na nasledujucu otazku ,Pokial' by ste sa ich zUcastnili, akd stranu alebo hnutie by ste volili?"
z respondentov, ktori v prieskume nevylUcili svoju Ucast’ na vol'bach a vedia, koho budu volit/, boli
spontanne odpovede opytanych nasledovné: 44,3% tych, ktori by dali svoj hlas strane SMER -

socialna demokracia, na druhom mieste so 14,4% by skoncila SDKU-DS, tretie KDH s 9,2%
a Stvrta s 9,1% SaS. Nasleduju Most — Hid 6,5%; SNS 6,5%; L'S-HZDS 3,2%; SMK 2,3% a SDL
1,4%. Podpora Ziadnej d'alSej strany ani hnutia by nepresiahla jedno percento.

populadayv %o
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VYVO3J PREFERENCII - zhrnutie

Nov. - | Okt. - | Sep. - |Aug. -
.| Feb. [ Jan.
[POLITICKA Dec. | Nov. | Okt. | Sep.

STRANA /
HNUTIE | 2011 | 2011 | 2010 | 2010 | 2010 | 2010 | 2010 | 2010 | 2010 | 2010 | 2010 | 2010 | 2010

Aug. | Jul Maj | Apr. | Mar. | Feb. | Jan.

SMER-SD | 44,3% | 39,7% | 41,7% | 39,5% | 36,2% |40,0% | 40,7% | 39,7% (33,5%|38,4%| 44,0% (43,9%41,3%

SDKU-DS 14,4% | 16,9% | 14,6% | 18,2% | 17,4% |17,9% | 15,2% | 15,3% (13,4%|15,3%| 13,1% (12,7%|12,2%

KDH 9,2% |11,6% | 11,7% | 11,0% | 10,6% [11,5% | 10,0% | 11,7% |11,2%]|11,5%)| 13,1% |11,1%|11,3%

SaS 9,1% | 8,4% | 8,4% | 8,1% | 10,3% (10,5%(11,9% |11,5% | 9,9% | 6,2% | 4,3% | 4,8% | 2,7%

Most - Hid| 6,5% | 7,1% | 6,5% | 7,7% | 8,0% | 4,3% | 7,6% | 9,0% | 3,3% | 2,7% | 2,3% | 1,6% | 4,3%

SNS 6,5% | 5,7% | 7,8% | 7,8% | 6,3% | 7,6% | 5,0% | 5,1% |9,7% | 9,1% | 7,0% | 7,9% | 9,6%

L'S-HZDS | 3,2% | 4,1% | 2,5% | 3,1% | 3,8% | 2,5% | 3,9% | 3,0% | 8,1% | 7,0% | 6,1% | 6,3% | 9,3%

SMK 2,3% | 2,4% | 1,6% | 1,0% | 3,0% | 1,9% | 1,3% | 0,9% | 3,4% | 3,3% | 3,9% | 6,2% | 3,3%




WVOJ PRE FE RENCIi - porovnanie s vol'bami z 12.6.2010

Nov. - | Okt. - | Sep. - | Aug. -

Februar| Januar Aug. Jal  |Jan 2010 | Maj Apr. Mar.

POLITICKA Dec. Nov. Okt. Sep.
STRANA / realne
HNUTIE 2011 | 2011 | 2010 | 2010 | 2010 | 2010 | 2010 2010 vysledky 2010 | 2010 2010

SMER-SD | 44,3% | 39,7% | 41,7% | 39,5% | 36,2% | 40,0% | 40,7% | 39,7% | 34,8% |33,5% | 38,4% | 44,0%

SDKU-DS | 14,4% | 16,9% | 14,6% | 18,2% | 17,4% | 17,9% | 15,2% | 15,3% | 15,4% |13,4% | 15,3% | 13,1%

KDH 9,2% |11,6% |11,7% |11,0% | 10,6% | 11,5% | 10,0% | 11,7% | 8,5% |[11,2% | 11,5% | 13,1%

SaS 9,1% | 8,4% | 8,4% | 8,1% |10,3% | 10,5% |11,9% | 11,5% | 12,1% | 9,9% | 6,2% 4,3%

Most - Hid| 6,5% | 7,1% | 6,5% | 7,7% | 8,0% | 4,3% | 7,6% | 9,0% 8,1% 3,3% | 2,7% 2,3%

SNS 6,5% | 5,7% | 7,8% | 7,8% | 6,3% | 7,6% | 5,0% | 5,1% 5,1% 9,7% | 9,1% 7,0%

I'S-HZDS | 3,2% | 4,1% | 2,5% | 3,1% | 3,8% | 2,5% | 3,9% | 3,0% | 4,3% | 8,1% | 7,0% | 6,1%

SMK 2,3% | 2,4% | 1,6% | 1,0% | 3,0% | 1,9% | 1,3% | 0,9% 4,3% 3,4% | 3,3% 3,9%
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NEROZHODNUTI VOLICI

populacia v %

Pokial' k poCtu rozhodnutych pripoCitame aj respondentov, ktori v dobe konania prieskumu
neboli esSte rozhodnuti komu daju svoj hlas, je percentualne rozlozenie nasledovné:
Nerozhodnutych je 13,0%. Najvacsie percento podpory 37,8% ma medzi volicmi SMER -

socialna demokracia. Druha najCastejSie menovana bola SDKU-DS s 12,3%, tretie KDH
so 7,8%, Stvrta nasleduje SaS so 7,8% a piaty Most - Hid s 5,6%. Dalej nasleduji SNS s 5,5%;
I'S-HZDS 2,8%, SMK 2,0% a SDL 1,2%. Preferencie Ziadnej dalSej strany alebo hnutia by
nepresiahli jedno percento.
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MEDIAN SK je slovenska nezavisla sukromna spolocnost’ pre prieskum trhu,
médii, verejnej mienky a pre vyvoj analytickych a marketingovych softverov
zalozena v roku 2002. Uzko spolupracujuca ceska spoloCnost’ MEDIAN
posobi na slovenskom trhu od roku 1993. MEDIAN SK realizuje vSetky typy
kvalitativnych a kvantitativnych prieskumov.

Garancia kvality - Clenstvo a spolupraca:

E.S.O0.M.A.R. (Eurdpske zdruzenie prieskumnych spolocnosti)
KMR Group (Kantar Media Research Group)

Intersearch Network

American Marketing Association

Median s.r.o., Ceska republika

Pri zverejnovani vysledkov je potrebné citovat’ presne zdroj iidajov.
Ako pramen je potrebné pouzit’ toto oznacenie:

MEDIAN SK

MEDIAN SK, s.r.o.

Kremnicka 6, 851 01 Bratislava V
telefonne Cislo: +421 2 5443 5539
www.median.sk

e-mail: median@median.sk

Termin zverejnenia tlaCovej spravy: 29.3.2011

MEDIAN SK



