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metodika

Cielova skupina

Slovenska republika
vek 14 - 79 rokov
8 000 respondentov rocne

Ceskd republika
vek 12 - 79 rokov
15 000 respondentov rocne

/ber dat

celorocne
kontinudlne

Metdda dopytovania

« Pre vyskum je osloveny vzdy len
jeden clen domacnosti

« Kvotny predpis vyberu
respondenta

« Osobny rozhovor v kombindcii
so samostatnym vyplnenim
dotaznika (on-line alebo
papierovy dotaznik)




sociodemografia




sociodemografia - pohlavie, vek a vzdelanie
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Ktory deri v tyzdni Vy osobne nakupujete beZny tovar dennej spotreby ako st potraviny ¢i drogéria? Udaje st uvadzané v s. %, MML 2019, CS 18+
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sociodemografia - velkost miesta bydliska a kraj
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Ktory deri v tyzdni Vy osobne nakupujete beZny tovar dennej spotreby ako st potraviny ¢i drogéria? Udaje st uvadzané v s. %, MML 2019, CS 18+
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segmentacie




nakupovanie - lifestylova segmentacia
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Ktory defi v tyZdni Vy osobne nakupujete beZny tovar dennej spotreby ako st potraviny ¢i drogéria? Udaje st uvadzané v s. %, MML 2019, CS 18+
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nakupovanie — segmentacia podla zivotnej role

® tyiden @ sobota ®—nedela celkom
30
. Y
% o
PN ®
&
10 - .
@ ~ -/
)
\ ® ®
0
Studenti Nezavisli mladi Singles Mladi rodicia Zreli rodicia Prazdne hniezdo Silver age Déchodcovia

Ktory defi v tyZdni Vy osobne nakupujete beZny tovar dennej spotreby ako st potraviny ¢i drogéria? Udaje st uvadzané v s. %, MML 2019, CS 18+

nezaradené

MEDIAN



financie a doprava




financie na nakupy
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Aku ¢iastku celkovo miniete priemerne na nadkup beZného tovaru dennej spotreby ako st potraviny ¢i drogéria za tyzdefi? Udaje st uvadzané v s. %, MML 2019, CS 18+
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cestovanie pri hlavhom nakupe
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Ako daleko obvykle cestujete pri hlavhom nakupe? Udaje st uvddzané v s. %, MML 2019, CS 18+
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sposob dopravy na nakupy — hlavny nakup

automobil
chodim peso

autobus

=

- N
(=Y
=)
N
[ s

MEDIAN

(&

m tyzden M sobota

vlak

W nedela mcelkom

elektricka / autobus / trolejbus

bicykel / motocykel / moped

Aky druh dopravy pouZivate pri ndkupoch beZného tovaru dennej spotreby ako st potraviny &i drogéria - hlavny ndkup? Udaje st uvadzané v s. %, MML 2019, CS 18+



sposob dopravy na nakupy — ostatné nakupy
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Aky druh dopravy pouZivate pri ndkupoch beZného tovaru dennej spotreby ako st potraviny &i drogéria - ostatné nakupy? Udaje st uvadzané v s. %, MML 2019, CS 18+
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faktory




najdolezitejsi faktor pri vybere velkoplosnej predajne (TOP 5)
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Siroky sortiment tovaru

Aky je najdolezitejsi faktor pri vybere velkoplo$nej predajne? Udaje st uvadzané v s. %, MML 2019, CS 18+
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druhy najdolezitejsi faktor pri vybere velkoplosnej predajne (TOP 5)
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Aky je druhy najdéleZitejsi faktor pri vybere velkoplosnej predajne? Udaje st uvadzané v s. %, MML 2019, CS 18+
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porovnanie 2015 - 2019




dni nakupu — vsetky nakupy
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Ktory defi v tyZzdni Vy osobne nakupujete beZny tovar dennej spotreby ako st potraviny ¢i drogéria? Udaje su uvadzané v s. %, MML 2015 — 2019, CS 18+

MEDIAN



dni nakupu — hlavny nakup
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Ktory defi v tyZzdni Vy osobne nakupujete beZny tovar dennej spotreby ako st potraviny ¢i drogéria? Udaje su uvadzané v s. %, MML 2015 — 2019, CS 18+
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dni nakupu — ostatné nakupy

@ pondelok ® utorork ® streda ® Stvrtok ® piatok ® sobota
40
: ® ® ®
30 I~ a @
e e e s
L4
20
10 o ® o ®
0

2015 2016 2017 2018

Ktory defi v tyzdni Vy osobne nakupujete beZny tovar dennej spotreby ako s potraviny ¢i drogéria? Udaje st uvadzané v s. %, MML 2015 — 2019, CS 18+

®— nedela

©0 ®

2019

MEDIAN



zhrnutie

Z hladiska sociodemografie realizovali v roku 2019 svoje ndkupy v nedelu mierne castejSie muzi, mladsie vekové skupiny od 18-44 rokov a ludia
s maturitou, respektive vysokoskolskym vzdelanim. V porovnani s ostatnymi nakupujucimi a celkovou populaciou nakupovali v nedelu vyrazne menej
starsi a fudia v dochodkovom veku. Nakupom v nedelu venovali svoj ¢as mierne CastejSie obyvatelia vacsich obci a vacsich miest.

V porovnani s nakupujucimi v tyzdni, v sobotu alebo s celkovou populaciou, tych ¢o nakupuju v nedelu najdeme na zaklade lifestylovej segmentacie
CastejsSie medzi kategdriami: Nezavisli, Vzdelani a Rodinne zaloZeni. Na zaklade segmentacie podla Zivotnej role, méZzeme nakupujucich v nedelu hladat
medzi: Studentmi, Nezavislymi mladymi a Mladymi rodi¢mi.

Ti, ktori v roku 2019 realizovali svoje nakupy v nedelu minali mierne castejsie na svoj nakup sumu viac ako 100 EUR v porovnani s tymi, ktori realizovali
svoj nakup cez tyzden resp. v sobotu. Bez ohladu na den nakupu, dochadzali ludia za svojim hlavnym ndkupom najéastejsie vzdialenost 400 metrov — 5
kilometrov.

Ludia realizujuci svoj hlavny nakup v nedelu chodili nan mierne CastejSie peSo. V porovnani s nakupujucimi cez tyzden, chodili na svoj nakup podobne
ako nakupujuci v sobotu autom. Rovnako aj ostatné nakupy realizovali ti ¢o nakupovali v nedelu mierne Castejsie peso alebo vyuzili hromadnu dopravu
resp. bicykel.

NajdélezitejSimi faktormi pre tych, ktori nakupovali v nedelu boli najma ¢erstvost potravin a kvalita tovaru. V porovnani s nakupujicimi pocas
pracovného tyzdna alebo v sobotu, ti ktori nakupovali v nedelu uprednostriovali vyrazne €astejSie ako najdoleZitejsi faktor prave Eerstvost potravin.
V porovnani s ostatnymi bol pre nich délezitejsi aj faktor Sirky sortimentu tovaru.

Nakupovanie v nedelu sa od roku 2015 aZ do roku 2019 drzi na takmer rovnakej trovni. Kym v rokoch 2017 a 2018 sme mohli pozorovat mierny narast
nakupovania v nedelu, tak naopak v roku 2019 mo6zeme pozorovat jeho mierny pokles. Ludia svoje nakupy realizuju najcastejsie v sobotu alebo v piatok.

Svoje hlavné nakupy lfudia realizuju rovnako najcastejsie v sobotu alebo v piatok. Od roku 2016 mdzeme pozorovat narast realizacie hlavného nakupu
v pondelok. Ostatné nakupy ludia naopak najcastejsie realizuju v stredu. Ostatné nedelné nakupy sa rovnako ako hlavné nakupy, respektive nakupy vo
vSeobecnosti dlhodobo udrziavaju na rovnakej arovni.

MEDIAN



MEDIAN SK

MEDIAN SK, s.r.o. je slovenska nezavisla sukromna
spolocnost pre prieskum trhu, médii, verejnej mienky
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