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Podla o¢akavani sa doterajSie opatrenia nariadené vladou SR pre boj s koronavirusom podpisuju aj na nasej
konzumacii médii. So vzrastajucou intenzitou boja proti koronavirusu na Slovensku sledujeme v datach
projektu adMeter, crossmedidlneho elektronického merania médii, vo vSeobecnosti narast konzumicie
médii, a to najma v pripade spravodajskych kanalov.

Postupne narasta cas straveny s elektronickymi médiami (TV, rozhlas, internet — prostrednictvom PC,
mobilov a mobilnych aplikacii). Z priemerne stravenych 6 a pol hodin pred zavedenim jednotlivych
opatreni, vzrastol ¢as s médiami medzi jednotlivymi médiatypmi na viac ako 7 hodin denne. V nedelu
15.3.2020 dosiahol straveny cas s médiami svoje maximum, a to necelych 7 a pol hodiny.

Hlavnym zdrojom narastu je sledovanost TV s nedelnym maximom necelych 5 hodin v porovnani

s beznymi 3 hodinami a 20 mintGtami denne (vratane sledovanosti mimo domov). Cas straveny s radiami
zatial zostava az na tradicné vykyvy v rdmci tyZzdia nezmeneny. V pripade €asu straveného s internetom
v poslednych drioch minulého tyZzdna méZeme sledovat kolisanie okolo obvyklej hodnoty 2 hodin denne,
s mobilnymi aplikdciami to bolo dokopy takmer tri hodiny.

Bliz8i pohlad na jednotlivé televizie prezradza, Ze s vynimkou volebného vikendu (29.2.2020) dosiahli na
konci minulého tyZzdiia maxima svoje sledovanosti Markiza, TV JOJ, Jednotka a rovnako aj TA3. V nedelu
15.3. ndasledne zaznamenali strmé narasty predovsetkym Jednotka a TA3. Nadpriemerne travili koncom
minulého tyZdna ¢as ludia aj na weboch televizii Markiza a TV JOJ.

Slovdci posledny vikend travili rovnako viac €asu aj na Facebooku a Youtube, a to v priemere takmer 35
minut denne na Facebooku a viac ako 20 minut na Youtube. Od Stvrtka 12.3. narasta cas, ktory slovenska
populacia travi chatovanim prostrednictvom oblubenych komunika¢nych nastrojov. Jedna sa najma

o Facebook Messenger, v pripade ktorého narastol pocas vikendu ¢as o 40 %.

Ndrast straveného Casu pozorujeme aj v pripade spravodajskych webov. Najvacsi narast zaznamenali
sme.sk a dennikn.sk. V nedelu narastol dvojnasobne ¢as strdveny v pripade sme.sk a trojnasobne v pripade
dennikn.sk, v porovnani s beznymi hodnotami.
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Cas straveny s médiami
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Jednym z hlavnych dévodov narastu sledovanosti TV je podla oc¢akavani spravodajstvo, predovsetkym
vecerné reldcie. Z nasledujuceho grafu je zrejmé, Ze prichddza k ndrastu zivej sledovanosti vecerného
spravodajstva v pripade vSetkych hlavnych TV stanic. NajvacSie narasty zaznamenala TA3 (pocas vikendu
viac ako 400 % ndrast v porovnani s predchadzajucim vikendom) a Jednotka s viac ako 70 % narastom
sledovanosti ve€erného spravodajstva.

Vecerné spravodajstvo- rating zivého vysielania
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Metodika projektu adMeter:

Analyzy su vystupom elektronického crossmedialneho a crossplatformného merania konzumacie médii
adMeter prieskumnej agentiry MEDIAN SK. Projekt adMeter je realizovany na Slovensku a v Ceskej
republike. UmozZnuje sledovat ako celkova populdcia a jej rozne cielové skupiny sleduju televiziu, pocuvaju
radia, surfuju na internete alebo vyuZivaju mobilné aplikacie. Merania na Slovensku sa zucéastriuje 800
respondentov vo veku 12-69 rokov. Kazdy respondent v paneli bol starostlivo vybrany aby bola vzorka
reprezentativna na zdklade sociodemografickych charakteristik, ako su pohlavie, vek, vzdelanie ale aj na
zaklade medialneho spravania.



