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adMeter a koronavirus — zmeny v medialnej konzumacii Slovakov
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Web: www.median.sk
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+420 602 458 055

Pocas prvého aprilového tyZdna namerala prieskumnd spolo¢nost MEDIAN SK v projekte adMeter dalsie
zmeny v medidlnej konzumdcii niektorych typov médii spbsobenych pretrvavajucou epidémiou
koronavirusu. Tla¢ nebola do elektronického systému zahrnuta.

V tyzdni od 30.3. do 5.4. Slovaci venovali v priemerny den 7 hodin a2 minuty svojho ¢asu sledovaniu
televizie, pollvanosti radia, navsteve internetu a mobilnych aplikacii dokopy. Celkova sledovanost
v porovnani s predchadzajucim tyZdiom narastla a zostava tak vysoko nad februarovym priemerom 6
hodin a 5 minut. Oproti predchadzajicemu tyzdriu mierne poklesla denna sledovanost TV a mierne narastla
sledovanost internetu, o viac ako 4 minuty a radii o viac ako 6 minut.

V medzi tyzdennom porovnani nastal mierny pokles medidlnej konzumacie sledovanych médiatypov
v priebehu pracovného tyZzdna, naopak pocas vikendu celkova konzumacia médii narastla z 6 hodin a 32
minut na 7 hodin a 10 minut. V celkovom suhrne bola konzumacia médii pocas vikendovych dni vacsia o viac
ako 10 minut. Hlavny rozdiel v porovnani pracovného tyzdra avikendu predstavovala najma vyssia
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Multiscreening, kedy su ludia v prostredi, kde vysiela televizia a sucasne si prehliadaju nejaké webové
stranky, stale zostava castou formou sledovania médii. Multiscreening zaznamenal zaujimavy vyvoj za
posledné tri tyZzdne, kedy pokracuje trend rastu multiscreeningu pocas pracovnych dni, a naopak pokles
pocas vikendu. Zvycajne byva multiscreening ¢astejsi pocas vikendu, ale v poslednom sledovanom tyZzdni sa
poradie otocilo a multiscreening bol c¢astejSim pocas pracovného tyzdna. Tento vyvoj mozZe suvisiet aj
s CastejSou prdacou z tzv. ,home office” pocas pracovného tyzdia.

Televizie a Webové stranky (multiscreening)
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V porovnani s minulym tyZzdiiom stagnuju alebo mierne klesaju vSetky najvacSie TV stanice, najma
verejnopravna Jednotka a spravodajska TA3. Oproti februarovym priemerom vsak ostavaju sledovanosti
vysoké. Je moiné, Ze tieto poklesy suvisia s nasytenostou publika intenzivnym spravodajstvom o aktualnej
situacii pandémie a mézeme sledovat zaciatok navratu ku standardnejsej sledovanosti.

Sledovanost vybranych TV
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Potvrdzuje sa trend vacésej popularity televiznych online platforiem, kedy si weby vSetkych troch hlavnych
TV stanic udrzuju relativne vysoky denny zasah a najma stranky markiza.sk ho dokazali este navysit.
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Denny zasah vybranych televiznych webov vratane ich

mobilnych aplikacii
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Vadsina radiovych stanic si v minulom tyzdni dokazala udrzat alebo navysit svoj tyzdenny zasah. Najvyssi

medzityZzdenny ndrast zaznamenali, Radio Expres, Fun radio a Radio Vina.

Tyzdenny zasah vybranych Radii
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nadpriemerny v porovnani s dlhodobym zasahom. V pripade niektorych webovych stranok zameranych na
spravodajstvo, sa podobne ako v pripade televiznej spravodajskej TA3 pravdepodobne zacina prejavovat isty

pokles doterajSieho rekordného zaujmu o spravodajstvo.
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Denny zasah vybranych webov
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Aj vtyzdni 30.3.-5.4. si vacsina globadlnych online platforiem udrZuje svoju z dlhodobého hladiska
nadpriemernu sledovanost. Narast z predchddzajiceho tyzdria korigoval Facebook, napriek tomu jeho

sledovanost ostava nadpriemerne vysoka.

Denna sledovanost globalnych online platforiem

vratane ich mobilnych aplikacii
(mindty:sekundy)
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Zda sa, ze opadol zaujem o komunikacnu sluzbu WhatsApp, ktorej miera pouzivania sa vratila na priemerné
februarové hodnoty. Naopak pouzivanie Facebook Messengeru sa udriuje na jedenapolndsobku jeho

februdrovych hodn6ét.
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Pouzivanie komunikacnych platforiem
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Metodicka poznamka: tla¢ nebola v obdobi tejto analyzy merana.

Zdroj udajov: projekt crossmedidlneho a crossplatformného merania adMeter 800 SK
Realizuje: MEDIAN SK, s.r.o.

Velkost panela: 800 respondentov

Panel reprezentativne za: Slovenska republika, 12-69 rokov, sociodemografické charakteristiky a medidlne
spravanie

Data z obdobia: marec, april 2020

Analyzy su vystupom elektronického crossmedidlneho a crossplatformného merania konzumacie médii
adMeter prieskumnej agentiry MEDIAN SK. UmozZnuje sledovat, ako celkova populécia a jej rézne cielové
skupiny sleduju televiziu, po€uvaju radia, surfuju na internete, alebo uzivaju mobilné aplikacie. Merania v
SR sa zucastnuje 800 respondentov vo veku 12-69 rokov. Kazdy respondent v paneli bol ziskany tak, aby
bola vzorka reprezentativna na zaklade sociodemografickych charakteristik, a medialneho spravania.
Projekt adMeter je realizovany na Slovensku a v Ceskej republike.



