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adMeter a koronavirus — zmeny v medialnej konzumacii TV,

radii a internetu Slovakov
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Za posledny tyZzden namerala prieskumna spolo¢nost MEDIAN SK prostrednictvom projektu adMeter zmeny
v medidlnej konzumacii niektorych typov médii sposobenej epidémiou koronavirusu. Tlacové média neboli
do elektronického systému merania zahrnuté.

V tyZzdni od 23.3. do 29.3. Slovaci venovali celkovo 6 hodin a 55 minuat svojho €asu sledovaniu televizie,
pocuvaniu radia, navsteve internetu a mobilnych aplikdcii. V porovnani s predchadzajiucim tyzdriom kedy
sledovanost dosahovala celkovo 7 hodin a 15 minut sa jedna o mierny pokles. Stale sa vSak drii vysoko
v porovnani s februarovym priemerom 6 hodin a 5 minut a vracia sa k celkovym hodnotdm nameranym v
tyzdni od 9.3. do 15.3.

Velky rozdiel pozorujeme v spravani cez vikend a pocas vSednych dni. Kym vo vSedné dni dosiahla
konzumacia elektronickych médii rekordné hodnoty 7 hodin a 4 minuty a prekonala aj doposial rekordny
tyzden od 16.3. do 20.3., pocas vikendu poklesla sledovanost elektronickych médii v tyZdennom porovnani
viac ako o hodinu a stvrt. PribliZila sa tak februarovému priemeru 6 hodin a 10 minat. Za poklesom
sledovanosti médii minuly vikend bolo pravdepodobne slnecné pocasie, ktoré ldkalo ludi von, ¢omu
napoveda aj silnejsi pokles v sobotnej sledovanosti. K vikendovému poklesu prispela aj nizsia sledovanost TV
spravodajstva po dvoch vikendoch sextrémne vysokou sledovanostou. Napriek tomu sledovanost
spravodajstva zostala vysoko nad obvyklymi hodnotami.
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Multiscreening, kedy su ludia v prostredi, kde vysiela televizia a sucasne si prehliadaju nejaké webové
stranky, sa postupne stiava castejSou formou sledovania médii. Podobny subeh pocuvanosti radia
a ndvstevy webov, teda multitasking oproti tomu skor stagnuje. Multiscreening zaznamenal zaujimavy vyvoj
za posledné tri tyZdne kedy prichadza k systematickému narastu pocas pracovnych dni a naopak k poklesu
najmd pocas predchadzajuceho vikendu. Zvyéajne byva multiscreening castejsi cez vikendy, ale pocas
posledného tyzdia sa uz hodnoty vikendovych a pracovnych dni takmer nelisili. Sivisi to urcite s ¢astejSim
pobytom doma pocas pracovného tyzdna a pracou z domova.

Televizie a Webové stranky - multiscreening
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Na druhej strane sa zacina viac darit segmentu televiznych online platforiem, kde weby vsetkych troch
hlavnych TV stanic navySuju denny zasah v porovnani s minulym tyzdriom.
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Rovnako aj radiovy trh ma svojich tahurov. Napriklad Fun radio, Radio VIna, Radio Jemné a Radio Anténa
Rock dokazali v porovnani s predchadzajucim tyZzdiiom navysit svoj tyZzdenny zasah.
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Medzi poslednymi dvoma vikendmi mierne narastol denny zasah niekolkym radiam, najviac Radiu Expres
a Radiu Slovensko.

Vikend - denni zasah vybranych radii = 21.03. - 22.03.2020
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V pripade internetu sa denny zasah domacich webovych stranok prili§ nemeni a zostava nadpriemerny
v porovnani s dlhodobym zdasahom. Najvacsi medzityzdenny ndrast zaznamenali aktuality.sk, k poklesu
doslo v pripade sme.sk.
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Zdroj: data adMeter 800 SK, marec 2020
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Aj v tyZzdni od 23.3.-29.3. si vacsSina globalnych online platforiem udrzuje z dlhodobého hladiska svoju
nadpriemernu sledovanost. Narast zaznamenal najmé Facebook. Naopak oslabil YouTube, napriek tomu, Ze
si stale zachovava o tretinu vacsiu sledovanost v porovnani s priemernym februarovym tyzdriom.

Denna sledovanost globalnych online platforiem
vratane ich mobilnych aplikacii
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Po naraste z predchadzajliceho tyzdria mierne pokleslo pouzivanie komunikaénych platforiem Facebook
Messenger a WhatsApp bez ohladu na to ¢i sa jednalo o pristup prostrednictvom webovej stranky alebo
mobilnej aplikdcie. Napriek tomu ostdvaju obe sluzby vysoko nad mierou vyuZivania v porovnani

s priemernym februdrovym tyzdriom.
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Metodicka poznamka: tla¢ nebola v obdobi tejto analyzy elektronicky merana

Zdroj udajov: projekt crossmedidlneho a crossplatformného merania adMeter 800 SK
Realizuje: MEDIAN SK, s.r.o.
Velkost panela: 800 respondentov

Panel reprezentativne za: Slovenskd republika, 12-69 rokov, sociodemografické charakteristiky a medidlne
spravanie

Data z obdobia: marec 2020

Analyzy su vystupom elektronického crossmedidlneho a crossplatformného merania konzumacie médii
adMeter prieskumnej agentiry MEDIAN SK. UmozZnuje sledovat, ako celkova populacia a jej r6zne cielové
skupiny sleduju televiziu, po€uvaju radia, surfuju na internete, alebo uZivaju mobilné aplikacie. Merania v
SR sa zucastiuje 800 respondentov vo veku 12-69 rokov. Kazdy respondent v paneli bol ziskany tak, aby
bola vzorka reprezentativna na zaklade sociodemografickych charakteristik, a medidlneho spravania.
Projekt adMeter je realizovany na Slovensku a v Ceskej republike



