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adMeter a koronavirus - zmeny v medialnej konzumacii
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Za posledny tyzderi namerala prieskumnd spolo¢nost MEDIAN SK v projekte adMeter dalSie zmeny v
medialnej konzumadcii.

V tyZdni od 16.3. do 22.3. venovali Slovaci vo vSsedny den 7 hodin a 15 minut sledovaniu televizie, po€uvaniu
radia, navsteve internetu a mobilnych aplikacii dokopy. Cez vikend to bolo bezmala 8 hodin. Takmer 100 %
Slovakov denne aspon na chvilu prislo do kontaktu s TV, rozhlasom, webovymi strankami ¢i mobilnymi
aplikdciami. V porovnani s predminulym tyZzdriom opat posilfiuju najviac televizia a internet.

Podiel mediatypov na celkovom case stravenom s el. médiami denne
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Vietkym hlavnym televiznym staniciam sa zvySuje sledovanost, predovsetkym sledovanost doma. Napriek

karanténe vsak posilfiuje sledovanost televizie mimo domov.

Sledovanost vybranych TV
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Televizie zaroven zvySuju aj svoj denny zasah (vacsinou o cca 10-15 %). O 10-20 % narasta rovnako cas,
ktory stravia divaci na weboch a mobilnych aplikaciach slovenskych televizii, najviac na online platforme
Markizy.

Zmeny su dobre pozorovatelné na priklade Jednotky, kedy v poslednych tyzdrioch vyznamne narastd
sledovanost v ¢asoch okolo poludnia a Stvrtej aZ siedmej podvecernej hodiny, kedy Jednotka vysiela Spravy
RTVS.

Jednotka rating vratane sledovanosti mimo domov
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Co sa tyka radii je v marci zrejmy zhruba 25 % narast ATS relative. Z toho vyplyva, Ze stavajuci posluchaci
slovenskych radii meranych v projekte adMeter travia so svojimi oblUbenymi stanicami viac €asu ako
doteraz.

Pocuvanost radia
(ATS relative, minuty:sekundy) 141:52

119:17

m01.02. - 29.02.2020 09.03. - 15.03.2020

Co sa tyka internetu, tak v porovnani s predchadzajicim tyzdfiom zvysilo svoj denny zasah v tyzdni od 16.3.
do 22.3. mnozstvo slovenskych webov napr. aktuality.sk, topky.sk, pravda.sk, dennikn.sk. Narast bol
namerany tiez v pripade Google a Youtube. V pripade vacsiny tychto spravodajskych platforiem rastie nielen
zasah, ale o cca 50 % aj €as straveny Citanim alebo sledovanim sprav. MnoZstvo dalSich webov si udrZuje
svoju uz posilnenu poziciu z predchddzajuceho tyZzdna (napr. sme.sk alebo zoznam.sk)

Vybrané weby denny zasah
(vratane aplikacii, reach 0)
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Vyrazne sa prejavuje predovSetkym ndrast casu straveného sledovanim videi na YouTube. Pocas dvoch
tyZzdnov narastol tento ¢as zhruba o 35-40 %.

Cas straveny sledovanim YouTube
(ATS a ATS relative, minaty:sekundy)
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Nadalej rastu aj socialne siete. Okrem uz zmieneného Facebooku pouZiva denne ovela viac Slovakov Twitter
a na komunikaénych platformach typu Messenger, WhatsApp alebo Viber stravime o desiatky percent viac
¢asu. Napr. priemerny uzivatel stravil na WhatsApp minuly tyzden 11 mindat v porovnani s 8 minutami

predchadzajuceho tyzdia.

Vyuzivanie vybranych komunika¢nych platforiem
(ATS, minuty)
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Medzi tzv. ,,on demand“ audio a video sluzbami narasta okrem uz zmiefiovanych YouTube a webov hlavnych
televizii predovsetkym Spotify s narastom strdveného casu na dvojnasobok a 40 % narastom uzivatelov.
Dvakrat viac Slovakov si rovnako stahuje rozliény video a audio obsah na uloz.sk.
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Zdroj udajov: projekt crossmedidlneho a crossplatformného merania adMeter 800 SK
Realizuje: MEDIAN SK, s.r.o.
Velkost panela: 800 respondentov

Panel reprezentativne za: Slovenska republika, 12-69 rokov, sociodemografické charakteristiky a medidlne
spravanie

Data z obdobia: februar, marec 2020

Analyzy su vystupom elektronického crossmedidlneho a crossplatformného merania konzumacie médii
adMeter prieskumnej agentury MEDIAN SK. UmozZnuje sledovat, ako celkova populécia a jej rézne cielové
skupiny sleduju televiziu, po€uvaju radia, surfuju na internete, alebo uzivaju mobilné aplikacie. Merania v
SR sa zucastriuje 800 respondentov vo veku 12-69 rokov. Kazdy respondent v paneli bol ziskany tak, aby
bola vzorka reprezentativna na zaklade sociodemografickych charakteristik, a medidlneho spravania.
Projekt adMeter je realizovany na Slovensku a v Ceskej republike



