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PIVO, RADLERY A CIDERY
V LETNEJ SEZONE

Co by to bol za letny festival alebo letné posedenie na terase
podniku, ak by tam chybali pivo, radler alebo cider? V akom
mnozstve a kde nakupuje tieto napoje pre domacu spotrebu?
Ktorym prichutiam a znackam davame prednost™
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NIQ - NajpopularnejSie je vycapné
pivo, zname ako ,desiatka“

»,Kategorie ako pivo, radlery i cidery patria
na Slovensku medzi oblubené napoje a s pri-
chodom letnych teplét ich predaje rastu. Tieto
napoje medziro¢ne rastli 0 2% v objeme preda-
ja. Slovaci tak za uplynulych 12 mesiacov vypili
viac ako 292 mil. litrov tychto napojov, ¢o pred-
stavuje trzby na urovni viac ako 414 mil. EUR.
Vyplyva to z maloobchodnych udajov spoloc¢-
nosti NielsenlQ na trhu obchodov s potravina-
mi, zmieSanym tovarom a Cerpacich stanic, bez
Metra za sledované obdobie poslednych 12
mesiacov konc€iace tyzdnom 27/2025,“ uvadza
Miriam Brynzova, konzultant, NIQ.

Pri pohlade na jednotlivé kategérie, pivo
jednoznacne dominuje so svojou takmer 86%
objemovou vyznamnostou, druhév poradi su

radlery s takmer 14% podielom a rebricek
uzatvaraju cidery s podielom pod 1%. Co sa
tyka prichuti, pri radleroch medzi top 3 patria
citrén, grapefriut & pomelo, baza & citron &
mata. Pri cideroch su napredavanejsie prichute
jablko, ¢ervené bobule a tmavé ovocie. Zatial
€o pri cideroch maju prichute na prvych dvoch
miestach vyvazené pozicie s vyznamnostou
okolo 40%, tak pri radleroch jednoznacne do-
minuje prichut citrén so 40% vyznamnostou
a druha v poradi grapefruit & pomelo, ktora ma
podiel takmer 18%.

Pre kategériu piva je medzi zakaznikmi dI-
hodobo najpopularnejSej vyCapné pivo, hovo-
rovo nazyvané ,desiatka“, ktorého objemova
vyznamnost si drzi stabilnu poziciu 66 %. Za
poslednych 12 mesiacov sa jej predalo viac
ako 165 mil. litrov, €o koreSponduje trzbam na
Urovni viac ako 183 mil. EUR. V poradi dal§im

segmentom je dvanast stupriové pivo (obvykle
leziak, lager), ktoré rastie v pocte predanych
litrov 0 6,9% a tvori Stvrtinu spotrebovaného
mnozstva. Verni zékaznici boli ochotni zar utra-
tit medziroéne viac ako 121 mil. EUR. Medzi
pivami si drzi svoje stabilné postavenie aj ne-
alkoholické pivo, ktoré zastava tretiu priecku
s predajmi na urovni viac ako 11,5 milidna litrov,
¢o zodpoveda trzbam vo vyske viac ako 18,2
miliéna EUR. Specidlne piva maju iba 3% obje-
movu vyznamnost.

YouGov - Silu letnych mesiacov
vidno na predajoch radlerov

,Domacnosti najviac minaju na pivo v let-
nych mesiacoch. V roku 2024 boli najsilnejsimi
mesiacmi jul a august. V kazdom z nich si pivo
pre domacu spotrebu zakupilo viac nez 7 z 10
domacnosti. Typicka domacnost sa na nakup
piva pre domacu spotrebu vybera priblizne 40-
krat ro€ne, pricom z jedného nakupu si prinasa
domov v priemere 3,3 |. Kupujuci naj¢astejSie
nakupuju alkoholické pivo, a to 33-krat za rok.
Nealkoholické pivo si kupila viac ako tretina
domacnosti v priemere 7-krat za rok a ochute-
ny pivny napoj si kupili takmer tri Stvrtiny do-
macnosti v priemere 14x za rok,“ komentuje
prieskum YouGov Shopper panel za obdobie
MAT Maj 2025 Veronika Némethova, Senior
Consultant, YouGov.

Zlavnené ponuky zohravaju pri nakupe piva
délezitu ulohu. Takmer 60 % vsetkych vydav-
kov na pivo pochadza prave z nakupov piva
v akcii. V juli 2024 minuli domacnosti 2 z 3 EUR

Objemova vyznamnost segmentov
Pivo, Radlery a Cidery

@ Pivo 85,8
B Radlery 13,8
Cidery 0,4

Akeé znacky radlerov pijete najcastejSie?

@ Bazantradler alko 23
B Bazantradler nealko 12,8
Birell 1,1
@ Birgo 0,8
B Gazdaradler 0,2
Smédny Mnich radler 1,0
Staropramen Cool 0,3
B Steigerradler 1,8
B indznacka 0,5
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Aké znacky ciderov pijete najcastejSie?

@ Frisco 1,3
@ Somersby 13

Strongbow 34
@ indznacka 0,2
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uréenych na nakup piva na pivo v akcii. V juli
a v auguste si alkoholické pivo z nakupu domov
priniesla kazda druha domacnost. ,,Silu letnych
mesiacov je ale najviac vidiet hlavne pri radle-
roch, ktoré od maja do augusta 2024 oslovili
k nakupu kazdy mesiac viac ako 2/5 sloven-
skych domacnosti, pricom v juli sa penetracia
vySplhala nad 50%. Samozrejme, leto praje aj
nealkoholickému pivu — poc¢as roka 2024 si ho
najviac kupujucich kupilo v auguste,“ dodava V.
Némethova.

MEDIAN SK - Pre pivo chodime
najviac do Kauflandu a Tesco

Pre vSetky tri kategodrie — teda pivo, radle-
ry a cidery - st podla NIQ dominantnym pre-
dajnym kanalom zahrani¢né retazce, kde sa
zrealizuje viac ako polovica vSetkych preda-
jov. Agentura YouGov spresnuje, Ze najvacsiu
Cast penazi na kupu piva pre domacu spotrebu
mifiaju osloveni obyvatelia Slovenska v hyper-
marketoch. Ak sa pozrieme na konkrétne siete,
podla MEDIAN SK naj¢astejsSie pivo pre doma-
cu konzumaciu za poslednych 12 mesiacov
nakupili respondenti v sietach Kaufland (18,4
%), Tesco (16,6 %), dalej nasleduju Lidl (15,2
%), COOP Jednota / Tempo SUPERMARKET
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(11,3 %) a BILLA (8,3 %). Co sa tyka konzuma-
cie konkrétnych znaciek, osloveni spotrebitelia
prieskumu MEDIAN SK naj¢astejsie konzumuju
Pilsner Urquell (15,6 %), nasleduje Zlaty Bazant
(14,5 %) a nealkoholicky Birell (12,1 %). Zostup-
ne potom piju Krusovice (11,1 %), Gambrinus
(8,8 %), Corgon (8,2 %) a Saris (8,1 %). Obltbe-
nost znaciek radlerov a ciderov uvadzaju grafy.

Pocas minulého roka predaje Plzeriského
Prazdroja na Slovensku narastli o takmer 3
%, pricom celkovo predal viac ako 1,7 milio-
na hektolitrov piva a udrzal si poziciu lidra na
slovenskom pivnom trhu. Kategérii ¢apované-
ho piva, ktora sa medziro¢ne zvysila o 4 %,
prial opakujici sa trend sezénnosti. Predaje
baleného piva sa medzirocne uz druhy rok po
sebe zvysili 0 2 %. ,Trh sa poslva smerom
k premiumizacii a spotrebitelia o¢akavaju, ze
prémiové bude i prostredie, kde nakupuju ba-
lené pivo. Preto sa v spolupraci s predajnami

snazime preniest pozitivnu atmosféru z pubov
aj do predajni. Ukazuje sa, Ze nase investicie
do inovacii a kreativnych rieSeni v obchodoch
zvysSuju spokojnost spotrebitelov a zlepsSuju ich
zazitok z nakupovania,” doplfiuje David Kovar,
obchodny riaditel Plzefiského Prazdroje pre re-
tazce a maloobchod.

Dodajme, Ze do podpory slovenskej gastro-
némie investoval Prazdroj v roku 2024 priblizne
7 miliénov EUR nielen formou edukécie perso-
nalu, ale aj dodavanim vycapnej technoldgie,
chladiacich boxov, pivného skla, pultov, stoja-
nov &i zariadenim na letné terasy.

,V ramci festivalov a eventov sa ¢oraz ¢as-
tejSie zameriavame na vyuzitie zén do skla,
ktoré navstevnikom ponukaju dokonaly pivny
zazitok, ktory poznaju z reStauracii. Na tych
najvacsich akciach budeme mat pripravené aj
automatické vyCapné zariadenia, tzv. Beerje-
ty, aby sme minimalizovali dlhé rady. V ramci
z6n znaciek prichadzame s novymi aktivaciami
a ponukame spotrebitelom nevsSedné zazitky
spojené s tymito znackami,“ vysvetluje Kata-
rina Has¢akova, event manazérka Plzeriského
Prazdroja. Najznamejsiemu festivalu Pohoda,
ktory sa tento rok opét spojil so znackou Zlaty
Bazant, sa venujeme v samostatnom ¢lanku na
strane 22..
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