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V GRILOVACEJ SEZONE SA VYRAZNE
PREJAVUJE VIKENDOVY EFEKT

Grilovanie, opekacka, barbecue, BBQ - sezona tychto aktivit
zacina s prvym teplym pocasim a trva az do vyrazného
ochladenia. Spotrebitelia nakupuju grilovaci sortiment,
priom sa v retaile prejavuje aj tzv. vikendovy efekt. Az 40 %
vydavkov na nakup tejto kategorie sa totiz realizuje v piatok

a sobotu.

Red, Zdroj: YouGov, MEDIAN SK, Tesco, Foto: Tesco Stores

Grilovacia sezona trva
az do babieho leta

Pocet domacnosti, ktoré siahaju po produk-
toch uréenych na grilovanie, stupa uz od aprila,
svoj vrchol dosahuje poCas mesiacov maj az
august. Nasledne v septembri postupne klesa.
,Priemerna slovenska domacnost uskutoéni
pocas roka priblizne pat nakupov grilovacieho
sortimentu a za tieto produkty minie necelych
20 EUR. Pocas hlavnej sezény si produkty
s oznacenim ,na grilovanie“ alebo ,barbecue”
vlozi do nakupného kosika priblizne tretina slo-
venskych domacnosti, a to kazdy mesiac. Vy-
razne sa prejavuje aj vikendovy efekt — az 40 %
vydavkov na nakup tejto kategodrie sa realizuje
v piatok a sobotu. Najvyraznejsie sezénne vy-
kyvy zaznamendvame pri masach a masovych

produktoch uréenych na grilovanie, ako aj pri
syroch ur€enych na tepelnd Upravu na grile.
Spomedzi masovych produktov na gril maju
najviac kupujucich klobasy,” sumarizuje Anna
Kissova, Client Service Team Leader, YouGov.
Data za obdobie 2024 pochadzaju z YouGov
Shopper Panel, #NewCategoryTrends.

Grilovaci sortiment dnes mozno ndjst na-
prie¢ réznymi kategériami, su to napriklad mar-
shmallow cukriky, pecivo, hotové jedla Ci Cers-
tva zelenina, avSak ich zastupenie je v kategorii
mensie. ,Zaujimavostou je $pecializovany sorti-
ment v kategérii peciva ur€eného na grilovanie.
Hoci je jeho ponuka obmedzena, oslovi ro¢ne 9
% domacnosti a zodpoveda za 2 % celkovych
vydavkov na grilovaci sortiment,“ konstatuje A.
Kissova. Napriklad v Tesco su ¢oraz Ziadanej-

Sie hamburgerové zemle vratane kvaskovych
a bezgluténovych verzii. V sortimente ma reta-
zec aj proteinové bagetky, hot-dogové pecivo
i rustikalnu zemiakovu zemlu, hamburgerové
zemle v brioche Style i tortilly.

Najintenzivnej§imi nakupujicimi gril sor-
timentu sU mladsie jedno- az dvoj¢lenné do-
macnosti a rodiny s detmi. Nadpriemerne ¢asto
nakupuju rodiny tieto vyrobky v diskontoch,
modernych supermarketoch a hypermarke-
toch. Grilovacia sezéna je prirodzene spojena
aj s rastom dopytu po napojoch, predovsetkym
z kategorie pivo, pricom rastie najmé nealko-
holicky segment a radlery. Prave tieto produkty
najvyraznejsie kopiruju sezénnu dynamiku gri-
lovania. Kategérii pivo sa venujeme v samostat-
nom ¢&lanku.

Co na gril? Méso, syry
a ich alternativy

Vys$Sie uvedené udaje YouGov potvrdzuje aj
Ladislav Nagy, manazér nakupu peciva, méasa
a masovych vyrobkov v Tescu na Slovensku:
sDlhodobo su vitazom grilovania na Sloven-
sku hamburgerové mésa, steaky, rézne druhy
klobasok a medzi syrmi je absolutnym hitom
pre zékaznikov Tesco Gril Master Polostiepok
s brusnicovou oméacékou. Pre mimoriadne velky

Ako ¢asto konzumujete vo Vasej domacnosti hydinu
(kura / kacka / morka)?

@ 1-krdtdenne aviac 0,8
B 4-6-krat tyzdenne 39
2-3-krat tyzdenne 26,7
B 1-krat tyzdenne 289
B 2-3-krdt mesacne 20,7
1-kradt mesaéne 9,6
menej ¢asto ako 1-krat mesaéne 4,3
B nekonzumujeme 19
@ neuvedené 3,3

Ako ¢asto konzumujete vo Vasej domacnosti miso
bravéové?

@ 1-krdt denne a viac 0,5
B 4-6-krattyzdenne 19
2-3-krat tyzdenne 1,8
B 1-krat tyzdenne 22,9
B 2-3-krét mesacne 27,8
1-krat mesacne 20,0
menej ¢asto ako 1-krat mesacne 7.7
B nekonzumujeme 41
B neuvedené 3,4

Zdroy

Aké znacky korenia / koreniacich zmesi a marinad
pouzivate najéastejSie?

@ Avokado 0,8
@ J.C.Horn 2,8
Knorr ma
B Kotanyi 11,2
B Maggi 10,6
Maspoma 6,3
Podravka 6,1
B Solc¢anka 2,0
@ Thymos 8,6
@ Vido 0,5
@ Vitana 4,8
vlastné znacky predajni (Clever / Coop / Tesco...) 13,8

@ ind znacka 11
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zaujem v roku 2024 sme v ponuke doplnili aj vy-
ber pikantnych klobasok.*
Slovenské domacnosti nakupuju maso,
mlieCne vyrobky aj ich rastlinné alternativy,
nielen pocas grilovacej sezony, ale celoroCne.
Najma méso a méasové vyrobky predstavuju pre
domacnosti vyraznu nakladovu polozku - ro¢-
ne na ne minie typicka domacnost takmer 700
EUR; vydavky na mlie€ne produkty su o nieo
nizsie. Zatial ¢o maso si domacnosti kupuju
v priemere raz za 9-10 dni (Cerstvé maso) a mé-
sové vyrobky este CastejSie, mlie€ne produkty
pribudaju do kosika ,iba“ kazdé 3 dni. Nakupy
mlie€nych vyrobkov su teda CastejSie, no prie-
merna suma na jeden nakup je nizSia (okolo
4,80 EUR) v porovnani s madsom a masovy-
mi vyrobkami (6,40 EUR),“ uvadza Veronika
Némethova, Senior Consultant, YouGov. Zdro-
jom dat za tieto kategorie je YouGov Shopper
panel za analyzované obdobie MAT M4j 2025.
Medzi druhmi masa dominuje hydina
a brav€ové méso, ktoré si rocne kupi vyse 90
% domacnosti. Hydinu a méasové vyrobky do-

macnosti naj¢astejSie na-

kupuju domacnosti naku-
pujuce v supermarketoch,
bravéové maso zas tie, kto-
ré nakupuju v masiarstve
a hypermarketoch. V. ma-
siarstve urobi rone nakup
masa a masovych vyrobkov
celkovo Sestina domacnosti.
V pripade mlie¢nych vyrob-
kov vedu tvrdé syry, ktoré
predstavuju takmer pétinu
z vydavkov, a kupuju sa pri-
blizne kazdych 10-11 dni.
Pri mlie¢nych vyrobkoch sa
zvyhodnené nakupy pohy-
buju tesne pod 50 % z vydavkov domacnosti,
pri¢om maslo v akcii tvori az 65 % z vydavkov,
V pripade masa a méasovych vyrobkov tvoria
akciové nakupy mensi podiel (42%). Vyraznou
vynimkou je vSak kacacie maso, pri ktorom az 7
z 10 EUR domacnosti minu pocas akcii.

Bez korenin a marinad
sa nezaobide ani grilovanie

Kategérie ako koreniny a omacky su oblu-
bené celoro¢ne a ich spotreba nie je vyrazne
viazana na sezénu. Vynimku vsak tvoria mari-
nady. Bez korenin a susenych byliniek sa asi
nezaobide ziadna kuchyna. Dokazuje to aj fakt,
ze pocet kupuijucich sa dlhodobo nemeni: za
rok si niektora zo Sirokej ponuky korenin najde
miesto v nakupnom kosiku kazdej domacnosti.
V porovnani s obdobim pred piatimi rokmi (jun
2019 - maj 2020) vSak domacnosti za jeden
nakup korenin minu viac a celkové vydavky
na tuto kategoériu potravin vzrastli,“ komentuje
Udaje z YouGov Shopper panel a obdobie MAT
Maj 2025 Veronika Némethova.

Alternativy mésa a masovych vyrobkov nakupila
podla YouGov Shopper panel (VAT M&j 2025) za
poslednych 12 mesiacov asi Sestina domacnosti.
NajintenzivnejSimi kupujticimi boli najmé rodiny

s tinedZermi. Najviac kupujticich oslovili k nakupu
rastlinné alternativy pastét. Rastlinné alternativy
mlie¢nych vyrobkov zasa oslovili 45% doméacnosti,
pricom najvacsi zaujem je o rastlinné syry a rastlinné
mlieka. Rastlinné alternativy mlieGnych vyrobkov
preferuju mladsie 1-2 ¢lenné domacnosti ktoré na
tychto alternativach je podiel nakupov v akcii nizsi —
domadcnosti mind na kdpu mliecnych alternativ v akcii
necelé 2/5 zo svojho rozpotu na tieto produkty.
Bezlaktdzové mliecne produkty oslovili v uplynulych
12 mesiacoch k nakupu 7 domécnosti z 10. Kazda

z tychto kategdrii — tvrdé syry, smotany a jogurty

— pritom oslovila takmer 3 z 10 domdcnosti. Podiel
akciovych nakupov v bezlaktézovom sortimente
dosahuje 45% z vydavkov domacnosti na tieto
produkty.

Z hladiska poctu kupuijucich je najoblibenej-
Sie jednodruhové korenie. Domacnosti doplfuju
zasoby v priemere 12-krat ro¢ne, pricom ro¢ne
nan minu celkovo priblizne 15 EUR. Najviac do-
macnosti nakupilo ¢ierne korenie, ktoré si aspon
raz v sledovanom obdobi zakupilo 75% domac-
nosti. Nasleduje Cervena paprika a rasca, ktoré
si zadovazili priblizne dve tretiny domacnosti.
Bobkovy list si kuipili 3 z 5 domacnosti a $koricu
viac ako polovica. Nakupy jednodruhového ko-
renia tradiCne vrcholia v poslednom Stvrtroku.
Pri jednodruhovom koreni zohrdvaju akciové
nakupy len mensiu Ulohu - tvoria necell pétinu
celkovych vydavkov domacnosti na tieto pro-
dukty. Vynimku predstavuju niektoré Specifické
druhy korenin, ako napriklad vanilka, pomaran-
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¢ova kora ¢i koriander, ktoré sa nadpriemerne
¢asto nakupuju v akcii.

Domadcnosti na privatne znacky vynalozia az
tretinu svojich vydavkov. Privatky su nadprie-
merne zastUpené v nakupoch bobkového listu,
rasce, alebo Cierneho korenia.

Az 85 % domacnosti si za poslednych 12
mesiacov kupilo zmes korenia. Zmesi korenia
sa nakupuju menej Casto ako jednodruhové
korenie, a to v priemere 7-8-krat ro€ne, pricom
jedna doméacnost na ne minie takmer 10 EUR.
Zmesi korenin su oproti jednodruhovému kore-
niu vyraznejSie podporované akciami — nakupy
v zlave tvoria takmer pétinu celkovych vydav-
kov domacnosti na tuto kategoriu. Naopak,
privatne znacky tu zohravaju len okrajovu tlohu
—ich podiel na vydavkoch nedosahuje ani desat
percent.

Bylinky oslovili k nakupu dve tretiny sloven-
skych domacnosti, pri¢om z pultov predajni si
ich odniesli priblizne 3-4-krat za uplynulych 12
mesiacov. Medzi bylinkami dominuje z hladis-
ka poctu kupujucich majoran, ktory si kupila
takmer polovica domacnosti. S odstupom na-
sleduju oregano a bazalka.

Mnozstvo produktov na grilovanie uz je do-
chutenych bylinkami alebo marinadami. Prave
marinady su pocas gril sezény - od maja do
augusta - ziadanejSie ako pocas zvy$ku roka.
Marinady si v sledovanom obdobi MAT M3j
2025 aspon raz zakupila necela patina domac-
nosti, pricom si ich v priemere odniesli domov
dvakrat. Na tento segment minula kupujuca do-
macnost priemerne 1,70 EUR. Vydavky na zla-
vy a akcie tvorili priblizne dve patiny celkovych
vydavkov na marinady.

Hor€icu a ,tatarku“ kupujeme
v skle, keCup v plaste

V ramci portfolia ochucovadiel ako su hor-
Cica, keCup, tatarska omacka, majonéza a tiez
dresingy, najviac domacnosti oslovuje k nakupu
hor¢ica. Z pohladu poctu kupujucich nasleduju
tatarske omacky a keCupy s podobnym poctom
kupujucich. Najmenej kupujicich maju dresin-
gy. ,Horcicu si v obdobi od juna 2024 do maja
2025 kupilo takmer 90% domacnosti. Hor¢icu
nakupuju kupuijuci v porovnani s keCupmi ¢as-
tejSie, v priemere raz za dva mesiace. Hodnota
jedného nakupu je vSak nizsia, na urovni 1,30
EUR. Na hor€icu minaju najviac rodiny s do-
hor€icu maju mladSie jedno-dvoj¢lenné domac-
nosti. Najoblubenejsia je klasicka jemna plno-
tucéna horcica, ktoru si zadovazilo 92% z kupu-

jucich kategérie. Polovica z kupujucich horéic
si kupila kremzsku hor&icu a Sestina dijonsku.
Dominantnym typom balenia horCic je sklo.
S odstupom nasleduje téglik a plast,“ uvadza
V. Némethova, pricom udaje opéat pochadzaju
z YouGov Shopper panel za analyzované obdo-
bie MAT M4j 2025.

Kecup si v rovnakom obdobi z ndkupu do-
mov aspon raz prinieslo 77 % domacnosti.
Velmi podobny pocet kupujucich oslovuju k na-
kupu aj tatarske omacky. Kupujuci si zasoby
doplfovali v priemere 5-krat za 12 mesiacov,
pricom hodnota jedného nakupu dosiahla 2,50
EUR. VSeobecne méZeme povedat, Ze na ke-
¢upy najviac minaju rodiny, v ktorych su deti —
bez ohladu na ich vek. Naopak, ti, ktori minhaju
na tieto vyrobky najmenej, su starsie 1-2 ¢len-
né domacnosti. V slovenskych domacnostiach
dominuje jemny kecup, tuto verziu si kupilo 9
z 10 kupujucich ke€upov. Traja z desiatich ku-
pujucich keCupov si v danom obdobi kupili pi-
kantny variant. V ke¢upoch dominuju plastové
balenia nad baleniami v skle: ke€up v plastovej
flasi si kupilo az 9 z 10 kupujucich ke€upov, za-
tial' ¢o keCup v skle si kupila tretina kupujucich
ke€upov.

Tatarske omacky oslovili takmer rovnaky
pocet domacnosti ako keCupy. Tatarska omac-
ka sa vSak nakupuje CastejSie, teda 6-7krat za
rok. Hodnota priemerného nékupu ,tatarky“ je
na urovni 2,20 EUR. Rovnako ako pri hor¢ici, aj
v pripade ,tatarky“ najviac minali rodiny s do-
spelymi ¢lenmi. Z pohladu balenia dominuje
sklo.

V porovnani s hor&icou, keCupmi, alebo ,ta-
tarkou”, si majonézu kupilo najmenej domac-
nosti, hoci spotrebitelska baza je taktiez velmi
vysokd. Majonézu si z ndkupu domov priniesli
2/3 domacnosti. Kupujuci sa na nakup vybera-
ju v priemere 4-krat za rok, pri¢om pri jednom
nakupe majonézy minu v priemere 2,70 EUR.
V uplynulom obdobi na majonézy nadpriemerne
minuli domacnosti so $kolakmi, takmer 15 EUR
v priemere kazda.

NajmenSou kategériou z hladiska poctu
kupujucich aj objemu su dresingy. Dressing si
kupujuci z nakupu prinesu v priemere 2-krat za
rok, vac¢sinou v sklenenej flasi. Vydavkovo sa
v tejto kategérii najviac angazuju opat rodiny so
Skolakmi.

Pocas roka 2024 si najviac kupujucich ku-
pilo ke€up v mesiaci februar. Pre porovnanie,
najvyssi zaujem o horcice, majonézy aj tatarske
omacky bol v decembri 2024. Majonézy alebo
statarku“ si kupilo len v danom mesiaci vyse
40% kupuijucich, horcicu si v tomto obdobi ku-
pila dokonca kazda druhd domacnost. Druhym
najsilnejsim obdobim pre tieto produkty bol ma-
rec. Dresingom zasa, na rozdiel od ostatnych
ochucovadiel, praje leto. V uplynulom kalendar-
nom roku si dresing najviac kupujucich zado-
vazilo v juli.

Akeé znacky kecupov pouzivate najéastejSie?

)

@ Boneco
B domaca/ vlastna vyroba 5.2
Felix 2,6
B Hamé 16,7
B Heinz 101
Hellmann's 17,1
Kand 0,8
@ Otma 4,2
B Podravka 2,0
@ Snico 19
@ Spak 2,8
Tomatino 1,0
B vlastné znacky predajni (Clever / Coop / Tesco...) 1,3
ind znac¢ka 0,6

Aké znacky tatarsky omacok / majonéz pouzivate
najcastejSie?

C\

@ Boneco

@ Doma 13,7
doméca/ vlastna vyroba 3,0

B Hellmann'’s 43,7

B Perkins 4,0
Spak 17
vlastné znacky predajni (Clever / Coop / Tesco...) 10,4

B indznacka 0,4
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