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Realizované v dalsich 70 krajinach na svete



Metodika

Cielova skupina Metoda dopytovania
Ceska republika * Pre vyskum je osloveny vidy len
vek 12 - 79 rokov jeden ¢len domacnosti

15 000 respondentov roCne .

Kvotny predpis vyberu respondenta
* Osobny rozhovor v kombinacii so

Slovensko

vek 14 - 79 rokov samostatnym vyplnenim dotaznika

8 000 respondentov ro¢ne (on-line alebo papierovy dotaznik)
/ber dat

celoroCne

kontinualne
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MEDIAN SK

Informacie k analyze

Cielovou skupinou su ludia, ktori sa v predchdadzajucich 12 mesiacoch aktivne venovali turistike. V analyze su oznaceni ako turisti.

Ciel'ova skupina L C S -
Cielova skupina je porovndvana s celkovou populdaciou.

- ‘ Celkova populdcia 14-79 rokov

Oznacenie
- @ Turisti
Pouzité data MML - TGI 2023
Udaje - Udaje v analyze st uvadzane v stipcovych percentach s %

Realizator a zadavatel’ Sekundarnu analyzu realizovala spolo¢nost MEDIAN SK s.r.o0. z dat MML-TGI bez zadavatela
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Sociodemografia

turistika
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Aktivne Sportovanie MEDIAN SK

[

cyklistika turistika fitness / plavanie joga futbal
posilfiovanie

cvicenie/ lyZovanie (zjazd / korculovanie
skupinové lekcie slalom) kolieskové (in-
line)

Spomedzi aktivne vykonavanych Sportov je medzi celkovou populdciou vo veku 14 az 79 rokov turistika na druhom mieste, hned po cyklistike. Tu aktivne vykondva 12 %
respondentoy, turistike sa venuje 11 %. Medzi dalSie popularne Sporty patri fitnes, plavanie a beh, ktorym sa venuje priblizne kazdy desiaty respondent.

Ktoré Sporty ste Vy osobne aktivne robili v posl. 12 mesiacoch? TOP 10 Sportov.
MML-TGI 2023; CS 14-79 rokov; s %
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Pohlavie, vek a vzdelanie

m Turisti m Celkom
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Turistov najdeme v kazdej vekovej kategorii, v najstarsej, 70 az 79 rokov, je ich mierne menej oproti celkovej populacii. Z hladiska vzdelania mozno pozorovat vyssi zadujem o turistiku medzi respondentmi
s vysokoskolskym vzdelanim (40 %) a niz$i medzi tymi, ktori maju ukoncenu zékladnu skolu ¢i strednu bez maturity.

Udaje su uvadzané v s %, MML 2023
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Velkost miesta bydliska a kraj

m Turisti m Celkom
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Najviac turistov, tretina, pochadza z miest s po¢tom obyvatelov medzi 20 000 az 100 000 obyvatelmi, Stvrtina je z obci s 1 000 az 5 000 obyvatelmi. Oproti celkovej populdcii je vyrazne viac turistov v
Trnavskom kraji a menej v Nitrianskom kraji.

Udaje st uvadzané v s %, MML 2023
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Lifestylova segmentacia

—@—Turisti =@—Celkom
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0
Moderni Nezavisli Akéni Vzdelani Rodinne zalozeni Konzumni Informovani Usadli

Z hladiska lifestylovej segmentdcie najdeme turistov viac (oproti celkovej populacii) medzi vzdelanymi, rodinne zaloZzenymi a informovanymi. Naopak, menej medzi nezavislymi, konzumnymi a usadlymi.

Udaje su uvadzané v s %, MML 2023
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Segmentacia podla zivotnej role

—@—Turisti —=0—Celkom
30
20
10
0
Studenti Nezavisli mladi Singles Mladi rodicia Zreli rodicia Prazdne hniezdo Silver age Déchodcovia nezaradené

Segmentacia na zaklade Zivotnej role ndm ukazuje, Ze turisti priblizne kopiruju zloZenie v celkovej populdcii, s vynimkou singles, kde je ich mierne viac.

Udaje su uvadzané v s %, MML 2023
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Clenstvo v kluboch a organizaciac

m Turisti = Celkom
Turisti su aktivnejsi v ¢lenstvach réznych organizacii ¢i klubov, najviac,

cirkevna / naboZenska skupina 13 %, je ¢lenom Sportového klubu ¢i oddielu. Ndjdeme ich aj v

o cirkevnych skupinach, zaujmovych organizacidch, ¢i odboroch, kde
hudobny subor
tvoria dvakrat vacsi podiel oproti celkovej populacii.
mladezZnicka / Studentska organizacia
obcianska iniciativa / organizacia skupin
odbory (napr. v zamestnani)

politicka strana / politické hnutie
profesiondlna odborna organizacia
Sportovy klub / oddiel / fitness centrum 13

zaujmova organizacia

ind organizacia / strana / klub a pod.

~N

Ste ¢clenom(¢lenkou) nejakej organizacie strany klubu ¢i zaujmového hnutia?
MML-TGI 2023; CS 14-79 rokov; s %
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aktivna Sportova ¢innost MEDIAN SK

N
B I-.

W 4x tyZdenne a Castejsie B 1x aZ 3x tyZzdenne B 1x aZ 3x mesacne B menej ¢asto ako 1x mesacne W nikdy

neuvedené

Turisti su oproti celkovej populdcii aktivnejsi aj v inej Sportovej ¢innosti. Viac ako desatina turistov sa venuje aktivne tejto ¢innosti aspon 4x do tyzdia, polovica aspon raz do tyzdiia,

pricom v celkovej populdcii takuto ¢astu Sportovu ¢innost deklaruje menej ako tretina (8 % aspon 4x tyzdenne, 22 % aspon raz). Kazdy desiaty turista aktivne nesportuje nikdy, v
celkovej populacii je ich mnohonasobne viac, az 42 %.

Ako ¢asto ste sa venovali nasledujicim ¢innostiam &i aktivitdm v POSLEDNYCH 6 MESIACOCH? aktivna $portova ¢innost
MML-TGI 2023; CS 14-79 rokov; s %
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Aktivne Sportovanie - turisti MEFIA S

10

plavanie cyklistika beh fitness /

cvi¢enie/ joga lyZovanie (zjazd / korculovanie badminton stolny tenis
posilfovanie skupinové lekcie slalom) kolieskové (in-

line)

Turisti sa okrem turistiky venuju ¢asto aj dalSim Sportom, v najvacsej miere plavaniu a cyklistike, ktoré uviedla takmer polovica turistov. Tretina sa venuje behu, priblizne patina
fitness, inému cviceniu Ci joge.

Ktoré Sporty ste Vy osobne aktivne robili v posl. 12 mesiacoch? TOP 10 Sportov okrem turistiky medzi turistami.
MML-TGI 2023; CS 14-79 rokov; s %
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pasivny $port (navitevy Sportovych podujati / sutazi M

N HI_-
B I--_

W 4x tyZdenne a Castejsie B 1x aZ 3x tyZzdenne B 1x aZ 3x mesacne B menej ¢asto ako 1x mesacne W nikdy

neuvedené

Turisti su aktivnejsi aj v pasivnom Sporte, teda v navsteve Sportovych podujati ¢i sutazi, avSak vacsina sa venuje tejto aktivite menej ¢asto ako raz mesacne. Viac ako Stvrtina
nenavstevuje tieto podujatia vobec, v celkovej populdcii je to skoro polovica.

Ako &asto ste sa venovali nasledujicim €innostiam &i aktivitdm v POSLEDNYCH 6 MESIACOCH? pasivny $port (ndvitevy $portovych podujati / sutazi)
MML-TGI 2023; CS 14-79 rokov; s %
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turistika / vylety / pobyt v prirode SRR

N I
B I---I

W 4x tyZdenne a Castejsie B 1x aZ 3x tyZzdenne B 1x aZ 3x mesacne B menej ¢asto ako 1x mesacne W nikdy

M neuvedené

Turistike ¢i vyletom v prirode sa neceld tretina turistov venuje aspon raz tyZdenne. Najvacsia Cast, 39 % vykondva tuto ¢innost aspon raz mesacne. Z celkovej populdcie patina vobec
nechodi na turistiku ¢i vylety do prirody.

Ako ¢asto ste sa venovali nasledujicim ¢innostiam & aktivitdm v POSLEDNYCH 6 MESIACOCH? turistika / vylety / pobyt v prirode
MML-TGI 2023; CS 14-79 rokov; s %
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Vikendy mimo bydliska SR

Turisti 19 12 '

Celkom

Letnd sezdna

Turisti

Zimna sezdna

Celkom

m kazdy vikend B 2 - 3x mesacne B 1x mesacne 1 - 2x za 3 mesiace vynimocne m nikdy

Takmer kazdy desiaty turista jazdi na kazdy vikend mimo svojho bydliska v letnej sezéne, patina dva az trikrat mesacne. Najvacsia Cast, 36 %, je pre¢ mimo bydliska v letnej sezéne
len vynimocne. Turisti su aktivni aj pocas zimnej sezdny, avSsak menej oproti tej letnej, frekvencia stravenia vikendov mimo bydliska je nizsia. ESte nizsiu frekvenciu méZzeme sledovat
u celkovej populacie, Stvrtina z nej nikdy nejazdi na vikend mimo bydliska pocas letnej sezony a tretina pocas zimne;j.

Ako Casto jazdite na vikend mimo svojho bydliska v letnej sezdne?; Ako Casto jazdite na vikend mimo svojho bydliska v zimnej sezéne?
MML-TGI 2023; CS 14-79 rokov; s %
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Zaujem o témy v médiach L
® Turisti ® Celkom
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Cestovanie/ Pocasie Poviedky / seridly/ Regionalne spravy z Spravy zo Slovenska Spravy zo zahrani¢ia  Skandaly/ aféry/  Talk show/ interview Tipy na volny ¢as
dovolenka pribehy/ telenovely  okolia kde Zijem sldvni udia (kultara/ Sport atd')

Turisti sa vyrazne viac zaujimaju o témy v médiach ako napriklad cestovanie, tipy na volny Cas, alebo regiondlne spravy z okolia, kde Ziju. Vyssi zaujem mozno sledovat aj pri
pocasi, spravach zo Slovenska aj zahranicia. Naopak, v porovnani s celkovou populaciou, ich zaujimaju menej skandaly, aféry, celebrity, alebo poviedky, seridly ¢i podobné
pribehy.

ZAUJEM O TEMY V MEDIACH
MML-TGI 2023; CS 14-79 rokov; s %
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Dovolenka minula - typ

Kratke vylety (do 5 dni) Dovolenka (5 a viac dni)
[ 4

/ letné hory / turistika pobyt pri mori

pobyt doma pobyt doma

pobyt na chate / letné hory / turistika

kupele

kipele

zimnd dovolenka v SR pobyt na chate

® Turisti m Celkom

Kratke vylety, do 5 dni, stravili turisti, podobne ako aj celkova populacia, najcastejsSie v letnych horach i turistikou. Uviedlo tak 28 % turistov. Kazdy takmer desiaty z celkovej
populdcie stravil kratky pobyt rovnako, alebo pobytom doma. V pripade dlhSich pobytov, dovoleniek nad 5 dni, previadal pobyt pri mori, jednak u celkovej populacie, aj u
turistov. Za tymto typom dovolenky vyrazila Stvrtina turistov ¢i patina celkovej populacie.

DOVOLENKA Aky typ kratkych vyletov (do 4 dni) ste mali v posl. 12 mesiacoch?; Aky typ dovolenky (5 a viac dni) ste mali v posl. 12 mesiacoch? TOP 5 podla celkovej populacie.
MML-TGI 2023; CS 14-79 rokov; s %
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Dovolenka minula - miesta

Kratke vylety (do 5 dni) Dovolenka (5 a viac dni)

Slovenska republika Slovenska republika

Ceska republika Chorvatsko

Madarsko Taliansko

Pol'sko Grécko

Rakusko Ceska republika

Taliansko Turecko

o - u! u! !
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® Turisti m Celkom

Ani v pripade miest vyletov ¢i dovoleniek sa turisti vyrazne neliSia vo vybere krajin. V oboch pripadoch dominuje Slovensko, kratky vylet preZilo doma na Slovensku 29 %
turistov, dovolenku 19 % z nich. Na kratke vylety turisti ¢asto vyrazali aj do susednej Ceskej republiky, na dlhi pobyt volili Chorvéatsko, Taliansko, alebo Cesku republiku.

DOVOLENKA Na ktorych miestach ste prezili svoje kratke vylety (do 4 dni) v posl. 12 mesiacoch?; Na ktorych miestach ste preZili svoju dovolenku (5 a viac dni) v posl. 12 mesiacoch?

TOP 6 podla celkovej populacie.
MML-TGI 2023; CS 14-79 rokov; s %
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Zhrnutie
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Zhrnutie e

Medzi aktivne vykonavanymi Sportmi medzi celkovou populaciou je turistika druhd najpopuldrnejsia aktivita, tesne za cyklistikou. Nasa cielova skupina, turisti, sa venuje aj dal$im
Sportom, ako su plavanie, cyklistika, beh, fitnes, ¢i iné cvicenia. Turisti sU oproti celkovej populdcii aktivnejsi aj v inej Sportove] Cinnosti. Viac ako desatina turistov sa venuje

.....

mesacne.

Turistov ndjdeme v kaZdej vekovej kategorii, v najstarSej, 70 az 79 rokov, je ich mierne menej oproti celkovej populacii. Z hladiska vzdelania mozno pozorovat vyssi zaujem o
turistiku medzi respondentmi s vysokoSkolskym vzdelanim (40 %) a nizsi medzi tymi, ktori maju ukoncenu zakladnu Skolu ¢i strednu bez maturity. Turisti su tieZ aktivnejsi v
¢lenstvach réznych organizacii a klubov, ako je napriklad Sportovy klub ¢i cirkevné skupiny.

Necela tretina turistov sa venuje turistike alebo vyletom do prirody aspon raz tyzdenne, zatial ¢o 39 % tak robi aspon raz mesacne. Z celkovej populdcie patina vobec nechodi na
turistiku alebo vylety do prirody.

Takmer kazdy desiaty turista cestuje na vikend mimo svojho bydliska pocas letnej sezdny, pricom patina takto cestuje dva az trikrat mesacne. Vacésina, konkrétne 36 %, to robi len
vynimocéne pocas leta. Aj pocas zimnej sezény su turisti aktivni, no menej ako v letnej sezéne. Frekvencia vyletov mimo bydliska je nizsia u celkovej populacie - Stvrtina z nej nikdy
necestuje na vikend prec pocas letnej sezdny a tretina pocas zimne;j.

Turisti prejavuju vacsi zaujem o tématické obsahy v médiach ako cestovanie, volnocasové aktivity a regiondlne spravy. Zaujima ich aj pocasie, spravy zo Slovenska a zahranidia.
Naopak, menej ich zaujimaju Skandaly, aféry, celebrity a rozpravky i serialy.

Turisti aj celkova populacia Casto travia kratke vylety v letnych horach alebo turistikou, ¢o deklarovalo 28 % turistov. Kazdy desiaty obcan stravil kratky pobyt ako turista alebo
doma. DIhSie dovolenky nad 5 dni su vacsinou stravené pri mori, ¢o plati pre Stvrtinu turistov a patinu celkovej populacie. Obidve skupiny preferuju Slovensko ako destinaciu pre
kratke vylety. Ceska republika je tieZ obltUbend medzi turistami na kratke vylety. Naopak, dlhsie pobyty, dovolenky, travia turisti ¢asto v Chorvatsku, Taliansku alebo Ceskej
republike.
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MEDIAN SK, s.r.o. je slovenska nezavisla sukromna
spoloc¢nost pre prieskum trhu, médii, verejnej mienky
a pre vyvoj analytickych a marketingovych softvérov,
zaloZzena v roku 2002. S fou uzko spolupracujuca
Ceska spolocnost MEDIAN p6sobi na ceskom trhu

od roku 1993. MEDIAN SK, s.r.o. realizuje vSetky typy
kvalitativnych a kvantitativnych prieskumov.

MEDIAN SK, s.r.o. je ¢lenom odbornych zdruzeni:
ESOMAR

TGl Network

American Marketing Association

kontakt

MEDIAN SK, s.r.o.
Kremnicka 6

851 01 Bratislava V
www.median.sk

Michal Mislovic¢
+421 911 790 720
michal.mislovic@median.sk


http://www.esomar.org/
http://www.tgisurveys.com/

