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metodika prieskumu

Velkost vzorky
Termin zberu
Metdda zberu dat

Vyber

Reprezentativita

Realizator a zadavatel

Celkom N = 1859 respondentov vo veku 18 a viac rokov
15. 03.-16. 03. 2019
CAWI/CATI/CAPI (1010/444/406)

kvétny vyber

Vzorka je reprezentativna pre populdciu SR 18 a viac rokov podla kategorii:
- pohlavie

- vek

- vzdelanie

- kraj

- narodnost

- vek x vzdelanie

- velkost miesta bydliska

- minulé volebné spravanie

Reprezentativita datového suboru bola primarne dosiahnuta plnenim kvétneho predpisu
a dodato¢nym dovazenim dat.

prieskum realizovala spolo¢nost MEDIAN SK s.r.o. exkluzivne pre Rozhlas a televiziu Slovenska (RTVS)
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zhrnutie

Vo volebnom modeli MEDIAN SK z dét zbieranych defi pred volbami a v deri volieb (15. a 16. marca 2019) viedla so ziskom 42 % Z. Caputova pred druhym M. Seféovicom so ziskom 16 % a S.
Harabinom so ziskom 12 %, nasledovany M. Kotlebom so ziskom 9 %. V porovnani s predchadzajucimi prieskumami si mierne polepsil F. Miklosko so ziskom 6 %. Volebny model ma
Statistickd odchylku a jeho odchylka od volieb moze byt ovplyvnena aj tym, ze nie vsetci volic¢i deklarujuici svoju Ucast pdjdu skutoéne volit.

Prevazna vacsina respondentov deklaruje, Ze sa zucastni/zUcastnila 1. kola volieb (68 %). Vo vSeobecnosti nizsiu volebnu ucast deklaruju ludia bez maturity. Naopak prili§ sa nelisi
mobilizovanost na zaklade veku. Tato Struktura Gcasti do urditej miery obmedzuje Sance lavicovych kandidatov.

Takmer 42 % respondentov, ktori deklarovali svoju Ucast uviedla, Ze svoje rozhodnutie, koho budu volit, urobili uz mesiac ¢i viac pred volbami. Ti, ktori sa nezGcastnili 1. kola prezidentskych
volieb, naj¢astejsie tvrdili, ze hlavnym dévodom ich neléasti je skutocnost, ze si nevedeli vybrat, koho by volili, nezaujimaju sa o politiku, maju pocit, ze ich hlas ni¢ nezmeni alebo z dévodu,
Ze boli otraveni predvolebnou kamparnou.

Volbu Z. Caputovej deklarovali najéastejsie voli¢i pravicovych politickych stran (SAS, SIET, KDH), voli¢i populistickych celkov (OLaNO, SME RODINA), ale aj voli¢i regionélnych subjektov (MOST
— HID, SMK). Volbu M. Seféovi¢a v prevainej vacsine deklarovali voli¢i politickej strany SMER. Respondenti, ktori v minulych prezidentskych volbach volili R. Fica, deklarovali najé¢astejie
volbu M. Seféovica (42 %), ale aj S. Harabina (22 %). Prevazna vacsina (63 %) tych, €o volila v roku 2014 A. Kisku, deklarovala volbu Z. Caputovej.

Vo vseobecnosti st najddlezitejsimi dovodmi pre rozhodovanie voli¢ov ndzory kandidata na konkrétne témy, osobnost daného kandidata a to, Zze kandidat ponuka zmenu. Naopak najmenej
doélezitymi st odporucanie znamych politikov ¢i osobnosti z kultiry, ovplyvnenie prezentovanymi prieskumami a stranicka prislusnost.

Vietci $tyria hlavni kandidati prvého kola prezidentskych volieb (Z. Caputova, M. Seféovig, S. Harabin, M. Kotleba) st aspori polovicou respondentov vnimani ako silni a energicki. Zaroven nie
je nikto z nich povaZzovany za vyloZene nestranickeho kandidata (maximum 39 % v pripade Z. Caputovej), rovnako Ziadneho kandidata nevnima va&sina ludi ako im blizkeho (maximum 44 %
v pripade Z. Caputovej).

Z. Caputova je vo vietkych opytovanych ohladoch vnimana minimalne rovnako alebo lepsie ako jej stperi. Tri $tvrtiny respondentov si myslia, Ze ma $ancu postupit do druhého kola a od
ostatnych sa odlisuje najma tym, Ze ju Cast povaZzuje za déveryhodnu (56 %), za bojovnicku za prava mensin (55 %) a za ¢loveka, ktory podporuje vysetrenie vrazdy J. Kuciaka (59 %).

M. Seféovi¢ boduje najmé svojimi profesionalnymi kvalitami, nakolko ho 71 % ludi povaZuje za vzdelaného a kompetentného, 59 % v fiom vidi dobrého reprezentanta Slovenska a 69 % si
mysli, e postupi do druhého kola. Slabsie je ludmi vnimani z hladiska moznosti zmeny (36 %) alebo nestranickosti (23 %). Napriek tomu, Ze je M. Seféovi¢ registrovany ako nezavisly
kandidat, tak sa zd3, Ze verejnost nedokazal presvedcit o tom, Ze nie je priamo nominantom strany SMER-SD.

V pripade, Ze by sa do druhého kola dostala Z. Caputova a M. Seféovi¢, tak by voli¢i odovzdavali pravdepodobne v prevaznej vacsine hlasy Z. Caputovej (57 %). M. Seféovi¢ by ziskal 35 % a 7
% nevedelo komu by odovzdali svoj hlas.
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sociodemografia
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struktura vzorky

Dosiahnuté vzdelanie

Pohlavie
Muz 48 %
Zena 52%
Vekova skupina
18-24 rokov 11%
25-34 rokov 18 %
35-44 rokov 20%
45-54 rokov 16 %
55-64 rokov 17 %
65 rokov a viac 18 %
Velkost miesta bydliska
do 999 obyv. 15%
1 000—4 999 obyv. 31 %
5000-19 999 obyv. 16 %
20 000—99 999 obyv. 26 %
100 000 a viac obyv. 12 %

Zakladné / stredna Skola bez maturity 40 %
Stredoskolské s maturitou 38 %
Vysokoskolské 22%
Kraj
Bratislavsky kraj 12 %
Trnavsky kraj 11 %
Trenciansky kraj 11 %
Nitriansky kraj 13 %
Zilinsky kraj 13 %
Banskobystricky kraj 12%
PreSovsky kraj 14 %
KoSicky kraj 14 %
Pouzivanie Internetu
Denne 68 %
Menej Casto 16 %
Vébec 16 %
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volebné preferencie

MEDIAN SK




deklarovana ucast v 1. kole volieb

® 3no

® 3no, ale nem3
kandidata

H nie

nevie/odmieta
uviest

Prevazna vacsina respondentov deklaruje, Ze sa zucastni/zucastnila 1. kola
volieb (68 %). Na zaklade skusenosti z predchadzajucich predvolebnych
prieskumov a s ohladom na cast respondentov uvadzajlcich uZz realnu
volebnud ucéast moéZzeme odhadovat, Ze sa prvého kola prezidentskych volieb
zucastnilo maximalne 60 % volicov. Tomu zodpoveda aj skutocnost, Ze pri
opytovani v piatok deklarovalo Gcéast 70 % volicov a v sobotu sa deklarovana
ucast pohybovala uz pod 60 %.

Vo vSeobecnosti nizsiu volebnu ucast deklaruju ludia bez maturity. Naopak sa
prilis nelisi mobilizovanost na zaklade veku. Tato Struktdra ucasti obmedzuje
Sance lavicovych kandidatov.

PO1A: Zucastnite sa prvého kola volieb prezidenta?; PO1B: Boli ste uzZ volit prezidenta?; PO1C: Pojdete volit v prezidentskych volbach?

N =1859; 15.3. - 16.3.2019
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deklarovana ucast — pohlavie, vek vzdelanie

o |7 S 5 N TR

25, ssvezmarerey | S ¥

B 3ino M®ano, ale nema kandidata  ® nie nevie / odmieta uviest

PO1A: Zucastnite sa prvého kola volieb prezidenta? PO1B: Boli ste uz volit prezidenta? PO1C: Pojdete volit v prezidentskych volbach?
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kedy sa volici rozhodli pre svojho kandidata

tesne pred
volbami (piatok,
sobota)

m v tyZdni pred
volbami

m priblizne 14 dni
pred volbami

® mesiac Ci viac
pred volbami

nevie/odmieta
uviest

P03. Kedy ste sa rozhodli, Ze budete volit prave tohto kandidata? N=1364

Takmer 42 % respondentov, ktori deklarovali svoju Ucast uviedla,
Ze svoje rozhodnutie, koho budu volit, urobili uz mesiac ¢i viac
pred volbami.

Tesne pred volbami (v piatok alebo v sobotu) sa rozhodlo o tom,
komu odovzdaju svoj hlas, priblizne 21 % voli¢ov. Daldich 16 %
volicov sa rozhodlo tyzden pred volbami a 20 % priblizne dva
tyzdne pred volbami.
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Planovana volba tesne pred konanim volieb

Vo volebnom modeli MEDIAN SK z déat zbieranych pred volbami a v defi volieb viedla so ziskom 42 % Z. Caputova pred druhym M. Seféovi¢om so
ziskom 16 % a S. Harabinom so ziskom 12 %, nasledovany M. Kotlebom so ziskom 9 %. V porovnani s predchadzajicimi prieskumami si mierne polepsil
F. Miklosko so ziskom 6 %. Model ma Statisticki odchylku a jeho odchylka od volieb mézZe byt ovplyvnena aj tym, Ze nie vsetci voli¢i deklarujici svoju
Ucast pojdu volit.

podpora je menej ako 0,5 %
5,0 5,0

Zuzana Caputova Maros Seféovic¢ Stefan Harabin Marian Kotleba  Frantisek Miklosko Milan Krajniak Béla Bugar Eduard Chmelar Martin Dano Rébert Svec Juraj Zabojnik Bohumila Ivan Zuzula

Tauchmannova
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Do grafu st zahrnuti vietci aktualny kandidati. Predpokladané zisky kandidatov st zaokrihlené na pol percenta. STATISTICKA ODCHYLKA predstavuje +/- 1 p. b. u kandidatov s ni#$ou podporou a a7 +/- 3,0 p. b. u

\
kandidatov s vy$Sou podporou.
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dovody neucasti

Ti, ktori sa nezucastnili 1. kola prezidentskych volieb, najc¢astejsie tvrdili, Ze hlavnhym dovodom ich neucasti je skutoc¢nost, Ze si nevedeli vybrat, koho by volili,

nezaujimaju sa o politiku, ich hlas ni¢ nezmeni alebo z dévodu, Ze boli otraveni predvolebnou kampanou.

Neviem, koho by som volil/a (nedokazal/a som si
vybrat)

O politiku sa vObec nezaujimam

Nemd to cenu - moj hlas aj tak ni¢ nezmeni

Otravila ma volebnd kampan

Nehodi sa mi termin volieb (som mimo bydliska, na
dovolenke, ...)

Nebudem sa moct zucastnit z inych dévodov (choroba,
zlé pocasie)

Preferovany kandidat ma isty postup - pdjdem ho volit
v druhom kole

Mo6j kandidat nema Sancu na postup do druhého kola

N
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PO5: Su alebo nie su nasledujuce skutocnosti pre Vas kluéové v tom, Ze sa 1. kola prezidentskych volieb nezucastnite?, N=394

Uvadzali castejsSie
potencialni volici



koho volili respondenti, ktori v mesiaci pred volbami
zvazovali...

|
—

zvazoval B. Bugara

W Zuzana Caputova m Maros Seféovi¢ Stefan Harabin m Marian Kotleba m Béla Bugdr ® Milan Krajniak B Franti$ek Miklogko ostatni

P0O4. Volbu ktorych (dalsich) kandidatov ste v poslednom mesiaci zvazovali? Vyberte vSetkych, o ktorych ste vdzne uvazovali.
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ako volili skupiny volicov podla politického
presvedcenia
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W Zuzana Caputovd B Maros Seféovi¢ Stefan Harabin W Marian Kotleba  ® Béla Bugadr  ® Milan Krajniak  ® Franti$ek Mikloko ostatni

S05: Kam by ste sam / samu seba zaradili z hladiska politického presvedcenia? Pouzite Skadlu od 1 do 5, kde 1 znamena lavica a 5 znamena pravica
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preferencie podla pohlavia/veku/vzdelania
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W Zuzana Caputovd B Maros Seféovi¢ Stefan Harabin W Marian Kotleba  ® Béla Bugadr  ® Milan Krajniak  ® Franti$ek Mikloko ostatni

PO1A: Zucastnite sa prvého kola volieb prezidenta? PO1B: Boli ste uz volit prezidenta? PO1C: Pojdete volit v prezidentskych volbach?
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preferencie podla minulej volby prezidenta

Respondenti, ktori v minulych prezidentskych volbach volili R. Fica, volili najéastejsie M. Seféovica (42 %), ale aj S. Harabina (22 %). Priblizne 12 % voli¢ov
R. Fica z minulych volieb deklarovalo volbu Z. Caputovej. Prevazna vaésina (63 %) tych, ¢o volila v roku 2014 A. Kisku, deklarovala volbu Z. Caputovej.
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W Zuzana Caputova m Maros Seféovi¢ m Stefan Harabin ® Marian Kotleba W Béla Bugar ® Milan Krajniak B FrantiSek Miklosko ostatni

P11: Zucastnili ste sa druhého kola prezidentskych volieb v marci 2014? Ak ano, koho ste volili?
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preferencie podla minulej volby NR SR

Volbu Z. Caputovej v prvom kole prezidentskych volieb deklarovali najéastejsie voli¢i pravicovych politickych stran (SAS, SIET, KDH), voli¢i populistickych
celkov (OLaNO, SME RODINA), ale aj voli¢i regionélnych subjektov (MOST — HID, SMK). Volbu M. Seféovi¢a v prevainej vacsine deklarovali voli¢i politickej
strany SMER. Podporu S. Harabina deklarovali voli¢i ndrodnostne orientovanych stran (SNS, LSNS), ale aj ¢ast voli¢ov strany SMER.
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W Zuzana Caputova m Maro$ Seféovi¢ Stefan Harabin ® Marian Kotleba W Béla Bugar ® Milan Krajniak ® Frantidek Miklosko ostatnf

Pravica (SaS, SIET, KDH) (N=192)

Madarské strany (MOST - HID, SMK) (N=89)

V02: Zucastnili ste sa poslednych volieb do NR SR, ktoré sa konali v marci 20167 Pokial ano, aku stranu alebo hnutie ste volili?
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ako volili skupiny volicov
— ideové zaradenie
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W Zuzana Caputovd B Maros Seféovi¢ Stefan Harabin W Marian Kotleba  ® Béla Bugadr  ® Milan Krajniak  ® Franti$ek Mikloko ostatni

S06: Kam by ste sam / samu seba zaradili z hladiska predstav o spolo¢enskom usporiadani? PouZite skalu od 1 do 5, kde 1 znamena konzervativny a 5 znamena liberalny
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ako volili skupiny volicov
— vierovyznanie

W Zuzana Caputovd  ® Maros Seféovié Stefan Harabin ~ ® Marian Kotleba  ® Béla Bugar  ®m Milan Krajniak  ® Franti$ek Miklogko ostatni

S07: Aké je Vase vierovyznanie?
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ako volili skupiny volicov
— prijem
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W Zuzana Caputovd  ® Maros Seféovié Stefan Harabin ~ ® Marian Kotleba  ® Béla Bugar  ®m Milan Krajniak  ® Franti$ek Miklogko ostatni

401 - 600 EUR

Viac ako 1 200 EUR

Neuvedené

S02: Do ktorej z uvedenych kategérii patrite na zaklade vysky Vasho ¢istého mesacéného prijmu (celkovu &iastku, ktord mate k dispozicii, a to PO ZDANENI)?

MEDIAN



ako volili skupiny volicov
— pracovny status

EROEE
———— T
IR T

5z€O / podnikatel

Nezamestnany

Student / Ziak

Iné (rodicovska /
materskda dovolenka)

W Zuzana Caputovd  ® Maros Seféovié Stefan Harabin ~ ® Marian Kotleba  ® Béla Bugar  ®m Milan Krajniak  ® Franti$ek Miklogko ostatni

SO01: Aky je VAs pracovny status?
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dovody vyberu kandidata
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dovody vyberu kandidata

Bez ohladu na to, ktorého kandidata volici preferuju, pri svojom vybere sa orientuju najma podla toho ako na nich kandidat pésobi. Ako hlavné
dévody vyberu teda uvadzaju nazory daného kandidata v konkrétnych oblastiach (v celku déleZité pre 84 % respondentov), dalej jeho osobnost (80
%) a to ako pdsobil v debatach (66 %). Vo vSeobecnosti prikladaju respondenti doraz aj na reprezentaciu kandidata a prinasanie zmeny (71 %).

Za malo podstatny fakt povazuju voli¢i v pripade zvaZovania jednotlivych kandidatov to, ¢i kandidata podporuje nejaka znama osobnost (21 %), ¢i ma
stranicku prislusnost (28 %) alebo to ako vychadzaju predvolebné prieskumy verejnej mienky (24 %).

Medzi podporovatelmi Z. Caputovej hra okrem osobnostnych vlastnosti silnejsie ako v pripade inych dévodov vystupovanie v debatach (72 %) a
Sance kandidata na postup do dalSieho kola (65 %).

Postup do dalsieho kola uvadzaju taktie? ¢astejsie potencialni voli¢i M. Seféovica (66 %), pre ktorych je dalej relativne ddleZitd hodnotova orientécia
kandidata (60 %) a naopak najmenej akcentuju zmenu (62 %).

Pre respondentov, ktori deklarovali volbu S. Harabina, su $pecificky ddleZité nazory kandidata (89 %) a jeho ideova orientdcia (60 %), naopak
neprikladaju vyznam tomu ako sa kandidat vyjadruje na socidlnych sietach (35 %).

Priaznivci M. Kotlebu pri vybere prezidentského favorita v podstate ignoruju to ¢i kandidata podporuje nejaka ina osoba alebo politik (9 %), naopak
silne vnimaju to, ¢i kandidat reprezentuje zmenu (82 %) alebo ako vystupuje v televiznych a internetovych debatach.
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najdolezitejsie dovody vyberu kandidata
— celkovo

Vo vseobecnosti su najdolezitejSimi dovodmi pre rozhodovanie nazory kandidata na konkrétne témy, osobnost daného kandidata a to, Ze kandidat
ponuka zmenu. Naopak najmenej dolezitymi su odporucanie zndmych politikov ¢i osobnosti z kultury, ovplyvnenie prezentovanymi prieskumami
a stranicka prislusnost.

Kandidat ponuka zmenu

Ovplyvnili ma prezentované/publikované prieskumy
verejnej mienky

M3 stranicku prislusnost

Osobnost daného kandidata (napr. ¢i je sympaticky,
vzdelany, a pod.)
Nazory kandidata na konkrétne témy (napr. na
zahrani¢nu politiku, ekonomiku, spolo¢nost, a pod.)

Vyjadrovanie sa kandidatov na socialnych sietach 41

Odporucenie znamych politikov ¢i osobnosti z

kultdry 21

Vystupovanie v televiznych a internetovych
debatach

Sanca kandidata na postup do druhého kola

‘ |
=
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P06. ROzni ludia sa pri volbe kandidata rozhoduju podla ré6znych veci. Teraz Vdm niektoré z nich precitam a Vy mi prosim pri kazdom povedzte, ¢i su dolezité pre Vas pri vybere kandidata:



najdolezitejsie dovody vyberu kandidata
— podla kandidatov

Zuzana Maros Stefan Marian Béla Milan Frantisek
Caputova Seféovic Harabin Kotleba Bugar Krajniak Miklodko

O o O
@

ostatni

Sanca kandidata na postup do druhého kola

Vystupovanie v televiznych a internetovych debatach

Odporucenie znamych politikov ¢i osobnosti z kultury

Vyjadrovanie sa kandiddtov na socidlnych sietach

Nazory kandiddta na konkrétne témy (napr. na zahrani¢nu
politiku, ekonomiku, spoloénost, a pod.)

Osobnost daného kandidata (napr. ¢i je sympaticky,
vzdelany, a pod.)

Ma stranicku prislusnost

Ovplyvnili ma prezentované/publikované prieskumy
verejnej mienky

Kandidat ponuka zmenu

©
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o O
© 0
© O
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Ideové postoje kandidata (je pravicovy/lavicovy a
konzervativny/liberalny)
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PO6. Rozni ludia sa pri volbe kandidata rozhoduju podla réznych veci. Teraz Vam niektoré z nich precitam a Vy mi prosim pri kazdom povedzte, i su doleZité pre Vas pri vybere kandidata:
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hodnotenie debat
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hodnotenie debat

m Videl(a) aspon
jednu debatu

m Nevidel(a) Ziadnu
debatu

Nevie

&
@

PO9A. Videli ste v uplynulych diioch debaty kandidatov? PO9B Kto v nich podla Vas vystupoval najlepsie?

m Zuzana Caputova

m Maro$ Seféovic¢

m Stefan Harabin

m Marian Kotleba

m Béla Bugar

m Milan Krajniak

® FrantiSek Miklosko
Iny kandidat

m Nevie/odmieta
uviest
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kto bol najlepsi v debatach podla divakov
— podla preferovaného kandidata

|

W Zuzana Caputovd ® Maro$ Seféovi¢ Stefan Harabin  ® Marian Kotleba ® Béla Bugdr ® Milan Krajniak  ® Frantisek Miklodko ostatni nevie

P09. Hodnotenie debat (kduz) za poslednych 14 dni (kto pola Vas vyhral debaty)?
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vhimanie kandidatov
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vhimanie kandidatov

Vsetci Styria hlavni kandidati prvého kola prezidentskych volieb st aspon polovicou respondentov hodnoteni ako silni a energicki. Zaroven nie je nikto
z nich povazovany za vyloZene nestranickeho kandidata (maximum 39 % v pripade Z. Caputovej) rovnako Ziadneho kandidata nevnima vaésina fudi ako
im blizkeho (maximum 44 % v pripade Z. Caputovej).

Z. Caputova je vo vietkych opytovanych ohladoch vnimana minimalne rovnako alebo lepsie ako jej stperi. Tri $tvrtiny respondentov si myslia, ze ma
Sancu postupit do druhého kola a od ostatnych sa odlisuje najmé tym, Ze ju Cast povaZzuje za doveryhodnu (56 %), za bojovnicku za prava mensin (55
%) a za Cloveka, ktory podporuje vysetrenie vrazdy J. Kuciaka (59 %). Ludia si ju rovnako najcastejSie spajaju so zmenou (57 %) a myslia si, Ze bude
spajat spoloc¢nost (52 %).

M. Seféovi€ boduje najma svojimi profesionalnymi kvalitami, nakolko ho 71 % ludi povaZuje za vzdelaného a kompetentného, 59 % v fiom vidi dobrého
reprezentanta Slovenska a 69 % si mysli, Zze postupi do druhého kola. Slabsie je fludmi vnimani z hladiska moznosti zmeny (36 %) alebo nestranickosti
(23 %). Napriek tomu, Ze je M. Sef¢ovi¢ registrovany ako nezavisly kandidat, tak sa zdd, Ze verejnost nedokdzal presved¢it o tom, Ze nie je priamo
nominantom strany SMER-SD.

Silnymi strankami S. Harabina st podla respondentov jeho vzdelanie a kompetencie (61 %), sila a energickost (50 %) a $ance na postup do dalieho
kola (49 %). Naopak len neceld Stvrtina (24 %) ludi ho vnima ako sebe blizkeho a 27 % si mysli, Ze spaja spolo¢nost.

M. Kotleba oslovil verejnost ako reprezentant sily a energie (50 %) a nositel zmeny (43 %). V ostatnych ohladoch za ostatnymi kandidatmi skor
zaostava. Za nestranika ho povazuje len 17 % respondentov, za sebe blizkeho rovnako 17 %. V porovnani s ostatnymi kandidatmi ho fudia menej Casto
vidia ako vzdelaného alebo kompetentného (39 %).
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vhimanie kandidatov

Zuzana Maro$ Stefan Marian

Caputova Sefcovic Harabin Kotleba
Spaja spolocnost 9 @ D ®
Bude dobre reprezentovat @ @ (31) D
Doveryhodny/a @ @ (31 R4
Stoji na strane ludi, ako som ja @ @ (31) 27]
M3 Sancu postupit do druhého kola e @ @ 4]
Je vzdelany a kompetentny @ e @ @
Je silny a energicky @ @ @ @
Je mi blizky (4] 29 2] @
Je nestranicky kandidat (39) 03] (35) ®
Bojuje za prava mensin @ @ 27] D)
Podporuje vySetrenie vrazd a kauz, o ktorych pisal J. Kuciak @ @ @ (31)
Zlepsi pravny stat a znizi korupciu @ (36) @ (28]
Prindsa zmenu © (36) (33) (43)

P10: Teraz sa Vas opytam ako Vy osobne vnimate jednotlivych kandidatov.
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2. kolo volieb

MEDIAN SK

ROZHLAS A TELEVIZIA
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duely v 2. kole volieb

V pripade, 7e by sa do druhého kola dostala Z. Caputova a M. Seféovi¢, tak by voli¢i odovzdavali v prevaznej vacsine hlasy Z. Caputovej (57 %). Z.
Caputova by pravdepodobne zvitazila aj v pripade, Ze by jej siperom v druhom kole volieb bol S. Harabin so ziskom 64 %. V pripade, ?e by sa do
druhého kola dostal M. Seféovi¢ a S. Harabin, pravdepodobne by zvitazil M. Seféovi¢ so ziskom 60 %.

m urcite kandidata vlavo m skor kandiddata viavo nevie ™ skor kandidata vpravo m urcite kandidata vpravo

o 4
Zuzana Caputova l{

Stefan Harabin
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