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METODOLOGIA ZBERU
A SPRACOVANIA DAT

Realizator: MEDIAN SK, s.r.o.
Prieskum trhu, médii a verejnej mienky, vyvoj softvérov

Terénny zber dat prebiehal v termine od 30.3.2015 do 21.6.2015 nahodnym
kvotnym vyberom v kombinacii s nahodnou prechadzkou. Respondenti tvoria
reprezentativnu vzorku populacie SR podla udajov SU SR.

Prieskumu verejnej mienky zameraného na spravodajstvo v slovenskych
televiziach sa zucastnilo 2.133 respondentov vo veku 14 az 79 rokov.

Metodoldgia zberu: osobné rozhovory (metdda ,face-to-face” tzv. ,PAPI”) /cca
70% vzorky/ a samostatné vyplnenie webdotaznika respondentom (metdda
,self-complete CAWI“ respondenti zaradeni do prieskumu na zaklade regrutacie
osobnym rozhovorom, telefonicky prip. naregridtovanim z inych prieskumov)
/cca 30% vzorky/.
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TELEVIZNE SPRAVODAISTVO

V obdobi od 30.3.2015 do 21.6.2015 odpovedali respondenti na otazku ,Ktora televizia ma podla Vas
najobjektivnejsie spravodajstvo?“ nasledovne: 30,4% uviedlo TV Markizu. 27,3% sa priklana k
verejnopravnej RTVS (STV). TV JOJ uviedlo 16,4% a spravodajsky TA3 spomenulo tak isto 11,4%
respondentov. Inu televiziu uviedlo 3,2% opytanych. Respondenti mohli urlit len jednu televiziu,
pricom 11,3% respondentov sa k otazke nevedelo vyjadrit.
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TELEVIZNE SPRAVODAISTVO

Vysledky odpovedi na otazku ,Ktora televizia ma podla Vas najobjektivnejsie spravodajstvo”
v rokoch 2010 az 2015

Obdobie TV Markiza | RTVS (STV) TVJOIJ TA3 ind neuviedli
13.9.-5.12. 2010 28,7% 17,7% 17,5% 13,9% 3,1% 19,1%
28.3.-19. 6. 2011 30,6% 15,4% 16,5% 12,0% 3,0% 22,6%
12.9.-4.12. 2011 30,7% 12,3% 18,8% 14,3% 5,2% 18,7%

2.4. - 24.6.2012 30,2% 14,6% 18,0% 15,3% 5,2% 16,6%
25.6. - 16.9.2012 28,1% 12,5% 18,3% 13,9% 3,6% 23,7%
17.9.-9.12.2012 27,1% 11,3% 18,9% 15,6% 4,6% 22,5%

7.1.-31.3.2013 28,9% 15,8% 21,4% 16,2% 4,3% 13,4%

1.4. - 23.6.2013 29,5% 16,6% 23,4% 14,2% 3,8% 12,5%
24.6. - 15.9.2013 27,9% 18,7% 18,3% 16,6% 5,7% 12,8%
16.9. - 15.12.2013 30,9% 18,3% 18,5% 16,0% 5,4% 10,9%

6.1.-30.3.2014 29,3% 20,8% 17,9% 17,8% 6,1% 8,1%
31.3.- 22.6.2014 28,8% 21,0% 17,3% 15,9% 6,1% 10,9%
23.6. - 14.9.2014 28,5% 22,6% 17,0% 17,0% 4,0% 10,9%
15.9. - 14.12.2014 26,7% 25,1% 16,4% 15,7% 4,5% 11,6%

5.1.-29.3.2015 29,5% 26,2% 16,1% 12,7% 3,9% 11,7%
30.3. - 21.6.2015 30,4% 27,3% 16,4% 11,4% 3,2% 11,3%
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TELEVIZNE SPRAVODAISTVO

Vyvoj najobjektivnejsieho spravodajstva televizii
v rokoch 2010 az 2014
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MAKETA OTAZKY Z DOTAZNIKA

V tejto podobe bola otazka zobrazena v dotazniku. Anketar mohol zaznacit iba jednu odpoved
- teda jednu televiziu, ktorud respondent oznacil ako televiziu s najobjektivnejsim

spravodajstvom.
WO01. | Ktora televizia ma podl'a | RTVS (STV) O
Vas najobjektivnejsie TA3 o0
spravodajstvo? TV 303 O
, TV Markiza 04
ANK.: Iba jedna odpoved?!

ina, ktora
(ANK..: Vypiste): Os
(ANK.: Neponukajte!) neviem Oe
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MEDIAN SK je slovenska nezavisla sukromna spolocnost pre prieskum trhu, médii, verejnej mienky a
pre vyvoj analytickych a marketingovych softvérov, zaloZzenda v roku 2002. S nou uzko
spolupracujuca Ceska spoloc¢nost MEDIAN posobi na slovenskom trhu od roku 1993. MEDIAN SK
realizuje vSetky typy kvalitativnych a kvantitativnych prieskumov.

Garancia kvality - ¢lenstvo a spolupraca:

E.S.O.M.A.R. (Eurdpske zdruZenie prieskumnych spolo¢nosti)
KMR Group (Kantar Media Research Group)

Intersearch Network

American Marketing Association

Median s.r.o., Ceska republika

Hodnoty v grafe sU uvadzané v desatinnych Cislach.

Hodnoty v texte sU zaokruhlované podla matematickych pravidiel na jednu desatinu %, pripadne na
celé tisice.

Pri zverejnovani vysledkov je potrebné citovat presne zdroj udajov.
Ako pramen je potrebné pouZit toto oznacenie:
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Termin zverejnenia tlacovej spravy: 22. 7. 2015
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