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Narodny prieskum MML-TGI ©

Spoloc¢nost MEDIAN SK, s.r.o. v licen¢nej spolupraci s anglickou spolo¢nostou Kantar Media realizuje
narodny prieskum MML-TGI® (Market & Media & Lifestyle - Target Group Index ®). Na Slovensku
tento prieskum kontinualne prebieha od roku 1997. Vysledky zverejnené v tejto tlacovej sprave
boli zbierané v termine od 20.6.2022 do 11.12.2022. Prieskum bol realizovany na vzorke 4 154
respondentov, obcanov Slovenskej republiky vo veku 14 - 79 rokov.

Prieskum MML - TGI ® bol zamerany, tak ako v jeho predchadzajtcich obdobiach na:

Spotrebné spravanie, v ramci ktorého bolo monitorovanych viac ako 200 kategorii produktov
a sluzieb a viac ako 2000 znaciek.

Média, kde boli vo 4. kvartali 2022 monitorované tlacené média a rozhlasové a televizne stanice.
Vsetky média su opytované deklarativnym sposobom.

Zivotny Styl, formou viac ako 700 vyrokov zameranych na rézne oblasti s patbodovou &kalou
odpovedi od absolutneho suhlasu po absolutny nesuhlas.
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Metodoldgia zberu a spracovania dat

Realizator: MEDIAN SK, s.r.o.

Prieskum trhu, médii a verejnej mienky, vyvoj softvérov

Metodolégia zberu - c¢ast Media: osobné rozhovory (metdda ,face-to-face”) /cca 60% vzorky/
a samostatné vyplnenie webdotaznika respondentom (metdda ,self-complete CAWIY,
respondenti zaradeni do prieskumu na zaklade regrutacie osobnym rozhovorom, telefonicky prip.
naregrutovanim z inych prieskumov) /cca 40% vzorky/.

Metodoldgia zberu - ¢ast Market a Lifestyle: samostatné vyplnenie respondentom (metéda ,self-
complete” /papierovy dotaznik alebo webdotaznik/).
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Narodny prieskum MML-TGI ©

priblizné intervaly spolahlivosti pre projekéné hodnoty
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Prieskum je ako vsetky iné podobné

projekty meranie odhadov skutoCnych
hodnot. Preto sa pouziva napr. termin
,0dhad pocetnosti, pocuvanosti®.
Vsetky zverejnované vysledky su vzdy
zatazené Statistickou odchylkou, preto
je  potrebné s nimi  pracovat
a interpretovat ich len ako odhady
skutocnych hodn6ét.
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DENNIKY - posledné vydanie

Celkova citanost celostatnych
dennikov dosahuje 27% populacie.
Tento udaj vychadza z premennej

,Cital(a) posledné vydanie”. Pokial

vychadzame z premennej ,Cital(a)
poslednych 14 dni“ ide o 56%
populacie.

Celostatne denniky v 3. a 4.
kvartali 2022 dosiahli nasledovné
vysledky: Novy Cas si udrial prva
poziciu s 12%. Citanost na Urovni 6%
maju denniky Sme a Pravda.
Nasleduje dennik Plus jeden den
s 5%. Dennik Sport ma 4%,
Hospodarske noviny a Dennik N
maju 3% Citanost.
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TYZDENNIKY - posledné vydanie

Podiel Citanosti tyzdennikov na
populacii predstavuje udaj 28%, Co je
mnozstvo Citatelov, ktori prelistuju,
alebo precitaju posledné vydanie
niektorého z nami monitorovanych
tyzdennikov. Pokial vychadzame
z premennej ,Cital(a) posledné
3 mesiace” ide 0 60% populacie.

NajcCitanejsim tyzdennikom je Plus 7
dni s 5%. 4% citanost ma tyzdennik
Zivot. 3% obyvatelov SR &itaju Bajeénd
7enu, Euroteleviziu, Novy Cas Nedela
a Rytmus Zivota. Novy Cas pre Zeny
a Slovenka mda 2%. Siet tyzdennikov
Regionalne noviny (RegionPRESS)
dosiahla 7% a siet Petit Press MY noviny
3% citanost.
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DVOITYZDENNIKY - posledné vydanie

Celkova citanost dvojtyZzdennikov o

predstavuje 13% populacie vo veku 4243, kvartal 2022
14 - 79 rokov. Dvojtyzdenniky si 6% - m 3.4+4. kvartal 2022
v ,poslednych 6 mesiacoch”
precitalo 25% populacie. % 1

NajCitanejsim titulom medzi 4% -

dvojtyzdennikmi je TV max so 6%.
Nasleduje Relax so 4%. 2% citanost
maju  dvojtyzdenniky Tele plus 20
a 100+1, 1% citanost dvojtyzdennik

Zena a zivot. Siet titulov ECHO 1% -
DvojtyZzdenniky ma ¢itanost 2%.

3% -

0%

TV max Relax Tele plus 100+1 Zena a Zivot
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MESACNIKY - posledné vydanie

Celkovd citanost mesacnikov
v 3. a 4. kvartali 2022 je na urovni
43%. Pokial vychadzame
z premennej ,,Cital(a) posledny rok“
ide 0 54% populacie.

Poradie mesacnikov, ktoré su na
Slovensku bezne dostupné, otvara
casopis EMMA SO 6%.
5% citanost maju mesacniky Evita
magazin a Zdravie. So 4% nasleduju
Zahradkar, Doma v zahrade, Futbal
magazin a Autozurnal.
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ROZHLASOVE STANICE - véera

Celkova pocuvanost radii
v parametri ,pocuval vcera”
predstavuje 50%.

Poradie otvara Radio Expres
so 17%, dalej Radio Slovensko
so 14%, nasleduje Fun radio s 10%.
8% pocuvanost dosiahlo Radio
Europa 2 a 7% Radio VIna. Radio
Melody ma pocudvanost na urovni
6%. Poradie siedmych
najpocCuvanejsich  stanic uzatvara
Radio Regina s 5%.
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ROZHLASOVE SIETE - véera

Rozhlasova siet Bauer
Media Group dosiahla
Y parametri vecera”
pocUvanost 26%. Slovensky
rozhlas (RTVS) so svojimi
Siestimi  okruhmi ma 20%.
Nasleduje Radio Group so
17% a Regiomedia so 4%
pocuvanostou.
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Clenovia rozhlasovych sieti:
Bauer Media Group

Radio Europa 2
Radio Expres
Radio Melody

Radio Group

Fun radio
Radio VIna

M 3.+4. kvartdl 2022 Slovensky rozhlas (RTVS)
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Bratislavské radio
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Radio Liptov
Radio Lumen
Radio Rebeca
Radio SiTy
Radio v Nitre
Radio Viva
Radio WOW
Sky Radio
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Zahoracke radio
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ROZHLASOVE STANICE - posledny tyzden

Celkova pocuvanost radii
v parametri ,pocuval posledny
tyzden” predstavuje 93%.

Poradie otvara Radio Expres
so 40%, nasleduje Fun radio s 27%
a Radio Slovensko s 26%. 22%
populacie pocuva aspon raz za
tyzden Radio Europa 2, 21% Radio
Vina a 14% Radio Melody. Sedmicku
najpoCuvanejsich uzatvara Radio
Regina s 10%.
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ROZHLASOVE SIETE - posledny tyzden

Rozhlasovd siet Bauer
Media  Group dosiahla
v parametri ,posledny
tyzden” pocuvanost 58%
a Radio Group pocuvanost
42%. Slovensky rozhlas
(RTVS) so svojimi Siestimi
okruhmi  dosiahol 36%
a rozhlasova siet
Regiomedia ma pocuvanost

13% .
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Clenovia rozhlasovych sieti:
o Bauer Media Group
* Radio Europa 2
* Radio Expres
* Radio Melody
o Radio Group
*  Funradio
* Radio Vlna
o Slovensky rozhlas (RTVS)
* Radio Devin
* Radio_FM
* Radio Patria
* Radio Regina
* Radio Slovakia International
* Radio Slovensko
o Regiomedia
*  Bratislavské radio
* Dobré radio
e RadioBBFM
* Radio Best FM
* Radio Beta
* Radio Frontinus
e Radio Liptov
* Radio Lumen
* Radio Rebeca

* Radio SiTy
* Radio v Nitre
* Radio Viva
* Radio WOW
* Sky Radio

*  Trnavské radio
e Zahoracke radio
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ROZHLASOVE STANICE véera - podiel na trhu

V 3. + 4. kvartali 2022 dosiahli
rozhlasové stanice v parametri
podiel na trhu (share) nasledujuce
vysledky: prehlad otvara Radio
Expres s 22% podielom. Radio
Slovensko ma 20% podiel. S 12%
podielom sa na trhu pohybuje Fun
radio. 10% podiel maju Radio
Europa 2 a Radio VIna. Radio
Melody dosiahlo 7% podiel a Radio
Regina ma 5%. Ostatné rozhlasové
stanice drzia 14% podiel z trhu.
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TELEVIZNE STANICE - véera

Sumarna sledovanost vsetkych
televizii v parametri ,sledovali
vcera“ je 74%, Co predstavuje
celkovo viac ako 3 mil. divakov.

NajvysSie percento sledovanosti
televiznych stanic dosiahla televizia
Markiza - 34%. Sledovanost na
urovni 27% zaznamenala JOJ, za iou
sa umiestnila Jednotka s 24%.
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TELEVIZNE SKUPINY- véera

Markiza Group
dosiahla v parametri
,sledoval(a) vcera“ 39%
sledovanost. Televizna
skupina JOJ Group
dosiahla sledovanost 31%
a Slovenska televizia
(RTVS) 26%.
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Slovenska televizia

Clenovia televiznych skupin:

o Markiza Group

Dajto

Doma

Krimi

Markiza

Nova International

o JOJ Group

JOJ
Jojko
Plus

Prima Plus
WAU

o Slovenska televizia (RTVS)

24
Jednotka
Dvojka
Sport TV
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TELEVIZNE STANICE véera - podiel na trhu

Poradie jednotlivych slovenskych
televiznych stanic v ukazovateli
podiel na trhu (share) za 3. kvartal
a 4. kvartal 2022 je nasledujuce: Na
prvom mieste s 28% sa umiestnila
Markiza. JOJ dosiahla 16% a za nou
sa so 14% podielom na trhu
umiestnila Jednotka.
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MEDIAN SK

MEDIAN SK je nezavisla sukromna spolocnost pre
prieskum trhu, médii, verejnej mienky a pre vyvoj
analytickych a marketingovych softvérov.

S nou Uzko spolupracujuca ¢eska spoloc¢nost MEDIAN
posobi na slovenskom trhu od roku 1993. MEDIAN SK
realizuje vSetky typy kvalitativnych a kvantitativnych
prieskumov trhu.

MEDIAN SK je ¢lenom odbornych zdruzeni:
ESOMAR

KMR Group

Intersearch Network

TGI Network

American Marketing Association

Median s.r.0., Ceska republika

Pri zverejnovani vysledkov je potrebné citovat presne zdroj udajov.

Ako pramen je potrebné pouzit toto oznacenie:
MEDIAN SK, MML-TGI, 3.+4./2022

kontakt

Linda Kleinertova
+421 903 909 749
linda.kleinertova@median.sk

MEDIAN SK, s. r. o.
Kremnickd 6

851 01 Bratislava V
www.median.sk
+421 (2) 2085 0810
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