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Narodny prieskum MML-TGI ®

Spoloénost MEDIAN SK, s. r. o. v licenénej spolupraci s anglickou spolo¢nostou Kantar
Media realizuje narodny prieskum MML-TGI® (Market & Media & Lifestyle - Target
Group Index ®). Na Slovensku tento prieskum kontinualne prebieha od roku 1997.

Vysledky zverejnené v tejto tlacovej sprave boli zbierané v termine od 18.9.2017 do
17.12.2017 a od 8.1.2018 do 1.4.2018. Prieskum bol realizovany na vzorke 4 415
respondentov, obcanov Slovenskej republiky vo veku 14 - 79 rokov.

Prieskum MML - TGI ® bol zamerany, tak ako v jeho predchadzajtcich obdobiach na:

Spotrebné spravanie, v ramci ktorého bolo monitorovanych viac ako 200 kategoérii
produktov a sluzieb a viac ako 2000 znaciek.

Média, kde boli v 1. kvartali 2018 monitorované tlacené média a rozhlasové a televizne
stanice. VSetky média su opytované deklarativnym sp6sobom.

Zivotny $tyl, formou viac ako 700 vyrokov zameranych na rdzne oblasti s patbodovou $kalou
odpovedi od absolutneho suhlasu po absolutny nesuhlas.
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Narodny prieskum MML-TGI ®

priblizné intervaly spolahlivosti pre projekéné hodnoty
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Prieskum je ako vsSetky iné podobné
projekty meranie odhadov
skutoénych  hodn6t. Preto sa
pouziva napr. termin ,odhad
pocCetnosti, pocuvanosti”. Vsetky
zverejnované vysledky su vidy
zatazené Statistickou odchylkou,
preto je potrebné s nimi pracovat
a interpretovat ich len ako odhady
skuto¢nych hodn6t.
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% populacie

DENNIKY
- Cital(a) posledné vydanie Q

Novy Cas Plus jeden den Pravda Sme Sport Korzar Hospodarske
noviny
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TYZDENNIKY
- Cital(a) posledné vydanie

o Podiel citanosti tyzdennikov na populdcii predstavuje udaj 36%, ¢o je mnoZstvo Citatelov, ktori prelistuju,
alebo precitaju posledné vydanie niektorého z nami monitorovanych tyzdennikov. Pokial vychadzame
z premennej ,Cital(a) posledné 3 mesiace” ide 0 69% populacie.
Najéitanejdim tyzdennikom je Plus 7 dni so 7%. 6% &itanost ma tyzdennik Bajeénd Zena. Zivot a Novy Cas pre
Zeny maju 5%. 3% obyvatelov SR Citaju Euroteleviziu, Slovenku a Katolicke noviny. Siet tyzdennikov

Regionalne noviny (RegionPRESS) dosiahla 11% a siet Petit Press MY noviny 6% Citanost.
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DVOJTYZDENNIKY
- Cital(a) posledné vydanie

o Celkova citanost dvojtyzdennikov predstavuje 15% populdcie vo veku 14 - 79 rokov. DvojtyZzdenniky si
v ,,poslednych 6 mesiacoch” precitalo 24% populacie.
NajcitanejSim titulom medzi dvojtyzdennikmi je TV max s 5%. Nasleduju Tele plus a Relax s 2%.
Dvojtyzdenniky Bratislavské noviny, Stop a Zena a Zivot dosiahli 1% ¢&itanost. Siet titulov ECHO
Dvojtyzdenniky dosiahla citanost 4%.
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TV max Tele plus Relax Bratislavské noviny Stop Zena a zivot ECHO
DvojtyZzdenniky
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MESACNIKY
- Cital(a) posledné vydanie

Celkova citanost mesacnikov v 4. kvartdli 2017 a 1. kvartali 2018 je na urovni 44%. Pokial vychadzame
z premennej ,Cital(a) posledny rok” ide o 56% populdacie.

Poradie mesacnikov, ktoré su na Slovensku bezne dostupné, otvara Casopis Zahradkar so 7%. Rovnaku
¢itanost ma aj mesaénik Zdravie. Nasleduju EMMA a Eva s 5%. Dalsi je mesaénik Novy Cas Krizovky so 4% .
Nasleduju mesacniky Maxikrizovky a Evita magazin s 3% Citanostou.

% populacie
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0
Zahradkar Zdravie EMMA Eva Novy Cas Krizovky — Maxikrizovky Evita magazin
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ROZHLASOVE STANICE =5

- pocuval(a) vcera

o Celkova pocuvanost radii v parametri ,pocuval véera“ predstavuje 62%.

o Poradie otvara Radio Expres s 19%, dalej Radio Slovensko so 17%, nasleduje Fun radio s 11%.
7% pocuvanost dosiahli Radio Jemné a Radio Europa 2. Poradie siedmych najpocivanejsich stanic uzatvaraju
Radio Regina a Radio VIna so 6%.
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ROZHLASOVE SIETE
- pocuval(a) vcera

=0

o  Slovensky rozhlas (RTVS) so svojimi Siestimi okruhmi dosiahol v parametri ,,pocuval véera” 24%. Rozhlasova siet Radio Services

dosiahla pocuvanost 20% a siet Regiomedia 4%.

30 M3.+4. kvartdl 2017 H4.+1 kvartal 2018
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Slovensky rozhlas Radio Services Regiomedia
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Clenovia rozhlasovych sieti:
o  Slovensky rozhlas (RTVS)
. Radio Devin
«  Radio_FM
. Radio Patria
. Radio Regina
. Radio Slovakia International
. Radio Slovensko
o Radio Services
. Radio Anténa Rock
. Radio Europa 2
. Radio Jemné
. Radio VIna
o Regiomedia
. Radio Beta
. Radio Best FM
. Rédio Frontinus
. Radio Kiss
. Radio Liptov
. Radio Lumen
. Radio Rebeca
. Radio SiTy
. Radio Viva
. Zahoracke radio
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ROZHLASOVE STANICE

- pocuval(a) posledny tyzden

o Celkova pocuvanost radii v parametri ,pocuval posledny tyZzden“ predstavuje 88%.

o Poradie otvara Radio Expres s 37%, dalej Radio Slovensko s 30%, nasleduje Fun radio s 26%. 17% populacie
pocuva aspon raz za tyZzden Radio Jemné a Radio Europa 2. Radio Vina dosiahla pocuvanost 15% a sedmicku
najpocuvanejsich uzatvara Radio Regina s 13%.
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ROZHLASOVE SIETE —

- pocuval(a) posledny tyzden =

o Rozhlasova siet Radio Services dosiahla v parametri ,,pocuval posledny tyzden” 42%. Slovensky rozhlas (RTVS)
so svojimi Siestimi okruhmi dosiahol pocivanost 41% a siet Regiomedia 11%.

L R L TP LT PR,
W 3.+4. kvartal 2017 ®4.+1. kvartal 2018 (Clieionii orilfer i Sisis
Slovensky rozhlas (RTVS)
. Rédio Devin
«  Rédio_FM
. Radio Patria
. Radio Regina
. Radio Slovakia International
@ . Radio Slovensko
it's‘ Radio Services
a *  Radio Anténa Rock
g . Rédio Europa 2
3 . Radio Jemné
. Radio Vina
Regiomedia
. Radio Beta
. Radio Best FM
. Radio Frontinus
. Radio Kiss
. Radio Liptov
. Radio Lumen
Radio Services Slovensky rozhlas Regiomedia *  Radio Rebeca
. Radio SiTy
. Radio Viva
. Zahoracke radio
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ROZHLASOVE STANICE véera —

- podiel na trhu

13%

ostatné

RADIO EXPRES

Jerrl“e 7%

EUROPAZ 7% *RADIO SLOVENSKO
—-—-—"’-’

22%

. 8%
c:RADIO REGINA
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TELEVIZNE STANICE
- sledoval(a) vcera

Sumarna sledovanost vsetkych televizii je 79%. Televiziu v 4. kvartdli 2017 a 1. kvartali 2018 celkovo
sledovalo takmer 4 mil. divakov.

NajvyssSie percento sledovanosti televiznych stanic dosiahla Televizia Markiza - 40%. Sledovanost na urovni

32% zaznamenala TV JOJ, za nou sa umiestnila Jednotka s 25%.

kvartal 2018

% populacie

TV Markiza TV JOIJ Jednotka

*Televizie, rovnako ako ostatné mediatypy, su sledované deklarativne. V prieskume su zaradené z dovodu komplexnosti mediatypov a nadvaznosti na spotrebné spravanie a zivotny styl.
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TELEVIZNE SKUPINY
- sledoval(a) vcera

o Markiza Group dosiahla v parametri ,sledoval(a) véera” 45% sledovanost. Televizna skupina JOJ Group
dosiahla sledovanost 34% a Slovenska televizia (RTVS) 26%.

Clenovia televiznych skupin:
o Markiza Group
* TV Markiza
TV DOMA
* TV Dajto
o JOJ Group
 TVJOI
* Plus
 WAU
* RIiK
o Slovenska televizia (RTVS)

% populacie

e Jednotka
* Dvojka

Markiza Group JOJ Group Slovenska televizia

*Televizie, rovnako ako ostatné mediatypy, su sledované deklarativne. V prieskume su zaradené z dovodu komplexnosti mediatypov a nadvaznosti na spotrebné spravanie a zivotny styl.
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TELEVIZNE STANICE véera
- podiel na trhu

Poradie jednotlivych slovenskych televiznych stanic v ukazovateli podiel na trhu (share) za 4. kvartal 2017
a 1. kvartal 2018 je nasledujuce: Na prvom mieste s 34% sa umiestnila TV Markiza. TV JOJ dosiahla 23% a za nou
sa so 17% podielom na trhu umiestnila Jednotka.

markiza

ostatné

23%
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PARAMETRE PRIESKUMU MML-TGI

18.09.2017-17.12.2017, 08.01.2018 - 01.04.2018
Vyberovy subor: populacia SR vo veku 14 - 79 rokov
ECHANIIIRV LY\l 4 415 respondentov

osobné rozhovory (metdda ,face-to-face”) /cca 70 % vzorky/ a samostatné vyplnenie
Metdda prieskumu: webdotaznika respondentom (metdda ,self-complete CAWI“, respondenti zaradeni do
¢ast Media prieskumu na zaklade regrutdcie osobnym rozhovorom, telefonicky prip.
naregrutovanim z inych prieskumov) /cca 30% vzorky/

Metdda prieskumu: samostatné vyplnenie respondentom (metdda ,self-complete” /papierovy dotaznik
¢ast Market a Lifestyle alebo webdotaznik)
Vyber respondentov: kvétny vyber

Pri zverejiiovani vysledkov je potrebné citovat presne zdroj idajov.
Ako pramen je potrebné pouZit toto oznacenie: MEDIAN SK, MML-TGI, 4.+1./2018

Termin zverejnenia tlacovej spravy: 24. 05. 2018
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MEDIAN SK je slovenska nezavisla sukromna spolo¢nost pre prieskum trhu, médii, verejnej
mienky a pre vyvoj analytickych a marketingovych softvérov zalozena v roku 2002. Uzko
spolupracujuca €éeska spoloénost MEDIAN p6sobi na slovenskom trhu od roku 1993.
MEDIAN SK realizuje vSetky typy kvalitativnych a kvantitativnych prieskumov.
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