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MEDIAN SK

MML — TGl
narodny prieskum spotreby, meédii
a zivotného stylu
Market & Media & Lifestyle -TGI®



Zakladne vysledky
za 3. kvartal 2012 + 4. kvartal 2012



Narodny prieskum MML -TGI ®

Spolo¢nost MEDIAN SK, s. r. 0. v licen¢nej spolupraci s anglickou spolo¢nostou Kantar
Media realizuje narodny prieskum MML-TGI® (Market & Media & Lifestyle - Target
Group Index ®). Na Slovensku tento prieskum kontinualne prebieha od roku 1997.
Vysledky zverejnené v tejto tlacovej sprave boli zbierané v termine od 25. 6. do 9. 12.
2012. Prieskum bol realizovany na vzorke 4 158 respondentov, ob¢anov Slovenskej
republiky vo veku 14 - 79 rokov.

Prieskum MML - TGI bol zamerany, tak ako v jeho predchadzajuc  ich obdobiach na:

Spotrebné spravanie , v ramci ktorého bolo monitorovanych viac ako 200 kategorii
produktov a sluzieb a viac ako 2000 znaciek.

Média, kde boli v 4. kvartali 2012 monitorované tlatené média v celkovom pocte 270
titulov podla jednotlivych periodicit. Medzi elektronické meédia bolo zaradenych 45
rozhlasovych stanic, 67 televiznych stanic a 4 teletexty.

Zivotny $tyl , formou viac ako 750 vyrokov zameranych na rézne oblasti s patbodovou
Skalou odpovedi od absolutneho suhlasu po absolutny nesuhlas.
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Pre pripomenutie - je potrebné ma t na pamati, ze...

priblizné intervaly spo Fahlivosti pre projek &né hodnoty Prieskum je ako vSetky iné
projekcia v tisicoch odchylka +/- po &et respondentov podobne prolekvty,meranle i
odhadov skuto€nych hodnaot.
>0 t 84 Preto sa pouZiva napr.
60 12 101 termin ,odhad pocetnosti,
70 13 118 pocuvanosti“. VSetky
80 13 155 zverejnovane ,\Av/sle_dk_y su
%0 ” 151 vzdy zatazené Statistickou
chybou, preto je potrebné s
O 15 168 nimi pracovat a interpretovat
150 18 252 ich len ako odhady
200 21 336 skutocnych hodnot.
300 26 505
400 30 673 Dorws_ledkov su zahrnute, aj
500 s o1 udaje z on-line zberu dat,
ktoré mézu mat vplyv na
S0 €9 1009 niektoré medialne
700 38 1177 ukazovatele a tento fakt je
800 a1 1346 potr_ebné brat glo avahy pri
ich interpretécii.
900 43 1514
1000 45 1682
1500 53 2523
2000 60 3364
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DENNIKY - é&ital(a) posledné vydanie

Celkova cCitanost’ celostatnych dennikov v porovnani s 2.+3. kvartalom 2012 klesla o 1% na
aroven 36% populécie. Tento Udaj vychadza z premennegj ,Cital(a) posledné vydanie®. Pokial

&II vychadzame z premennej ,Cital(a) poslednych 14 dni“ ide o 73% populacie.
O Celostatne denniky v 3. a 4. kvartali 2012 dosiahli nasledovné vysledky: Novy Cas si udrzal prva
[\ poziciu s 19%. Druhy v poradi je dennik Sme so 7%. Citanost dennika Plus jeden den je
= rovnako na Urovni 7%. Nasleduje dennik Pravda so 6%, Sport a Korzar so 4% a Hospodarske
?ll_' noviny s Citanostou 3%. Dalej nasleduju Uj Szo tiez s 3% a Avizo s 1% populacie vo veku 14 -
79 rokov.
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TYZDENNIKY - &ital(a) posledné vydanie

Podiel Citanosti tyzdennikov na populacii predstavuje udaj 44%, €o je mnozstvo Citatelov, ktori
prelistuju, alebo precitaju vydanie niektorého z nami monitorovanych tyzdennikov. Celkova
Citanost’ tyzdennikov klesla o jedno percento v porovnani s 2.+3. kvartalom 2012.

Tyzdennik Plus 7 dni dosiahol 11% a druhti poziciu obsadil Zivot s &itanostou 8%. Bajetna zena
a Novy Cas pre zeny dosiahli zhodne po 7%, na piatom mieste je Eurotelevizia so 6% a na
Siestom Slovenka so 4%. Prehfad uzatvara tyzdennik Katolicke noviny rovnako so 4%.

O 2.4+3. kvartal 2012 m 3.+4. kvartal 2012
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DVOJTYZDENNIKY - é&ital(a) posledné vydanie

Celkova ¢itanosti dvojtyzdennikov predstavuje 15% populacie vo veku 14 - 79 rokov. Je to pokles
0 1% v porovnani s 2.+3. kvartalom 2012.

QN
— NajCitanejSimi titulmi s TV max a TV plus s 3%. Za nimi sa zaradil dvojtyzdennik Bratislavské
o noviny s 1%. Zhodnu citanost 1% dosiahli aj dvojtyzdenniky TV Svet, Relax, Tatransko-
N Spisské ECHO a aj Bratislavsky kuriér.
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MESACNIKY - &ital(a) posledné vydanie

Celkova ¢itanost mesacénikov v 3. a 4. kvartali 2012 je na arovni 48%, t.j. na rovnakej arovni v
porovnani s 2.+3. kvartali 2012.

Poradie mesaénikov, ktoré sa na Slovensku predavajl, otvara casopis Zdravie s 9%. DalSiu
prieCku obsadil mesacnik Eva s 8% a za nim Zahradkar so 7%. Mesacnik EMMA dosiahol
rovnako 7%. Nasleduju mesacniky Auto magazin, Auto motor a Sport a Pekné byvanie so 4%.

0O 2.+3. kvartal 2012 W 3.+4. kvartal 2012
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ROZHLASOVE STANICE - poéaval(a) v &era

Celkova pocuvanost radii v parametri ,pocuval v€era“ predstavuje 71%.

Poradie otvara Radio Expres s 20%, dalej Radio Slovensko so 17%, nasleduje Fun radio s 12%.
S 8% sa na Stvrtom mieste umiestnili Jemné melodie spoloéne s Radiom Europa 2. Siesta
prieCka patri Radiu Regina so 6% a siedme je Radio Viva s 5%. Rozhlasova siet RADIONET
total dosiahla 6% pocuvanosti.

O 2.+3. kvartal 2012 m 3.+4. kvartal 2012
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ROZHLASOVE STANICE - poéuval(a) minuly tyzde #

Celkova pocuvanost radii v parametri ,pocuval minuly tyzden*“ predstavuje 91%.

Poradie otvara Radio Expres s 33%, dalej Radio Slovensko s 27%, nasleduje Fun radio s 25%.
S 18% sa na Stvrtom mieste umiestnili Jemné melddie a piatu prie¢ku obsadilo Radio Europa 2
S0 16%. Na Siestom mieste je Radio Regina s 12% a siedma priecka patri Radiu Viva s 10%.
Rozhlasové siet RADIONET total dosiahla po¢uvanost’ 13%.
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ROZHLASOVE STANICE véera - podiel na trhu

MEDIAN SK, MML-TGI, 3.+4./2012

V 3. + 4. kvartali 2012 dosiahli rozhlasové stanice v parametri podiel na trhu (share) nasledujice
vysledky: prehfad otvara Radio Expres s 22% a Radio Slovensko s 19% podielom na trhu.
So 14% podielom sa na tretom mieste umiestnilo Fun radio. Na Stvrtom mieste sa umiestnilo
Radio Europa 2 s 9% a na piatom Jemné melddie s 8%. Radio Regina dosiahlo rovnako 8% a
Radio Viva 6%. Rozhlasova siet RADIONET total dosiahla 5% podiel na trhu. Ostatné
rozhlasové stanice drzia podiel 9% z trhu.

ostatné

siet RADIONET
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[ELEVIZNE STANICE - sledoval(a) v &era

Sumarna sledovanost vSetkych televizii je 89%. Televiziu v 3.+4. kvartali 2012 celkovo sledovalo
viac ako 4 mil. divakov.

NajvySSie percento sledovanosti televiznych stanic dosiahla Televizia Markiza - 58%.
Sledovanost na urovni 39% zaznamenala TV JOJ, za nou sa umiestnila Jednotka so 17%.
Nasleduje TV Doma s 8%, TA3 so 6%, RTL Klub so 4% a TV 2 rovnako so 4%. Prvu desiatku
najsledovanej$ich televiznych stanic uzatvaraju Nova 4%, CT1 a Dvojka s 3% sledovanostou.

0O 2.+3. kvartal 2012 W 3.+4. kvartal 2012
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TELEVIZNE STANICE véera - podiel na trhu

Poradie jednotlivych slovenskych televiznych stanic v ukazovateli podiel na trhu (share) za
3. a 4. kvartal 2012 je nasledujuce: Na prvom mieste so 41% sa umiestnila TV Markiza. TV
JOJ dosiahla 26% a za nou sa s 9% podielom na trhu umiestnila Jednotka. Nasleduje TV
Doma s 5%, TA3 s 2% a slovensku sedmicku uzatvaraju Dvojka a Plus s 1%. Podiel ostatnych
televizii predstavuje celkom 16%, z toho najvysSie hodnoty dosahuju nasledujlce tri stanice:

MEDIAN SK, MML-TGI, 3.+4./2012

RTL Klub (3%), TV 2 (2%) a NOVA (1%).

ostatné
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PARAMETRE PRIESKUMU MML -TGl

Termin opytovania: 25.06.2012 - 09.12.2012

Vyberovy subor: populacia SR vo veku 14 - 79 rokov
Velkos t' vyberovej vzorky: 4 158 respondentov

Metoda prieskumu: c¢ast’' Media

- osobné rozhovory (metoda ,face-to-face”, tzv. ,PAPI¥) /cca 85%
vzorky/ a samostatné vyplnenie webdotaznika respondentom (metéda ,self-complete
CAWI“, respondenti zaradeni do prieskumu na zaklade regrutacie osobnym rozhovorom,
telefonicky prip. naregratovanim z inych prieskumov) /cca 15% vzorky/

cast’ Market a Lifestyle

- samostatné vyplnenie respondentom (metéda ,self-
complete” /papierovy dotaznik alebo webdotanik/)

Vyber respondentov: kombinacia kvétneho vyberu a nahodnej prechadzky

Hodnoty v grafoch su uvadzané v desatinnych Cislach.
Hodnoty v texte su zaokrihfované podla matematickych pravidiel na celé %.

Pri zverej hovani vysledkov je potrebné citova t presne zdroj tdajov.
Ako prame n je potrebné pouzi t' toto ozna €enie:

MEDIAN SK, MML-TGI, 3.+4./2012
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Termin zverejnenia tla €ovej spravy: 1.2.2013
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MEDIAN SK je slovenska nezavisla sukromna spolocnost pre prieskum trhu,
médii, verejnej mienky a pre vyvoj analytickych a marketingovych softvérov
zalozena v roku 2002. Uzko spolupracujica ¢eska spoloénost MEDIAN
posobi na slovenskom trhu od roku 1993. MEDIAN SK realizuje vSetky typy
kvalitativnych a kvantitativnych prieskumov.

Garancia kvality - €lenstvo a spolupréaca:

E.S.O.M.A.R. (Europske zdruzenie prieskumnych spolo¢nosti)
KMR Group (Kantar Media Research Group)

Intersearch Network

American Marketing Association

Median s.r.0., Ceska republika

Kontakt:

MEDIAN SK, s.r.o.

Kremnicka 6

851 01 Bratislava V

telefénne Cislo: +421 2 5443 5539
fax: +421 2 5464 8064
www.median.sk

e-mail: median@median.sk
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