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METODOLOGIA ZBERU A SPRACOVANIA DAT

Velkost vzorky 1217 respondentov vo veku 18 a viac rokov

14.9.2015 do 11.10.2015
nahodny kvotny vyber (kvoty: vek, pohlavie, vzdelanie, velkost miesta bydliska, kraj a v juznych okresoch
Slovenska narodnost

Termin opytovania a
vyber respondentov

* o0sobné rozhovory (metdda ,face-to-face”, tzv. ,PAPI“) - cca 85% vzorky

* samostatné vyplnenie webdotaznika respondentom (metdda ,self-complete CAWI“, respondenti zaradeni
do prieskumu na zaklade regrutacie osobnym rozhovorom, telefonicky prip. naregrutovanim z inych
prieskumov) - cca 15% vzorky.

Ill

Metdda zberu dat

+ Respondenti tvoria reprezentativnu vzorku dospelej populécie SR podla tdajov SU SR.
Reprezentativnost * \Wysledky reprezentuju preferencie za obdobie, v ktoromprebiehalo opytovanie, t.j. na prelome mesiacov

september a oktéber 2015.

Realizator a zadavatel | MEDIAN SK, s.r.o0. bez zadavatela
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METODICKY PRISTUP

O Spo6sob skumania volebnych preferencii, ktory je zdkladom pre tvorbu volebného modelu spolo¢nosti MEDIAN SK, vyuziva metédu
spontanneho vyjadrenia respondentov na polozenu otdzku.

O Spontdnne odpovede su oprostené od akéhokolvek ovplyvnenia poradim jednotlivych stran v zozname, ¢i vynechanim niektorej z
ponukanych stran. Vzhladom k premenlivosti stranickeho spektra na Slovensku nie je s vynimkou kratkeho obdobia pred skuto¢nymi
volbami objektivne znamy kompletny zoznam stran, ktoré sa chcti uchadzat o priazen volicov. Preto je metodologicky problematické
urobit rozhodnutie o zaradeni stran do zoznamu, ktory v samom priebehu opytovania danej fazy prieskumu (napr. 4 tyzdne) nemusi
byt relevantny.

O MEDIAN SK sa spolieha primarne na spontannu otazku. Len pri respondentoch, ktori spontanne nedokazu uviest volend stranu, sa do
volebného modelu zaraduju strany oznacené v dodatoénej odvodenej otazke.

O Z odborného hladiska uréitou nevyhodou nami zvolenej metddy spontannych odpovedi méze byt silnejsia pozicia stran, ktoré
posobia na politickej scéne dlhodobo, pretoze si ich respondenti viac pamataju a moézu ich pri spontannej odpovedi zamyslanej
volenej strany skér spomendt, nez novovzniknuté politické zoskupenia.

O MEDIAN SK skima voli¢ské nalady kontinualne a meria ich vZdy pocas celych Styroch tyzdriov (kazdy deni je uskutocnenych niekolko
rozhovorov) a nie len v obmedzeny, napr. jeden vopred uréeny, tyzden.

O Z uvedenych dovodov sa mdéziu v niektorych pripadoch uverejnené vysledky volebného modelu MEDIAN SK oproti inym
spolo¢nostiam mierne liSit. Aj na zaklade predchadzajucich skusenosti, by sa vsak Udaje vytvoreného volebného modelu mali blizit
volebnému vysledku hypotetickych volieb do NR SR, ak by sa konali v obdobi, v ktorom bol prieskum realizovany.

O Okrem volebného modelu uvadzame i volebny potencial. Volebny potencial pre kazdu stranu ukazuje, kolko percent hlasov by
mohla aktudlne hypoteticky ziskat, pokial by ju volili vSetci, ktori jej volbu vaine zvazuji a nevyluduju ucast vo volbach. Tento
ukazovatel umoznuje znazornit moznost mensich stran dostat sa do Narodnej rady SR, keby sa k ich volbe priklonili vsetci ludia, ktori
nevylucuju Gcéast vo volbach a zvazuji danu stranu.
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UCAST VO VOI'BACH

Na otazku , Keby zajtra boli volby do Narodnej rady SR, zucastnili by ste sa ich?“ odpovedali: ,,urCite ano“ by sa zucastnilo 29,7 %
a ,,skér ano“ 23,6 % opytanych, ,,skoér nie“ 10,4 % a ,urcite nie“ 31,8 %. 4,6 % odpovedalo, Ze sa eSte nerozhodli, ¢i by sa volieb

zUcastnili.

Baza, z ktorej vychddza graf:
N = 1217 respondentov W volieb by sa zu&astnilo

(opravneni volici SR)

M esSte sa nerozhodlo

B volieb by sa nezucastnilo

N
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VOLEBNY MODEL MSK

: Volebny model zobrazuje odhad najpravdepodobnejsSieho rozlozenia podpory stran v hypotetickych volbach do Narodnej rady pokial'by sa konaliv

dobe opytovania. Volebny model zohladriuje odlisni mieru pravdepodobnosti Géasti respondentov vo volbach (podla deklarovanej ochoty ztcastnit
sa). Prirozhodnutych volicoch model zahriiuje hlavnu preferovanu stranu, pri vahajucich zahrriuje vietky zvazované strany s intenzitou, ktora
zohladnuje silu naklonenia k jednotlivym stranam.

7.7%

SMER Siet KDH koalicia Most-Hid SN SMK SDKU-DS ostatné
OlLaNO +
NOVA

zmena oproti predchddzajicemu obdobiu

+2,3% +0,4% +0,2% -1,8% +0,6% -0,7% -0,4% -0,4% +0,1% -0,3%
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VYVOJ VOLEBNEHO MODELU - zhrnutie

November December Januar Februar Marec April Maj Jun Jul August September Sep./Okt.

2014 2014 2015 2015 2015 2015 2015 2015 2015 2015 2015 2015

SMER-SD  41,6% 41,9% 42,8% 43,3% 42,2% 39,9% 38,2% 39,3% 38,4% 39,9% 38,5% 40,8%

Siet 8,7% 10,8% 9,2% 9,5% 9,1% 8,7% 9,2% 9,3% 10,2% 8,3% 8,5% 8,9%
KDH 9,1% 9,9% 9,8% 8,9% 10,1% 11,1% 9,5% 9,4% 9,0% 9,3% 7,9% 8,1%
OLaNO 9,2% 7,5% 6,4% 6,9% 7,2% 7,0% 7,7% 8,2% 8,5%* 7,9%* 9,8%* 8,0%*
5,5% 7,2% 6,8% 6,9% 6,1% 6,0% 6,5% 6,1% 6,6% 6,8% 6,5% 7,1%

SNS 4,1% 4,9% 6,0% 5,5% 5,4% 6,6% 6,6% 6,8% 8,0% 7,6% 7,0% 6,3%
Sa$ 5,5% 5,4% 6,2% 5,2% 5,0% 6,1% 6,2% 5,5% 4,7% 4,8% 6,1% 5,7%
SMK 5,0% 3,5% 4,0% 4,4% 3,5% 3,6% 3,7% 4,1% 3,7% 4,6% 4,6% 4,2%
SDKU-DS 5,5% 4,5% 4,9% 3,9% 3,9% 4,4% 5,1% 3,3% 3,7% 3,5% 3,1% 3,2%

*koalicia OLaNO+NOVA
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VOLEBNY POTENCIAL

s

VOLEBNY POTENCIAL pre kazdu stranu ukazuje, kolko % hlasov by mohla aktualne hypoteticky ziskat, pokial by ju volili vietci, ktori jej volbu vaine
zvazuju a nevyluéuju svoju Géast na volbach. Ukazovatel je potrebné chéapat pre kazdu stranu oddelene. Pri kaZdej totiz vytvara samostatny scenar
najpozitivnejSieho mozného findlneho rozhodnutia volicov.

Potencial nemézu naplnit vietky strany naraz - suma potencialnych ziskov tak nedava 100 %. Strany su v grafe zoradené podla poradia vo volebnom
modeli. STATISTICKA ODCHYLKA tvori +/- 1,5 % pri potenciali malych strdn a a7 +/- 3,5 % pri potenciéli najvacsich stran.

SMER Siet KDH koalicia Most-Hid SNS Sas SMK SDKU-DS
OLaNO +
NOVA

Pokial' by SMER presvedcil vSetkych voli¢ov, ktori st aktualne ochotni uvazovat o jeho volbe a nevylucuji Géast vo volbach, mohol by vo
volbach hypoteticky ziskat az okolo 48 % hlasov. Vysoky volebny potencial ma tiez Siet a koalicia OL’aNO s NOVA — ak by presvedcili vsetkych
zvazujucich, mohli by ziskat potencialne okolo 20 % hlasov. Pravicové a stredové strany maju vSeobecne relativne vysoky potencial, ale ich

pravdepodobny zisk, ktory je zobrazeny vo volebnom modeli, vyrazne obmedzuje mnohopocetna rozdrobenost stredo-pravého spektra, v
ktorom si budu musiet volic¢i nakoniec vybrat. Relativne obmedzent moznost rastu preferencii maju vdaka ¢iastocnému limitu so zameranim
na madarskd mensinu strany SMK a MOST-Hid. Vdaka potencidlu nad 5 % sa neda vylugit ani Uspech stran ako SDKU-DS a SMK.
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MEDIAN SK je slovenska
nezavisla sukromna spolo¢nost
pre prieskum trhu, médii,
verejnej mienky a pre vyvoj
analytickych a marketingovych
softvérov, zaloZzena v roku 2002.

S fou Uzko spolupracujuca
ceska spoloc¢nost MEDIAN
posobi na slovenskom trhu od
roku 1993. MEDIAN SK realizuje
vSetky typy kvalitativnych a
kvantitativnych prieskumov.

MEDIAN SK, PAT 2015/1X. = X.

Garancia
kvality

Informacie o realizatorovi prieskumu

¢lenstvo a spolupraca:
E.S.O.M.A.R.

KMR Group

Intersearch Network

American Marketing Association
Median s.r.o., Ceska republika

Termin zverejnenia tlaCovej spravy:

12.11.2015
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Hodnoty v grafe su uvadzané v
desatinnych Cislach.

Hodnoty v texte su zaokrihlované
podla matematickych pravidiel na
jednu desatinu %, pripadne na
celétisice.

Pri zverejiiovani vysledkov je
potrebné citovat presne zdroj
udajov.

Ako pramern je potrebné pouzit
toto oznacenie:
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