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METODOLOGIA ZBERU A
SPRACOVANIA DAT

Realizator: MEDIAN SK, s.r.o.
Prieskum trhu, médii a verejnej mienky, vyvoj softvérov

Terénny zber dat prebiehal v termine od 4.2.2013 do 3.3.2013 ndhodnym kvétnym vyberom (kvoty:
vek, pohlavie, vzdelanie, velkost miesta bydliska /VMB/, kraj a v juznych okresoch Slovenska
narodnost). Respondenti tvoria reprezentativnu vzorku populacie SR podla udajov SU SR.

Prieskumu verejnej mienky zameranej na volby do Narodnej rady SR sa zucastnilo 1.135
respondentov vo veku 18 az 79 rokov.

Metodolégia zberu: osobné rozhovory (metéda ,face-to-face”, tzv. ,PAPI“) /cca 90% vzorky/ a
samostatné vyplnenie webdotaznika respondentom (metdda ,,self-complete CAWI“, respondenti
zaradeni do prieskumu na zaklade regrutacie osobnym rozhovorom, telefonicky prip.
naregrutovanim z inych prieskumov) /cca 10% vzorky/.

,Volebny model” spolo¢nosti MEDIAN SK vychdadza z preferencii voli¢ov, ktori avizuju ucast na volbach
do Narodnej rady SR a vedia, koho by v danom okamihu volili. Pri vypocte sa tiez prihliada k
volebnému spravaniu respondentov pri poslednych parlamentnych volbach a k trendom volebne;j
podpory.

Vysledky reprezentuju preferencie za obdobie, v ktorom prebiehalo opytovanie, t.j. v
mesiaci februar 2013.
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UCAST VO VOLBACH

Na otazku , Keby zajtra boli volby do Narodnej rady SR, zucastnili by ste sa ich?”“ odpovedali: urcite ano
by sa zucastnilo 33,6% a skor ano 18,4% opytanych, skor nie 7,6% a urcite nie 36,8%. 3,6% odpovedalo,
Ze sa eSte nerozhodli, ¢i by sa volieb zucastnili.

esSte sa
nerozhodlo
3,6%

volieb by sa
zucastnilo
52,0%

volieb by sa
nezucastnilo
44,4%
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VOLEBNY MODEL MSK

% hlasov rozhodnutych volicov

Zo spontannych odpovedi respondentov na nasledne polozenu otazku ,Pokial by ste sa ich zucastnili, aku stranu alebo
hnutie by ste volili?“ bol vyratany volebny model spolo¢nosti MEDIAN SK: 46,2% by hlasovalo za stranu SMER -
socialna demokracia, na druhom mieste s 8,9% by skoncilo KDH, treti Most-Hid so 7,8%. Na Stvrtom mieste su
Oby¢éajni ludia so 7,5%. Nasleduje SaS so 7,5%, SDKU-DS so 6,7%, a SMK s 5,2%. SNS by dosiahla 3,6%. Podpora
Ziadnej dalSej strany ani hnutia by nepresiahla dve percenta.
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VYVOJ VOLEBNEHO MODELU
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VYVOJ VOLEBNEHO MODELU - zhrnutie

POLITICKA
STRANA /
HNUTIE

49,2% | 49,5% | 48,8% | 45,9% | 46,4% | 44,2% | 45,9% | 49,3% | 46,5% | 47,2% 46,2%

8,7% 9,5% 8,7% 7,4% 9,8% 10,0% 9,8% 10,4% 9,4% 8,4% 8,9%

6,6% 5,8% 6,4% 7,1% 7,1% 8,3% 7,3% 5,6% 8,8% 7,3% 7,8%

7,4% 8,3% 7,5% 8,3% 9,5% 7,3% 8,0% 8,9% 7,6% 11,9% 7,5%

6,5% 7,5% 7,0% 6,5% 7,7% 7,2% 5,8% 7,5% 6,0% 7,3% 7,5%

5,9% 6,1% 7,0% 7,9% 6,4% 7,3% 7,9% 6,0% 6,5% 7,6% 6,7%

4,6% 3,5% 4,1% 5,0% 2,6% 4,1% 3,9% 3,0% 3,6% 4,0% 5,2%

3,9% 4,1% 4,1% 4,6% 4,3% 4,3% 4,9% 3,5% 3,4% 3,0% 3,6%
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NEROZHODNUTI VOLICI

Graf zobrazuje percento volicov, ktori v ¢ase opytovania neboli rozhodnuti resp. nechceli uviest koho budu volit.
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MEDIAN SK je slovenska nezavisla sukromna spoloc¢nost pre prieskum trhu, médii, verejnej mienky a
pre vyvoj analytickych a marketingovych softvérov, zalozena v roku 2002. S nou uzko
spolupracujuca ceska spoloc¢nost MEDIAN posobi na slovenskom trhu od roku 1993. MEDIAN SK
realizuje vSetky typy kvalitativnych a kvantitativnych prieskumov.

Garancia kvality - ¢lenstvo a spolupraca:

E.S.0.M.A.R. (Eurdpske zdruzenie prieskumnych spoloc¢nosti)
KMR Group (Kantar Media Research Group)

Intersearch Network

American Marketing Association

Median s.r.o., Ceska republika

Hodnoty v grafe su uvadzané v desatinnych Cislach.

Hodnoty v texte su zaokruhlované podla matematickych pravidiel na jednu desatinu %, pripadne na
celé tisice.

Pri zverejnovani vysledkov je potrebné citovat presne zdroj udajov.
Ako pramen je potrebné pouZit toto oznacenie:
MEDIAN SK, PAT 2013/II

Termin zverejnenia tlacovej spravy: 3. 4. 2013
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