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METODOLOGIA ZBERU A SPRACOVANIA DAT

Realizator: MEDIAN SK, s.r.o.
Prieskum trhu, médii a verejnej mienky, vyvoj softvérov

Terénny zber dat prebiehal v termine od 25.6.2012 do 22.7.2012 nahodnym kvotnym
vyberom (kvoty: vek, pohlavie, vzdelanie, velkost miesta bydliska /VMB/, kraj a v
juznych okresoch Slovenska narodnost’). Respondenti tvoria reprezentativnu vzorku
populacie SR podla idajov SU SR.

Prieskumu verejnej mienky zameranej na volby do Narodnej rady SR sa zucastnilo 1.012
respondentov vo veku 18 az 79 rokov.

Metodoldgia zberu: osobné rozhovory (metéda ,face-to-face”, tzv. ,PAPIY) /cca 90%
vzorky/ a samostatné vyplnenie webdotaznika respondentom (metoda ,self-complete
CAWIY, respondenti zaradeni do prieskumu na zaklade regrutacie osobnym
rozhovorom, telefonicky prip. naregrutovanim z inych prieskumov) /cca 10% vzorky/.

,Volebny model" spolo¢nosti MEDIAN SK vychadza z preferencii voliCov, ktori avizuju
ucast’ na volbach do Narodnej rady SR a vedia, koho by v danom okamihu volili. Pri
vypoCte sa tiez prihliada k volebnému spravaniu respondentov pri poslednych
parlamentnych vol'bach.

Vysledky reprezentuju preferencie za obdobie, v ktorom prebiehal
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UCAST VO VOI'BACH

Na otazku ,Keby zajtra boli volby do Narodnej rady SR, zucastnili by ste sa ich?"
odpovedali: urcite ano by sa zucastnilo 32,1% a skor ano 21,4% opytanych, skor nie
9,4% a urcite nie 34,0%. 3,1% odpovedalo, ze sa eSte nerozhodli, ¢i by sa volieb

zUCastnili. )
este sa
nerozhodlo

3,1%
volieb by sa
nezucastnilo

43,4% _
volieb by sa
zUcCastnilo
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VOLEBNY MODEL MSK - % hiasov rozhodnutych volicov

Zo spontannych odpovedi respondentov na nasledne polozenu otazku ,Pokial’ by ste sa ich zUcastnili, aku
stranu alebo hnutie by ste volili?" bol vyratany volebny model spoloCnosti MEDIAN SK: 45,9% by hlasovalo
za stranu SMER - socialna demokracia, na druhom mieste s 8,3% by skoncili Obycajni l'udia, tretie SDKU-
DS so 7,9%. Na stvrtom mieste KDH so 7,4%. Nasleduje Most-Hid so 7,1%, SaS so 6,5% a SMK s 5%. Ak
zoberieme do Uvahy Statistickl odchylku, je moZzné povedat, Ze SNS (4,6%) sa pohybuje v blizkosti
hranice vstupu do Narodnej rady SR. Podpora Ziadnej dalSej strany ani hnutia by nepresiahla dve

percenta.
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VYVOJ PREFERENCII - zhrnutie

April M3aj Jan Jal
POLITICKA
STRANA /
HNUTIE | 2012 | 2012 | 2012 @ 2012

SMER-SD | 49,2% | 49,5% | 48,8% | 45,9%

oL 7,4% 8,3% 7,5% | 8,3%

SDKU-DS 5,9% 6,1% 7,0% | 7,9%

KDH 8,7% 9,5% 8,7% | 7,4%

Most-Hid 6,6% | 58% | 6,4% | 7,1%

SaS 6,5% 7,5% 7,0% | 6,5%

SMK 4,6% 3,5% 4,1% 5,0%

SNS 3,9% 4,1% 4,1% | 4,6%




VOLICSKE PREFERENCIE

Pokial’ k poctu rozhodnutych pripocitame aj respondentov, ktori v dobe konania prieskumu
neboli eSte pevne rozhodnuti, komu daju svoj hlas, je percentudine rozlozenie takéto:
Nerozhodnutych je 10,4%. NajvacSie percento podpory 41,2% ma medzi volilmi SMER -
socialna demokracia. Druhy najCastejSie menovani boli Obycajni I'udia so 7,4% a tretie SDKU-
DS so 7,1%, stvrté KDH s 6,6%, piaty Most-Hid s 6,4%, Sieste SaS s 5,8%. Dalej su v poradi
SMK s 4,5% a SNS s 4,1%. Preferencie zZiadnej d'alSej strany alebo hnutia by nepresiahli dve
percenta.
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MEDIAN SK je slovenska nezavisla sukromna spolocnost’ pre prieskum trhu,
médii, verejnej mienky a pre vyvoj analytickych a marketingovych softvérov,
zalozena v roku 2002. S fiou Uzko spolupracujuca ceska spolocnost’ MEDIAN
posobi na slovenskom trhu od roku 1993. MEDIAN SK realizuje vSetky typy
kvalitativnych a kvantitativnych prieskumov.

Garancia kvality - ¢lenstvo a spolupraca:

E.S.0.M.A.R. (Europske zdruzenie prieskumnych spolocnosti)
KMR Group (Kantar Media Research Group)

Intersearch Network

American Marketing Association

Median s.r.o., Ceska republika

Pri zverejiovani vysledkov je potrebné citovat’ presne zdroj udajov.
Ako pramen je potrebné pouzit’ toto oznacenie:

MEDIAN SK

MEDIAN SK, s.r.o.

Kremnicka 6, 851 01 Bratislava V
telefonne Cislo: +421 2 5443 5539
www.median.sk

e-mail: median@median.sk

Termin zverejnenia tlaCovej spravy: 15.8.2012
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