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MEDIAN SK

MML - TGI
narodny prieskum spotreby, m édii
a zivotn ého Stylu
Market & Media & Lifestyle - TGl




MEDIAN SK, s.r.o.

je spolo ¢énos tou
= pre prieskum trhu, meédii a verejnej mienky

= S primarnym postavenim pre vyvoj a distribuciu
medialnych a marketingovych softvérov

= je realizatorom rozsiahleho narodného prieskumu
MML-TGI -  najrozsiahlejSieho  kontinualneho
prieskumu spotreby, medii a zivotného Stylu (na
Slovensku od roku 1997)

MEDIAN SK

MEDIAN SK



CESKA REPUBLIKA A SLOVENSKO

MEDIAN SK

NasS projekt TGI (Target Group Index) v licencii Kantar Media
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MEDIAN SK PONUKA:

Kvantitativny prieskum

» dotaznikové jednordzové skumania
(AD-HOC), osobné rozhovory anketara
s respondentom (face-to-face)

0]

o O O O

0]

telefonické opytovanie (CATI)
posStou rozosielané prieskumy
dennikovy zber dat

ankety

rozhovory pomocou pocitaca (CAPI)
dalSie metody

= kontinualne prieskumy

(0]
(0]
(0]

rovnaké metddy ako AD-HOC
panelové prieskumy
dalSie metody

Kvalitativny prieskum

skupinové diskusie

expertné rozhovory

hibkové rozhovory (,in-depth interview")
testy vyrobkov

testy reklamy

.orainstorming*

audiovizuélne testy (AVL)

dalSie metody

Ostatné prieskumy
= desk research”

sekundarne analyzy
expertné Studie

r6zne druhy pozorovani
marketingové analyzy
identifikacia trendov
predikcia vyvoja trhu




PRIESKUM MML-TGI

NARODNY PRIESKUM MML-TGI

ro€éne minimalne 8 000
kontinualny

Styrikrat do roka (4 viny)
kvotny (7 kvot)

populacia 14 - 79 rokov

<>
<>
<>
<>
<>

respondentov
zber dat
vysledky
vyber

vyberova vzorka




PRIESKUM MML-TGI

Co tvori data z prieskumu?

= Sociodemografia
* Medialne spravanie
Spotrebne spravanie

= Zivotny Styl

VSetky tieto Udaje su od jedného respondenta

NARODNY PRIESKUM MML-TGI

MEDIAN SK



PRIESKUM MML-TGI: OSOBNE UDAJE

v

v

NARODNY PRIESKUM MML-TGI

Dotaznik A

Doméacnos t

» ABCDE (socio-ekonomicka klasifikacia)

* region

» velkost miesta bydliska

 Cisty mesa €ny prijem domacnosti

» hlava domacnosti (vek, pohlavie, vzdelanie, pracovn
a mnozstvo dalSich ukazovate lov

Respondent

o vek

e pohlavie

e vzdelanie

e rodinny stav

 Cisty mesa €ny prijem respondenta
e amnozstvo dalSich ukazovate lov

€ zaradenie)




PRIESKUM MML-TGI: MEDIALNE SPRAVANIE

Ve
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NARODNY PRIESKUM MML-TGI

TELEVIZIA

ROZHLAS

TLACENE MEDIA
Denniky

Tyzdenniky
Supplementy
Dvojtyzdenniky
Mesacniky

Dotaznik A

@ moznos t’ prijmu

@ najcastejSie sledovana / po €uvana stanica
@ véera (15 minutovy interval)

@ minuly tyzde i

@ posledné vydanie

@ dIhSie obdobie

@ kolko vydani ¢€ital(a)

@ kedy naposledy €ital(a)




PRIESKUM MML-TGI: SPOTREBNE SPRAVANIE

y Dotaznik B

(|2 * nakupovanie

b * napoje

% » tabakove vyrobky

s e potraviny

i) « drogéria

%f)  kozmetika

— o farmécia

g « odev/ obuv/ drobny spotrebny tovar
A= e vybavenos t' domacnosti

% * téma v mediach / informacie o médiach
8:) * reklama

Z X viac ako 200 kategorii produktov X viac ako 2000 zna ¢iek




PRIESKUM MML-TGI: SPOTREBNE SPRAVANIE

wri v - lizingové spolo ¢énosti
. pocnace, Internet J .

Ve

i Dotaznik B
»
I_- tavé alis  finan éné sluzb
), * postové sluzby _ y
o i . i ) - pois tovne
= » zasielkove sluzby - katalogovée - déchodkovy systém
2 -z . - banky a ich sluzby
s  telefonickeé sluzby - devizové ( &ty
> e kultdra, kina, hudba, knihy - debetné karty
v . ) - kreditné karty
N * |lotérie, stavky - cestovné a bankové Seky
: . - hypotekarne avery
L * cestovanie, dovolenka, ubytovanie - stavebné sporenie
x - domace majstrovanie / zahrada -akcie ainvesti cnefondy
ol _ - spotrebné uavery, splatkovy predaj
> e motorizmus - podielové fondy
Z
)
O
nd
<
Z
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PRIESKUM MML-TGI: ZIVOTNY STYL

_ Dotaznik B
9 770 vyrokov rozdelenych do 21 kateqorii

! = byvanie
— = cestovanie / dovolenka
2 = financie
= = Kutilstvo
2 = meédia/ reklama

= potraviny

Q = rodina/ domacnos t
) = spolo €éenské dianie
1] = zdravie
e = Zivotné prostredie ...
By
al .TGI Core“
‘E - vyroky, spolo €né pre vSetkych 67 krajin, v ktorych sa uskuto  énuje prieskum TGl
QO ., . , ,
'®) e zist’'ovana miera suhlasu a nesuhlasu respondenta
Y (ur €ite ano - skér ano - skor nie - ur €ite nie)
e
Z o konsStrukcia typologii

MEDIAN SK



PRIESKUM MML-TGI: DOTAZNIKY

Dotaznik A - ,média“
osobné rozhovory, tzv. metéda ,face to face”

Dotaznik B - ,spotrebné spravanie a zivotny Styl*
samostatné vyplnenie respondentom, tzv. metéda ,sel f-complete”

Ve

Dotaznik E - ,exkluzivne otazky*
osobné rozhovory, tzv. metdda ,face to face”

7z

NARODNY PRIESKUM MML-TGI




PRIESKUM MML-TGI: TYPOLOGIE RESPONDENTOV

 ABCDE Klasifikacia

* pod/ra typu spoluzitia

« TGI GLOBAL SEL

e analyza prierezom

e podFla zivotného Stylu

e podra psychologickéeho profilu

Zalozené na zaklade charakteristik:
- vyznam vyrokov zivotného Stylu
- hodnotovy systém
- d’'alSie parametre

v

Charakteristiky su vytvorené s pouzitim faktorovej analyzy.

v

NARODNY PRIESKUM MML-TGI




PRIESKUM MML-TGI: TYPOLOGIE RESPONDENTOV

Ve
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NARODNY PRIESKUM MML-TGI

TYPOLOGIA PSYCHOLOGICKEHO PROFILU RESPONDENTOV

10 hlavnych charakteristik
o Stabilita

e Extroverzia

e Racionalnost

e Dominantnost

* Analyzy jednej charakteristiky
(Skala od 1 do 10)

» Analyzy sekcii

o Aktivita | B
« Svedomitost (priemer charakteristik)

* Privetivost . PROEIL

 Rodinna prisposobivost (respondentov / populisie / ciefove] skupiny)

 Maskulinita
e Usadlenost




PRIESKUM MML -TGI: PRODUKTY

v

NARODNY PRIESKUM MML-TGI

v

Detailné analyzy:

- produktov

- ciefovej skupiny

- vyvoja na trhu

- prace zna €ky na trhu

Medialne analyzy

Segmentacia cie Povej skupiny

Spravy, tabu 'kové subory, grafy ...

MEDIAN SK



PRIESKUM MML-TGI

Ukazka zo softvéru Data Analyzer spolo  €¢nosti MEDIAN SK

| Projekt analyzy  Upravy Tabulky Grafy Data  Nastavenie Oknd  Stil  Napoveda
RO 0 L D OB O [ I, o

4] - 0A1.3.201014:37:50 x| _ ] ) ) ) . J

: 08132010 1453750 |
Helai z " AT E 2010 2 3TED
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|| ML-TGI SR 2005 3 -4 kvartél (2262008 - 512 2008). Sthiny
[neLvetzne |
2 g
2 :
i | i
[es: csvaets Pri 0o 5%
P Gl | e neuvesond o ferto 3¢
6a. _KF_{FDITN_E KARTY Ako ¢asto kartu pouzivate - vyber z bankomatu?
_viac: g_k_o 1% tyzdenne _' 70 1 564 7o 1,564
1x tyEdenne _ il 75| 1664 75| 1664
) 2 - 3% za mesiac _' 125| 2846 128 2,846
1% za mesiac _f 95| 2067 93| 2,067
1% za 2 mesiace | 27| 0B02 27| 0gB02
el 1 1 tyEdenne
Tezadnesiace = 22| 0494 23] 0494f
U) m_g!j_ej_éa_st_o_ | 45| 1,078 45| 1,079
I I I neu_vgc_!gn_é_,_ pre tento el 28| 0615 23 0815
nelvedané o _' 4| 1195 o4 1195
— - Suhrny |
m Celkom | 44a83/100000| 4 483|100,000
0 ]
D= \ P
' /
Z \ /
S
o
Ay
\\
-,
o
\\
@) )
“
Y e
£
e
\< e

MEDIAN SK



rd

NARODNY PRIESKUM MML-TGI
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MEDIAN SK je slovenska nezavisla sukromna spolo¢nost pre prieskum trhu,
médii, verejnej mienky a pre vyvoj analytickych a marketingovych softvérov
zalozena v roku 2002. Uzko spolupracujica ¢eska spoloénost MEDIAN
posobi na slovenskom trhu od roku 1993. MEDIAN SK realizuje vSetky typy
kvalitativnych a kvantitativnych prieskumov.

Garancia kvality - €lenstvo a spolupréaca:

E.S.O.M.A.R. (Europske zdruzenie prieskumnych spoloénosti)
KMR Group (Kantar Media Research Group)

Intersearch Network

American Marketing Association

Median s.r.o0., Ceska republika

Kontakt:

MEDIAN SK, s.r.o.

Kremnicka 6

851 01 Bratislava V

telefénne &islo: +421 2 5443 5539
fax: +421 2 5464 8064
www.median.sk

e-mail: median@median.sk

MEDIAN SK © 2010
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