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METODOLOGIA ZBERU
A SPRACOVANIA DAT

Realizator: MEDIAN SK, s.r.o.
Prieskum trhu, médii a verejnej mienky, vyvoj softvérov

Terenny zber dat prebiehal v termine april az jun 2017 kvotnym vyberom.
Respondenti tvoria reprezentativnu vzorku populacie SR podla udajov SU SR.

Prieskumu verejnej mienky zameraného na spravodajstvo v slovenskych
televiziach sa zucastnilo 2.125 respondentov vo veku 14 az 79 rokov.

Metodoldgia zberu: osobné rozhovory (metdda ,face-to-face”, tzv. ,PAPI“) /cca
70% vzorky/ a samostatné vyplnenie webdotaznika respondentom (metdda
,self-complete CAWI”, respondenti zaradeni do prieskumu na zaklade regrutacie
osobnym rozhovorom, telefonicky prip. naregrutovanim z inych prieskumov)
/cca 30% vzorky/.
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TELEVIZNE SPRAVODAISTVO

V obdobi april az jun 2017 odpovedali respondenti na otazku ,Ktora televizia ma podla Vas
najobjektivnejsie spravodajstvo?“ nasledovne: 25,9% uviedlo verejnopravnu RTVS (STV). 25,7% sa
priklana k TV Markiza. TV JOJ uviedlo 16,9% a spravodajsku TA3 spomenulo 15,6% respondentov. Inu

televiziu uviedlo 2,0% opytanych. Respondenti mohli urcit len jednu televiziu, pricom 13,0%
respondentov sa k otazke nevyjadrilo.
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TELEVIZNE SPRAVODAISTVO

Vysledky odpovedi na otazku ,Ktora televizia ma podla Vas najobjektivnejsSie spravodajstvo®

Obdobie RTVS (STV) | TV Markiza| TV JOIJ TA3 ina neuviedli
01.04. - 23.06.2013 16,6% 29,5% 23,4% 14,2% 3,8% 12,5%
24.06. - 15.09.2013 18,7% 27,9% 18,3% 16,6% 5,7% 12,8%
16.09. - 15.12.2013 18,3% 30,9% 18,5% 16,0% 5,4% 10,9%
06.01. - 30.03.2014 20,8% 29,3% 17,9% 17,8% 6,1% 8,1%
31.03. - 22.06.2014 21,0% 28,8% 17,3% 15,9% 6,1% 10,9%
23.06. - 14.09.2014 22,6% 28,5% 17,0% 17,0% 4,0% 10,9%
15.09. - 14.12.2014 25,1% 26,7% 16,4% 15,7% 4,5% 11,6%
05.01. - 29.03.2015 26,2% 29,5% 16,1% 12,7% 3,9% 11,7%
30.03. - 21.06.2015 27,3% 30,4% 16,4% 11,4% 3,2% 11,3%
22.06. - 13.09.2015 27,2% 28,7% 18,4% 12,9% 3,1% 9,7%
14.09. - 18.12.2015 25,2% 30,9% 17,1% 11,9% 3,1% 9,7%
11.01. - 03.04.2016 23,9% 31,3% 17,1% 15,2% 1,5% 10,6%
04.04. - 26.06.2016 23,2% 26,2% 17,7% 17,0% 1,5% 13,6%
27.06. - 18.09.2016 24,0% 23,8% 15,9% 18,1% 2,1% 15,5%
19.09. - 18.12.2016 24,1% 24,4% 16,6% 17,9% 1,0% 15,5%
09.01. - 02.04.2017 25,5% 25,3% 16,1% 17,0% 2,0% 13,2%
03.04. - 25.06.2017 25,9% 25,7% 16,9% 15,6% 2,0% 13,0%
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TELEVIZNE SPRAVODAISTVO

Vyvoj najobjektivnejSieho spravodajstva televizii
v rokoch 2011 az 2017
TV Markiza © RTVS (STV) ~0-neuviedli
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KOMENTAR

Trendom niekolkych poslednych obdobi je vyrovnavanie hodnotenia objektivity
Slovenskej televizie a TV Markiza. Vysledky oboch stanic suU Statisticky
neodliSitelné, je mozné povedat, Ze obe stanice su hodnotené zhodne. Obe
najlepsie hodnotené stanice z pohladu objektivity spravodajstva v poslednom

polroku mierne zlepsuju svoju poziciu.

: -,
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MAKETA OTAZKY Z DOTAZNIKA

V tejto podobe bola otazka zobrazena v dotazniku. Anketar mohol zaznacit iba jednu odpoved

- teda jednu televiziu, ktord respondent oznacil ako televiziu
s najobjektivnejsim spravodajstvom.
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