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METODOLčGIA ZBERU  
A SPRACOVANIA DĆT  

Realiz§tor: MEDIAN SK, s.r.o. 
  Prieskum trhu, m®di² a verejnej mienky, vĨvoj softv®rov 
 
Ter®nny zber d§t prebiehal v term²ne od 14.9.2015 do 25.10.2015 
kv·tnym vĨberom. Respondenti tvoria reprezentat²vnu vzorku popul§cie 
SR podŎa ¼dajov ĠĐ SR. 

 
Prieskumu verejnej mienky zameran®ho na spravodajstvo v slovenskĨch 
telev²zi§ch sa z¼ļastnilo 1.134 respondentov vo veku 14 aģ 79 rokov. 

 
Metodol·gia zberu: osobn® rozhovory (met·da Ăface-to-faceñ, tzv. ĂPAPIñ) 

/cca 70% vzorky/ a samostatn® vyplnenie webdotazn²ka respondentom 
(met·da Ăself-complete CAWIñ, respondenti zaraden² do prieskumu na 
z§klade regrut§cie osobnĨm rozhovorom, telefonicky pr²p. 
naregr¼tovan²m z inĨch prieskumov) /cca 30% vzorky/. 
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TELEVĉZNE SPRAVODAJSTVO  
V obdob² od 14.9.2015 do 18.12.2015 odpovedali respondenti na ot§zku ĂKtor§ telev²zia m§ 

podŎa V§s najobjekt²vnejġie spravodajstvo?ñ nasledovne: 30,9% uviedlo TV Mark²zu. 25,2% 

sa prikl§Ŕa k verejnopr§vnej RTVS (STV). TV JOJ uviedlo 17,1% a spravodajsk¼ TA3 

spomenulo 11,9% respondentov. In¼ telev²ziu uviedlo 4,3% opĨtanĨch. Respondenti mohli 

urļiŠ len jednu telev²ziu, priļom 10,5% respondentov sa k ot§zke nevedelo vyjadriŠ. 

TV Markíza 
30,9% 

RTVS (STV)  
25,2% 

TV JOJ 
17,1% 

TA3 
11,9% 

iná 
4,3% 

neuviedli 
10,5% 



- 4 - 
MML Omnibus, 2015/IV 

 

TELEVĉZNE SPRAVODAJSTVO  
Obdobie TV Markíza RTVS (STV) TV JOJ TA3 iná neuviedli

28.3. - 19. 6. 2011 30,6% 15,4% 16,5% 12,0% 3,0% 22,6%

12.9. - 4.12. 2011 30,7% 12,3% 18,8% 14,3% 5,2% 18,7%

2.4. - 24.6.2012 30,2% 14,6% 18,0% 15,3% 5,2% 16,6%

25.6. - 16.9.2012 28,1% 12,5% 18,3% 13,9% 3,6% 23,7%

17.9. - 9.12.2012 27,1% 11,3% 18,9% 15,6% 4,6% 22,5%

7.1. - 31.3.2013 28,9% 15,8% 21,4% 16,2% 4,3% 13,4%

1.4. - 23.6.2013 29,5% 16,6% 23,4% 14,2% 3,8% 12,5%

24.6. - 15.9.2013 27,9% 18,7% 18,3% 16,6% 5,7% 12,8%

16.9. - 15.12.2013 30,9% 18,3% 18,5% 16,0% 5,4% 10,9%

6.1. - 30.3.2014 29,3% 20,8% 17,9% 17,8% 6,1% 8,1%

31.3. - 22.6.2014 28,8% 21,0% 17,3% 15,9% 6,1% 10,9%

23.6. - 14.9.2014 28,5% 22,6% 17,0% 17,0% 4,0% 10,9%

15.9. - 14.12.2014 26,7% 25,1% 16,4% 15,7% 4,5% 11,6%

5.1. - 29.3.2015 29,5% 26,2% 16,1% 12,7% 3,9% 11,7%

30.3. - 21.6.2015 30,4% 27,3% 16,4% 11,4% 3,2% 11,3%

22.6. - 13.9.2015 28,7% 27,2% 18,4% 12,9% 3,1% 9,7%

14.9. - 25.10.2015 30,9% 25,2% 17,1% 11,9% 4,3% 10,5%

VĨsledky  odpoved² na ot§zku ĂKtor§ telev²zia m§ podŎa V§s najobjekt²vnejġie spravodajstvoñ 
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TELEVĉZNE SPRAVODAJSTVO 
VĨvoj najobjekt²vnejġieho spravodajstva telev²zi² 

 v rokoch 2010 aģ 2015 
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MAKETA OTĆZKY Z DOTAZNĉKA 

V tejto podobe bola ot§zka zobrazen§ v dotazn²ku. Anket§r mohol zaznaļiŠ iba 

jednu odpoveŅ - teda jednu telev²ziu, ktor¼ respondent oznaļil ako telev²ziu s 

najobjekt²vnejġ²m spravodajstvom. 

W01.  Ktor§ telev²zia m§ podŎa 
V§s najobjekt ²vnejġie 
spravodajstvo?  
 
 
ANK.: Iba jedna odpoveŅ! 

 RTVS (STV)  Å1 

 TA3  Å2 

 TV JOJ Å3 

 TV Mark²za Å4 

 in§, ktor§ 
(ANK.: Vyp²ġte):   
.............................................................  

Å5 

(ANK.: Nepon¼kajte!)  neviem  Å6 
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MEDIAN SK je slovensk§ nez§visl§ s¼kromn§ spoloļnosŠ pre prieskum trhu, m®di², 

verejnej mienky a pre vĨvoj analytickĨch a marketingovĨch softv®rov, zaloģen§ v roku 

2002. S Ŕou ¼zko spolupracuj¼ca ļesk§ spoloļnosŠ MEDIAN p¹sob² na slovenskom 

trhu od roku 1993. MEDIAN SK realizuje vġetky typy kvalitat²vnych a kvantitat²vnych 

prieskumov. 

Garancia kvality - ļlenstvo a spolupr§ca: 

E.S.O.M.A.R. (Eur·pske zdruģenie prieskumnĨch spoloļnost²) 

KMR Group (Kantar Media Research Group) 

Intersearch Network 

American Marketing Association 

Median s.r.o., Ļesk§ republika 

Hodnoty v grafe s¼ uv§dzan® v desatinnĨch ļ²slach. 

Hodnoty v texte s¼ zaokr¼hŎovan® podŎa matematickĨch pravidiel na jednu desatinu %, 

pr²padne na cel® tis²ce. 
 

Pri zverejŔovan² vĨsledkov je potrebn® citovaŠ presne zdroj ¼dajov. 

Ako prameŔ je potrebn® pouģiŠ toto oznaļenie: 

MML Omnibus, 2015/IV, MEDIAN SK 

Termín zverejnenia tlačovej správy:  01. 02. 2016 


